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‚'МАРКЕТИНГОВА СТРАТЕПЯ ЕКОЛОГТЧНОГО РОЗВИТКУ РЕГТОНУ 

Кр!м того, прийнявши ршення про п\двищення конкурентоспроможност! шляхом — впровадження — еколопчного маркетингу — власникам — бвнесу потрбно враховувати, що! запорука усп!ху таких заходв на вичизняних гПдприемствах криеться в дотриманн! наступних принцитв: вудкритсть 
п'дприемства,  прозор!сть процесу виробництва 1 його. 1нновацйнгсть, правдивгть | економМнисть. 

Олена Бозуленко, K.e.H., Олександр Бозуленко, к.е.н., 
Чернвецький торговельно-економ!чний 1нститут KHTEY, M. Чернивц! 

ЕКОЛОГТЧНТ ТННОВАЦТ? У МАРКЕТИНГОВТЙ ТОВАРНТЙ MoAITMLIT 
Одним i3 найважливиших принципв господарювання MIANPUEMCTB, WO зазначен! у ст. 6 Господарського Кодексу Украйни, € принцип еколопчного. захисту населення[1]. Цей принцип на пдприемствах торпВл! виявляеться через систему показниюв якост! товарв, серед яких поряд з показниками 

технко-економ!чного призначення, — надйност й довготривалост, безпечност, стандартизаци й унфикаци, економчност, | ергоном!чност!, естетичност, дотримання патентно-правових стандартв тощо еколопчнксть товарйв набувае все бльшого значення, 
Еколопзаци Toprisni - це 1нновацйний — напрямок у  дяльност! пдприемств, пов'язаний 13 якТсними зм!нами, спрямованими на створення нового товару, технологй, процесу. Тнноващйний шлях розвитку € ДЕВИМ засобом - 1снування nianpuemcrea на Ринку  жорстко! конкуренцй та стратепею його конкурентно! боротьби. Тому розробка та просування будь- яко! iHHOBaUil (B т. ч. й еколопчно?) у сучасних умовах господарювання вважаеться — досить  позитивним — явищем як з — позищй окремого товаровиробника (укрплення Його. конкурентних позищй на ринку) так i 3 позищй споживача (отримання плюс!в в4 нового еколопчного продукту, послуги)[2]. 
П1 1нновацйним товаром (товаром-!нноващею) здебльшого розумють орипнальн! вироби, полтшен! варинти або модифкаци снуючих товарйв, а також HOBI марки, sKi € результатом — науково-дослудно! роботи пдприемства-виробника. { 
У MapKeTuHrosiit товарнй _ полтиц! поняття  еколойчних !нноващий. розумнють як змни у сощально-економ!чному. розвитку  господарсько! системи, що разом i3 — позитивним сощально-економчним — ефектом покращують стан ” природного середовища або значно зменшують негативну д на навколишне середовище [3]. 
Серед — основних !нноващйних — процесв, що — вибуваються у маркетинговй товарнй полтиц! пидприемств варто в/дзначити TaKi, як: 
®  виробництво та продаж еколойчно чистих: товарв, як! не наносять шкоди здоров'ю людини; 
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» — виробництво та продаж товар!в 3 низьким PIBHEM енергоспоживання; 

» — забезпечення товарив упакуванням багаторазового використання; 
» — виробництво та продаж товар!в з рециркулюючих MaTepianis; 

» зменшення використання полетиленових упаковок, особливо для 
напойв; 

» — виробництво товар!в у природних умовах, вудмова BiA упакування 

свких продукт!в у пнопласт; 

» — використання упакування, яке придатне для рециркуляци тощо. 

В YKpaiHi однЕю з лдируючих компанй, WO активно розвивають 

органчний pyx, € koMnaHisi «EcoClub» - мережа магазинив натуральног та 

органмчно! продукцй, яка надае повний комплекс послуг у  сфер! 

органчного ритейлу - в/д ретельного вибору тьки кращих виробник!в 

дооперативно! доставки CBIXKMX органчних продуктв до столу к!нцевого 

споживача. 
Еколопчно чистими товарами, як правило, називають так! товари, як! € 

економчно ефективними та еколопчно безпечними у виготовленн', 

використанн! й утилзаци. Саме 3 UMM визначенням пов'язують концепцюо 

використання — системи  знакв | позначень, як! отримали — назву 

«еколопчного маркування» (екомаркування)[3]. 

Еколопчне маркування продукцй п!дприемств у KOHTEKCTI еколопчних 

стандартизаци | сертификаци в\дбуваеться за такими 1нноващями: 

» використання — сощально! — реклами — стосовно — еколопчного 

маркування, оскльки дентифкований таким чином товар i весь Його 

життевий цикл (включаючи економ!чний ефект) лептимно працюе на 

користь держави; 
» — стимулювання збуту еколопчно! продукци; 

»  формування попиту на еколопчно безпечн! товари, технолог! або. 

послуги; 
» — в\удпов\дальнисть гпидприемства — за реалзацю — еколопчних, 

економчних, сощальних зобов'язань на вах PIBHAX (наприклад, випуск 

сертифковано! продукц! за вимогами стандартв серй ДСТУ 150 9000, 

ДСТУ 150 14000, QS 9000, HACCP); 

» — зменшення невизначеност! у вудносинах «постачальник-споживач»; 
» розвиток мжнародно! торпПвл! (еколопчне маркування € об'ектом 

розгляду п1д час 1мпорту чи експорту продукцй); 

» — запровадження процедур добров/лльно! стандартизаци i сертифкаци 

AKOCTi продукцй, в тому числ1 еколопчно; перед  затвердженням 

еколопчного маркування [4]. 

Ор!Ентащя маркетингово! товарног полтики на сталий розвиток B 

умовах зменшення життевого циклу товарв та загострення еколопчних 
проблем на всх ривнях потребують еколопзаци 1нноващйно! дияльност! за 

одночасним зростанням ii ефективност!. 

24-25 листопада 2016 р. 199
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Олена Бозуленко, k.e.H., Володимир Понич, 

Чернивецький торговельно-економ!чний IHCTUTYT KHTEY, м. Чернивц! 

ВПЛИВ ВТДПРАЦЬОВАНИХ БАТАРЕЙОК ТА ЛАМП. 

НА ЕКОЛОГТЧНИЙ СТАН В YKPATHI ТА ПРОБЛЕМА #Х УТИЛТЗАЩИ 

Сьогодн! в умовах складно! еколопчно! cutyauii в YKpaiHi однЕю 3 

найактуальнших проблем € переробка й утилващя виудход!в. Розмщення 

вдпрацьованих еколопчно небезпечних товарв, як! мистять Taki небезпечни 

речовини як ртуть, свинець, цинк тощо у навколишньому природному 
середовищ! чинить негативний вплив як на стан еколог!, так i на стан 

здоров'я людини [1]. В результат! держава отримуе економ!чн! збитки в 

впливу — еколопчного фактору, як! за  проведеним — екологами — та 

економстами  дослдженням протягом 2003-2012 рокв, у середньому 

склали 11,6 % ВВП, в той час, як у кра!нах 3 високим ривнем розвитку 

економки BiH складае 1-5 % ВВП [1, с. 115]. Отже, перед державою постае 

важливе — завдання  виявлення — еколопчно — небезпечних товарв та 

забезпечення 1х обов’язково! утилзаци або переробки в/дход!в. 

Дослдженням ривня еколопчност! товарив в Укр: займаються багато 

вчених, проте ще й сьогодн! серед науковцв BIACYTHIN единий пудх\д щодо. 

визначення ривня еколопчност! товарив. Бльшисть дослидник!в сходяться на 

тому, що «еколопчно чистий товар» - це товар, кожна стадя життевого 

циклу якого € нешкдливою { безпечною для навколишнього природного 
середовища та здоров'я населення. 

Визначити ривень еколоп!чност! товар!в можна шляхом дослдження BCiX 

стадй життевого циклу товару, визначаючи вплив KOXHOI з них на 

навколишне природне середовище та здоров'я населення. Тснуе методика 
експертно! ощнки рвня еколопчност! ToBapie, яка базуеться на ощнц! 

KOXHOI — ста життевого LMKy — товарв за — певними — критериями. 

Використовуючи дану методику, експерти ощнюють вплив товару на 
рецитентв за показниками в «-5» A0 «+5» [2, с.28]. За результатами 

проведенного анал!зу виставляеться загальна ощшнка впливу товару на стан 
довк\лля, яка буде характеризувати  рвень  еколопчност товарв: 

негативний вплив: «-5» - «-1»; позитивний вплив — «0» - «+5». Якщо 
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