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ФІНАНСОВЕ ЗАБЕЗПЕЧЕННЯ МАРКЕТИНГОВОЇ ДІЯЛЬНОСТІ 

 

Фінансове забезпечення відіграє важливу роль у функціонуванні держави 

та економіки в цілому, що забезпечує можливості для їх процвітання та 

подальшого розвитку. В умовах воєнного стану та нестабільної економічної 

ситуації в країні особливо гостро постає питання фінансового забезпечення 

різних сфер діяльності [1, c. 156]. Крім того, вивчення джерел фінансування 

підприємницької діяльності є важливим фактором для формування ефективних 

стратегій фінансового менеджменту. Це дозволяє підприємствам не лише 

забезпечити необхідні ресурси для поточної діяльності, але й створити 

фінансовий резерв для майбутніх інвестицій і розвитку [2, c. 28]. 

Фінансове забезпечення маркетингової діяльності - це ключовий аспект 

успішного функціонування підприємства, що сприяє досягненню стратегічних 

цілей, зміцненню ринкових позицій та підвищенню конкурентоспроможності. 

Для ефективного маркетингового управління необхідні фінансові ресурси, що 

дозволяють реалізовувати маркетингові заходи, розробляти та впроваджувати 

стратегії просування товарів та послуг, проводити дослідження ринку, 

здійснювати рекламні кампанії та підтримувати комунікацію зі споживачами. 

Ключові функції фінансового забезпечення маркетингової діяльності 

включають: планування витрат на маркетингові заходи, такі як рекламні 

кампанії, акції зі стимулювання продажів, дослідження ринку; розподіл 

фінансових ресурсів між різними елементами маркетингового комплексу 

(товарна політика, цінова політика, збутова політика, комунікаційна політика); 

контроль витрат на маркетинг, що дозволяє оптимізувати використання коштів 

та досягти максимальної ефективності; оцінка ефективності маркетингових 

заходів з точки зору повернення інвестицій (ROI). 

Фінансування маркетингової діяльності може здійснюватися за рахунок 

різних джерел, серед яких виділяють: 

 власні кошти підприємства - це найбільш поширене джерело 

фінансування маркетингових заходів. Використання власних коштів дозволяє 

зберегти контроль над маркетинговою діяльністю та забезпечити її 

незалежність від зовнішніх інвесторів; 

 залучені кошти - це можуть бути кредити банків, інвестиції від 

зовнішніх партнерів чи інвесторів. Залучення зовнішніх коштів дозволяє 

збільшити бюджет на маркетинг і розширити масштаби рекламних кампаній та 

інших заходів; 

 спеціальні маркетингові фонди - багато великих підприємств 
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створюють спеціальні фонди для фінансування маркетингових проєктів. Такі 

фонди можуть формуватися за рахунок частини прибутку, що відраховується на 

розвиток маркетингу; 

 гранти та субсидії - у окремих випадках державні програми або 

міжнародні організації надають гранти чи субсидії для реалізації 

маркетингових проєктів, особливо у сфері інновацій. 

Процес фінансового забезпечення маркетингової діяльності починається з 

розробки маркетингового бюджету. Бюджет маркетингу - це фінансовий план, 

який визначає обсяги витрат на реалізацію маркетингових заходів протягом 

певного періоду. Основні етапи бюджетування включають: 

 аналіз попередніх маркетингових витрат та результатів попередніх 

кампаній; 

 визначення цілей маркетингової діяльності, таких як підвищення 

обсягу продажів, збільшення частки ринку або впізнаваності бренду; 

 розробка плану заходів для досягнення поставлених цілей; 

 оцінка необхідних витрат та розподіл фінансових ресурсів між різними 

заходами; 

 контроль виконання бюджету та коригування плану за потреби; 

Методи визначення бюджету на маркетинг можуть бути різними, 

найбільш поширеними серед них є: 

 відсоток від продажів – витрати на маркетинг визначаються як частка 

від прогнозованого обсягу продажів; 

 цільовий метод – бюджет формується виходячи з конкретних цілей 

маркетингу та обсягу коштів, необхідних для їх досягнення; 

 метод конкурентного паритету – бюджет встановлюється на основі 

аналізу витрат конкурентів на маркетинг; 

 метод доступних коштів – маркетинговий бюджет визначається на 

основі залишкових коштів після розподілу фінансових ресурсів на інші цілі. 

Таким чином, для ефективного управління фінансовими ресурсами з 

метою забезпечення маркетингової діяльності важливо здійснювати постійний 

моніторинг витрат та аналіз їх відповідності плану; впровадження системи 

ключових показників ефективності (KPI) для оцінки результативності 

маркетингових заходів; оперативне коригування бюджету у разі зміни ринкової 

ситуації, чи непередбачених витрат. 
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