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ФОРМУВАННЯ ІНКЛЮЗИВНОГО ВЕКТОРУ СОЦІАЛЬНО-
ЕКОНОМІЧНОГО РОЗВИТКУ ТЕРИТОРІЙ 

 

Інклюзивний економічний розвиток можна визначити як такий, що 
формує збалансоване, стабільне зростання з врахуванням індикаторів 
інклюзивності (рівень соціальної включеності у суспільно-економічні 
процеси; доступ до користування ресурсами; висока продуктивна 
зайнятість, рівність доходів і можливостей; екологічна стійкість тощо), 
який забезпечується реалізацією інклюзивних, інвестиційних, 
інноваційних програм. Тобто, інклюзивний розвиток і зростання 
вимагають забезпечення соціального захисту вразливих груп 
населення, скорочення бідності і вирішення проблем нерівності у будь-
якому її прояві, що сприятиме швидкому зростанню і переходу до більш 
відкритої інтегрованої економіки. 

Погляди багатьох авторів щодо основних принципів інклюзивного 
розвитку певною мірою збігаються, більшість за своєю суттю 
орієнтується на пропорційний (справедливий) розподіл доходів серед 
населення або забезпеченість доступності робочих місць. 

Поряд з тим жодне запропоноване визначення не відкриває сутність 
даного поняття повністю, оскільки сутність інклюзивного розвитку є 
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набагато ширшою і включає низку факторів різних систем та концепцій, 
формуючи тим самим нову парадигму суспільного розвитку як на рівні 
окремої держави, так і на рівні глобальних світових тенденцій, що 
свідчить про його багатомірну природу. Тобто, ми можемо говорити про 
багатовимірність даного поняття. 

Т. В. Семеновських розглядала людину як ключовий елемент в 
інклюзивному просторі в «вертикальній» і «горизонтальній» 
багатовимірності, яка представлена сукупністю фундаментальних 
аспектів людського існування і світу, що виражають собою і 
забезпечують цілісність і єдність людини і соціуму, а відтак і 
інклюзивного суспільства [1] (рис. 1). 

Багатовимірна «вертикальна» модель Ф. Фарингтона висвітлює п'ять 
фундаментальних систем, необхідних для функціонування інклюзивного 
суспільства, а саме: соціальна – сім'я, ринок праці, релігійні, професійні 
та ін. спільноти; економічна – заробітна плата, доходи, фінансова 
безпека, страхування, доступність ринків товарів і послуг; інституційна 
– законодавство, правове регулювання прав та свобод, освіта, охорона 
здоров'я, політична та екологічна безпека; територіальна – міграція, 
свобода переміщення, територіальна цілісність, транспорт і зв'язок; 
символічні відносини – ідентичність, толерантність, резільєнтність, 
стресостійкість, самооцінка, мотивація, здатність до емпатії [2]. 

 

 
Рис. 1. Модель багатовимірності інклюзивного суспільства* 

*Джерело: розроблено автором на основі [1; 2]. 
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суспільній діяльності; суб'єктивне відчуття включеності, приналежності, 
позитивна самоідентифікація, емоційний контакт з соціумом. 

Реалізація нових інклюзивних векторів в умовах розкриття 
«багатовимірності» можлива лише за умов синергетичної взаємодії 
трьох систем: держави, суспільства, господарської системи, які 
формують цілісне інтегроване середовище для стабільного економічного 
розвитку. Тісна взаємодія цих систем, безумовно, повинна бути 
орієнтована на довгострокову перспективу та потреби майбутніх 
поколінь, а відтак забезпечувати: оптимальне використання та розподіл 
обмежених ресурсів, екологічних технологій; створення екологічно 
прийнятної продукції, мінімізацію, переробку і знищення відходів; 
збереження стабільності соціальних і культурних систем, у тому числі 
скорочення числа руйнівних конфліктів між людьми та справедливий 
розподіл благ; цілісність біологічних і фізичних природних систем 
(екосистем), від яких залежить глобальна стабільність та збереження 
можливостей самовідновлення. 

Тобто, саме екологічна складова, яка лежить в основі 
збалансованого інклюзивного розвитку, здатна забезпечити не тільки 
короткостроковий корисний ефект, але й соціально-економічну 
стабільність та безпеку в довгостроковій перспективі. 

Відповідно, враховуючи всі зазначені вище аспекти, є сенс говорити 
про те, що інклюзивний розвиток можна розглядати як розвиток, якому 
притаманна багатовимірність в межах середовища, сформованого 
системами (державою, суспільством та бізнесом). Їх інтеграція та 
взаємодія створює пов’язані між собою інститути, діяльність яких 
орієнтована на довгострокову перспективу та забезпечення 
збалансованого розподілу матеріальних і нематеріальних благ між 
членами соціуму, враховуючи потреби майбутніх поколінь (рис. 2). 

Як стверджує в своєму дослідженні А. Лефтвідж, держави впливають 
на інклюзивний розвиток двома основними способами: зростання та 
економічні перетворення; соціальне забезпечення. Держави 
встановлюють режими соціального забезпечення як для сприяння 
економічному зростанню, так і для захисту громадян від найбільш 
важких наслідків капіталістичних перетворень і основних ризиків для 
життя в промисловому суспільстві [4]. 

Ринки здійснюють вплив на інклюзивний розвиток шляхом: 
створення таких оптимальних умов для формування індивідуально-
адаптованої сфери зайнятості населення, які дозволили максимально 
підвищити продуктивність праці; впровадження інновацій (в тому числі 
інклюзивних) у виробничу та господарську діяльність; створення 
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ринкових сегментів, доступних для малозабезпеченого населення 
товарів та послуг; орієнтація бізнесу на екологічний вектор розвитку. 

 

 
Рис. 2. Модель формування системи інститутів з врахуванням 

багатовимірності інклюзивного розвитку* 
*Джерело: розроблено автором на основі [3]. 

 
Стабільне інклюзивне суспільство, своєю чергою, забезпечить 

лояльне ставлення як до системи влади (держави), так і до ринків, 
проявляючи високу суспільну свідомість та заощадливість у питаннях 
раціонального розподілу суспільних благ та обмежених ресурсів, 
ставлячи потреби майбутніх поколінь пріоритетом інклюзивного розвитку. 

Сучасні інклюзивно-орієнтовані моделі соціально-економічного і 
політичного розвитку орієнтуються першочергово на потреби майбутніх 
поколінь, послаблюючи при цьому соціально-економічну і політичну 
напругу, зменшуючи диспропорції розвитку, підвищуючи соціальний 
добробут. Такі моделі розвитку можуть формуватись на основі 
багатомірної інклюзивної орієнтації системи інститутів, що діють в 
соціально-економічному середовищі як окремих держав, так і світової 
економічної системи. 

Список використаних джерел: 
1. Семеновских Т. В. Многомерность инклюзии. Историческая и социально-

образовательная мысль. 2016. Том 8. № 5. Часть 3. С. 153–155. 

ДЕРЖАВА 
СУСПІЛЬСТВО 

 
ГОСПОДАРСЬКА СИСТЕМА 

(РИНОК) 

 
Соціально-

економічні інститути 

 
Політико-правові 

інститути 

 
Соціо- 

культурні інститути 

 
Екологічна 
безпека 



 
СТРАТЕГІЇ РОЗВИТКУ ПРИКОРДОННОГО РЕГІОНУ  
В УМОВАХ ПРОТИДІЇ СУЧАСНИМ ЗАГРОЗАМ 
 

11-12 листопада 2020 р. 
 

206 

2. Farrington F. Towards a useful definition: advantages and criticism of «social exclusion». 
GEOView: Online Undergraduate Review of Geography and Environmental Studies. 2013. URL: 
https://www.researchgate.net/publication/242513425_Towards_a_useful_definition_advantages_an
d_criticisms_of_social_exclusion (дата звернення: 09.01.2019). 

3. Вдовічен А. А., Вдовічена О. Г. Реалізація принципів багатовимірності інклюзивного 
розвитку в системі сформованих соціоекономічних інститутів. Економічні горизонти. 2018. № 
4(7). C. 37–47. DOI: 10.31499/2616-5236.4(7).2018.161720. 

4. Leftwich A. Developmental states, effective states and poverty reduction: the primacy of 
politics. UNRISD Project on Poverty Reduction and Policy Regimes. 2009. New York, USA. Р. 28. 
URL: http://www.unrisd.org/80256B3C005BCCF9/search/EE2D4DF653F6077BC1257A5D004C7E5E 
(дата звернення: 09.01.2019). 

 
Anatolii Vdovichen, Doctor of Economic Sciences, Professor, 

Olga Vdovichena, Candidate of Economic Sciences, Associate Professor, 
Chernivtsi Institute of Trade and Economics of KNUTE, 

Chernivtsi 
 

FORMATION OF INCLUSIVE VECTOR OF SOCIO-ECONOMIC 
DEVELOPMENT OF THE REGIONS 

 

The importance of inclusive orientation under the conditions of socio-
economic development is substantiated in the publication. The need to 
introduce new social development benchmark, both at the level of a 
particular country and at the level of global trends, is emphasized, which 
testifies the multidimensional nature of economic inclusion. A model of the 
formation and interaction of the system of institutions, taking into account 
the multidimensionality of inclusive development for socio-economic 
development of the regions, is under the consideration. 
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ФОРМУВАННЯ ТРАНСКОРДОННИХ ТУРИСТИЧНИХ КЛАСТЕРІВ 
У СТРАТЕГІЇ РОЗВИТКУ РЕГІОНУ 

 

Україна має високий туристичний потенціал, при цьому на сьогодні 
він реалізований не повною мірою. Посилення конкуренції між країнами 
на міжнародному ринку туристичних послуг обумовлює актуальність 
розробки нових підходів до розвитку туристичної галузі. Нині частка 
туризму у ВВП України складає близько 1,5%. При цьому прямий, 
непрямий та опосередкований внесок туризму у світову економіку – 
понад 10% від ВВП [1]. Таким чином, існує значний потенціал для 
розвитку туристичної галузі в Україні, який може бути реалізований з 
використанням кластерного підходу [2, с. 158]. 
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