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ТУРИСТИЧНА СФЕРА УКРАЇНИ ЯК ОСНОВА РОЗВИТКУ 
НАЦІОНАЛЬНОЇ ЕКОНОМІКИ ТА МІЖНАРОДНОГО ТУРИЗМУ 

 

Світові тенденції у сфері міжнародного туризму дозволяють віднести 
туристичний бізнес до найперспективніших галузей економіки. Розвинута 
туристична інфраструктура сприяє покращенню привабливості країни та її 
конкурентоспроможності у світі, прискорює процеси її інтеграції у світову 
економіку, забезпечує перехід від аграрної та індустріальної економіки до 
розвитку економіки на основі сфери послуг. 

Oсобливість існуючої на дійсний час ситуації в країні полягає  
у тому, що формування високорозвинутої індустрії туризму та її інтеграція у 
світовий ринок туристичних послуг пов’язані з необхідністю вирішення 
гострих соціально-економічних проблем і залучення міжнародного досвіду. У 
контексті зазначеного, туризм сьогодні повинен розглядатися як невід’ємна 
складова соціально-економічної політики держави. 

Внесок туризму у соціально-економічний розвиток, його значення для 
світової економіки, у тому числі з урахуванням сучасних світових тенденцій, 
відзначають у своїх дослідженнях багато вітчизняних учених, серед яких: М. 
Бондаренко, О. Вуйцик, Н. Гостєва, М. Рега, В. Смаль, І. Смаль, В. Суходуб та 
інші. Основні проблеми, умови та чинники розвитку туризму розглядаються у 
працях багатьох вітчизняних науковців, таких як: А. О. Мельник, І. О. 
Темник, С. Ю. Цьохла та ін. 

Туристична сфера є однією із стратегічних галузей економіки, за 
допомогою якої відбувається подальший соціально-економічний розвиток 
держави. Однак для формування туристичного ринку необхідною є  
наявність низки складових туристичної індустрії і лише туристично-
рекреаційний потенціал не є гарантом успішного розвитку національного 
туризму [1; 2]. 

В економіці окремої країни міжнародний туризм виконує такі функції: є 
джерелом валютних надходжень для країн і засобом для забезпечення 
зайнятості; розширює вкладення у платіжний баланс і ВНП країни; сприяє 
диверсифікації економіки, створюючи галузі, які обслуговують сферу 
туризму; із зростанням зайнятості у сфері туризму збільшуються доходи 
населення і підвищується рівень добробуту нації [3]. 

З огляду на виокремленні функції, туризм належить до найбільш 
ефективних індустріальних комплексів, якими не варто нехтувати, особливо 
при розв’язанні проблем виходу економіки з кризи за рахунок її структурної 
перебудови. Вплив туризму на економічний розвиток виявляється у 
підвищенні ділової активності й розширенні виробництва товарів і послуг у 
результаті збільшення платоспроможного попиту за рахунок іноземних та 
місцевих екскурсантів. 

Туризм є також однією із небагатьох сфер діяльності, де залучення нових 
технологій не призводить до скорочення працюючого персоналу, зменшуючи 
цим самим соціальну напругу у суспільстві. 
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Крім того, світовий досвід показує, що індустрію туризму можна 
розвивати і в період економічних криз. Витрати на створення одного 
робочого місця тут у 20 разів менші, ніж у промисловості, а оборотність 
інвестиційного капіталу у чотири рази вища, ніж в інших галузях 
господарства. 

Слід зауважити, що саме при проведенні цілеспрямованої політики 
швидкого розвитку міжнародного туризму можна у порівняно короткі строки 
значно наблизитися до країн, для яких надходження від туристичної сфери 
становить значну частину ВВП. 

Україна об’єктивно має потужний туристичний потенціал, який, на жаль, 
використовується не дуже ефективно. Це є визначальним питанням, яке має 
диференційовану структуру. Причини такого становища полягають у 
складній соціально-економічній ситуації в державі, у невідрегульованості 
механізмів стимулювання туристичної індустрії, відсутності ефективної 
стратегії розвитку цієї галузі як на національному, так і на регіональному 
рівнях. Ситуація, що склалася в туристичній сфері останнім часом, вимагає 
активного пошуку шляхів подолання кризових явищ та інтенсифікації 
виробництва туристичного продукту із забезпеченням необхідної його якості. 

Проблеми, які можна спостерігати сьогодні у галузі туризму України, є 
«спадком», який залишився нашій державі після розпаду СРСР [3]. Так, 
наприклад, виробнича база галузі формувалась в основному за радянських 
часів, тому серед об’єктів інфраструктури переважають великі комплекси із 
значною концентрацією місць і низьким рівнем комфорту. Відсутня 
скоординована висококваліфікована та грамотна система дій з виведення 
туристичного продукту України на світовий ринок, яка давала б відчутні 
результати. 

Поряд з цим складнощі митного контролю й несприятливий візовий 
режим для іноземних туристів, проблеми тіньової економіки, економічна та 
політична дестабілізація, недосконала правова забезпеченість галузі все ще 
залишаються головними зовнішніми факторами, які стримують розвиток 
туризму в Україні. 

Саме ці зовнішні та внутрішні чинники можуть стати базою, на основі якої 
формуватимуться пропозиції щодо виходу галузі з кризового становища, 
допоможуть визначити подальші напрямки її розвитку. 

Оцінюючи конкурентоспроможність країн на ринку міжнародного туризму, 
як правило, досліджують і враховують: стан політико-правової бази 
регулювання сфери міжнародного туризму в країні; тенденції бізнес-
середовища та розвиток туристичної інфраструктури; ресурсний потенціал [4]. 

Аналіз поточного стану туристичної сфери в Україні дозволяє не тільки 
оцінити в реальному часі її конкурентоспроможність на міжнародному рівні, 
але й виявити ключові проблеми, що заважають реалізації наявного 
туристичного потенціалу повною мірою. У даному контексті варто 
використовувати досвід європейських країн, де туристична сфера є значним 
джерелом державних надходжень. 

Відзначимо, що регулювання діяльності в туристично-рекреаційній сфері 
в більшості країн відбувається при участі державного і приватного секторів. 
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За даними ВТО, фонди 13 туристично-рекреаційних відомств, включаючи 
країни розвинутого туризму, такі як Іспанія, Франція й Австрія, на 100 % 
поповнюються з державного бюджету [1]. Національні туристичні 
адміністрації Нідерландів і Великобританії покривають свої видатки за 
державний рахунок на 64 % і 68 % відповідно [1]. 

Серед основних доцільно виділити такі типи допомоги держави 
туристичному сектору: субсидії, що допомагають вирішити проблеми готівки; 
пільгові позики, що дозволяють компенсувати розрив між фіксованою та 
комерційною ставками; гарантування відносно позик і субсидій; податкові 
пільги, що надаються після того, як реалізований проект починає приносити 
дохід [59]. При цьому, уряд гарантує надання позики або репатріацію 
капіталу та прибутку, стежить за тим, щоб вищезгадані види заохочень були 
використані за призначенням, а проекти відповідали цілям, на які були 
виділені гроші. 

Досягнення сприятливого соціально-економічного впливу туризму на 
суспільство є важливою стратегічною метою як розвинених держав, так і 
країн, що розвиваються. Збільшити економічні вигоди від туризму можна 
різними методами, які вбудовуються в процес державного управління, 
завдяки чому можна уникнути багатьох проблем. Одним з таких методів є 
зміцнення зв’язків між туризмом та іншими секторами економіки. 

Отже, розвиток туризму в Україні особливо актуальний, оскільки саме 
завдяки туризму Україна можна поліпшити соціально-економічну ситуацію. 
Зважаючи на місце і роль туризму в житті суспільства, держава повинна 
проголосити його одним із пріоритетних напрямів розвитку національної 
культури та економіки. Україна має значні потенційні можливості динамічного 
розвитку туристичної індустрії й відповідної інтеграції у світовий туристичний 
простір. 3 урахуванням цього, уряд має сприяти створенню організаційно-
правових та економічних засад становлення туризму як високорентабельної 
галузі економіки, сприяти залученню міжнародного досвіду. 
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