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Management ist die Fahigkeit,
Menschen wie Dich und mich
produktiv zu machen.

Peter F. Drucker

HEPEIMOBA

Hapuanpauit mocioHuk «IHO3eMHa MoOBa 3a NMpodeciiHUM CIPSMYBaHHSIM
(mimenpka). Deutsch fir Hotel- und Restaurantmanagement» npusHadeHHid s
CTyleHTIB 1 Ta 2 KypCIB OCBITHBOTO CTYIEHS «0OakajiaBp» JIeHHOI ¢GopMu
HABYaHHS, SIKI BUBYAIOTh TOTEJILHUM 1 PECTOpPAaHHUI MEHEIKMEHT, a TaKOX JJis
BCIX THUX, XTO 3a (paxoM moTpeOye rmOOKOi 0013HAaHOCTI 3 (HaxoBOI HIMEIBKOT
MOBH, SIKa 3aCTOCOBYETHCS B CyYacHId MpaKTUIl MEHEDKMEHTY Ta TYpU3MY.
JaHuii moCIOHUK BIAMOBIZAaE poOOUiM mMporpami Ta € CKJIAJOBOI YAaCTHHOIO
HABYAJbHO-METOAUYHOTO  KOMIUIEKCY  AuCIUIUTiHM  «[HO3eMHa MoBa  3a
npodeCiftHUM CIpSIMyBaHHSIM» JJIsI CTYJICHTIB BUILIMX HABUAJbHUX 3aKJIaIB, SK1
rotyioth ¢axiBimiB aai1 pobotu B ramy3l 3HaHb 07 «YmopaBiiHHS 1
aaMmiHicTpyBaHHs» cremianbHocTi 073 «MeHEeIXMEHT» OCBITHBOI MpOrpamMu
«I"0oTeNbHUI 1 pECTOPAHHUN MEHEIIKMEHT.

Meta nociOHMKa - 3a0e3medeHHs IIJIICHOTO IIOCIIJIOBHOTO 3aCBOEHHS
(baxoBoi JEKCHUKH, IPAMATHKH, PO3BUTOK HABHYOK YCHOTO MOBJICHHSI Ta HaOyTTs
BMiHb po00TH 3 (haxoBOIO JiTepaTyporo. HaBuanbHMIT MaTepian po3TanioBaHui 3a
MPUHIIAIIOM BiJ IMPOCTOTO JIO CKJAIHOTO B MOCTIAOBHOCTI (piBeHH B 2), 1o
3a0e3rnedye aKTHBHE 3aCBOEHHS JIGKCUKU Ta (OPMYBAHHS TEMAaTHYHOTO (DaxoBOTO
CIIOBHMKA. BiH Mae 3a MeTy JONMOMOITH 3pO3yMITH XapakTep JIEKCHUYHUX Ta
rpaMaTUYHUX SBUIl 3 TEBHOI EKOHOMIYHOI TEMH, a TaKOXX OBOJIOIITH
MPAaKTUYHUMU HAaBHYKAMH BXXWUBAaHHS CKOHOMIYHHUX TEPMIHIB, THIIOBUX JIJISt
Cy4acHOi HIMELIbKOI MOBH, ajie¢ CKJIaJHUX Yy BXUBaHHI. [I0CIOHHMK Mae JOMOMOTITH
CTyJICHTaM-MEHEKEpaM TaKOX ONTHMAJIbHO 3aCBOITH JOCHUTH CKJIATHI SBUIIA
HIMEIIbKOT TpaMaThku. [Ipu BU3HAYCHHI 3aBIaHb aBTOPH BUXOJIWJIH 3 TOTO, IO B
CyYaCHUX YMOBax Ba)XJIMBOT'O 3HAUCHHsI HaOyBa€ MPaKTUYHE BOJIOMIHHS MOBOIO 1
TOMY MOCIOHMK yBIOpaB B ceOe HEoOXiJAHI MaTepiaii Ta BOPAaBH MPAKTHUYHOTO
CIpsIMYBaHHS, SIKI PEKOMCHIYIOTBCS B TIEPIITY Yepry JUIS CTYJICHTIB MOJIOAIINX
KypCiB BHUIIMX HAaBUYAJIBHUX 3aKJaiiB, KOTPl BUBYAIOTH KypC HIMEILKOI MOBU
npodeciiiHoro crpsiMyBaHHA. Y  BIANOBIAHOCTI JO 3aBlaHb BigOupaBcs
rpaMaTUYHUN Ta JIeKCM4HMii Martepiai. OcCOONMBICTIO MOCIOHHWKA € TOCIIIOBHA
OpI€HTAIlI BCHOTO MaTepially Ha Cy4acHY MOBCAKICHHY MOBY.

HaBuanpHuii mociOHMK ckimamaeTbes 3 32 YpOKiB, YHI(pIKOBaHHX 3a
CTpYKTYporo. KOXXHHI ypOK BKIIIOUAE:!

- TEMaTUYHUH CIOBHHK (TJI0Capiii);

- (paxoBuit TEKCT;

- BIPaBH JIEKCMYHOTO Ta KOMYHIKaTUBHOTO XapakTepy;
OxpeMo NoJarThes:

- rpaMaTUYHHI JT0BITHUK;

- rpaMaTU4HI BOPABH J10 KOKHOI TEMU;



- TEKCTH JIJIs1 CAMOCTIMHOT pOOOTH CTYJICHTIB;
- TIepeJIiK MUTaHb IS MOTYJIbHOTO KOHTPOJTIO;
- ISKCUYHI Ta TpaMaTH4HI TECTH

['pamMaTuyHUii KOMEHTAp MOIAETHCA YKPATHCHKOIO MOBOIO, OCHOBHI MpaBUjia
BUKJIQJICHO JOCUTh CTHUCIO, HABOIATHCA CXEMH, TaONHIl, MPHUKIaad, OKpeMi
NPAKTUYHI 3ayBakKeHHs. JIIsl JTOCATHEHHS METH aBTOPH BUKOPHCTOBYIOTH
TPeHYBaJIbHI BIIPaBU, SIKI CKJIAJICHO 3a MPUHILIMIIOM 3aKPIMJIEHHS T'paMaTUYHOTO
SBUINA HA 3HAHOMIN Ta 4acTO BXXHMBAaHIN JIEKCHIIl, iX MOXHA BUKOHYBaTH YCHO B
ayJIUTOPii UM TUCHMOBO.

TexkcTu 1 caMOCTIHHOI POOOTH CTYJAEHTIB TEMAaTHYHO 1 JIGKCHYHO €
JIOTIYHUM  TIPOJIOBKCHHSIM  YPOKIB OCHOBHOI YaCTHMHM TMOCIOHWKA; BOHU
po3paxoBaHi Ha 1HAMBIAYalbHY poOOTY Ta miaiOpaHi i3 OpUTiHATBHUX JIKEpeN Ta
HEaJanToBaHI 3 METOK MaKCHMAJbLHOTO PO3IIMPEHHS CIIOBHUKOBOTO 3amacy Ta
CBITOTJISIY CTYJICHTIB.

[TociOHMK po3paxoBaHM Ha CTYJEHTCBKY ayAUTOpIil0, AaCIIpaHTIB Ta
HAyKOBIIiB, @ TAKOX BCIX THUX, XTO 0a)ka€ BJOCKOHAJIUTHU CBOi 3HAHHSI 3 HIMELBKOT
MOBH 3a paxoM «I 0TesbHUIA 1 pECTOPaHHUN MEHEIKMEHTY.



TEIL I
Lektion 1

UNSERE HOCHSCHULE
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
studieren an (D) — naBuatucs y By3i
Fachleute heranbilden in (D) — rotyBaru creriamicTis 3
die Abteilung -, -en — BigmieHHs
das Rechnungswesen -s, - — 001K
das Handelsunternehmertum —s, -tlimer — ToproBenbHe MiANTPHEMHHUIITBO
internationale Wirtschaft — mi>knapoaHa ekoHomika
die Gastwirtschaft - — TyT: pectoparHe rocrnoaapcTBO
die Technologie der Nahrungszubereitung — TyT: TeXHOJIOTIs Xap4UyBaHHs
die Betriebswirtschaft - — TyT: ekoHOMIKa TiATIPUEMCTBA
das Gebdude -s, - — TyT: xopmyc
alle notigen Bedingungen — Bci HeoOXiaHI YMOBH
das Studentenheim-s, -e — rypToxxuTok
J-m zur Verfligung stehen — matu B po3nopsikeHHI
verfligen Uber (Akk.) — maTtu B HassBHOCTI
modern eingerichtet sein — OyTu cyyacHo 00JIaHAHUM
leihen — mo3nuaTu
sich vorbereiten auf (Akk.) — roryBatucs 10...
ablegen — 3naBatu

Ubung 2. Lesen Sie und (bersetzen Sie den Text:
UNSERE HOCHSCHULE

Ich studiere am Tschernowitzer Institut fir Handel und Wirtschaft. Unser
Institut ist eine der strukturellen Zweigstellen der Staatlichen Universitat fir
Handel und Wirtschaft. Das Tschernowitzer Institut flr Handel und Wirtschaft
bildet Fachleute in Rechnungswesen und Audit, in der Betriebswirtschaft, in
Finanzen und in der 6konomischen Kybernetik, in der internationalen Wirtschaft,
in der Warenkunde und in Marketing, in Management, Tourismus und in der
Technologie der Nahrungszubereitung heran. Meine Fachrichtung ist Hotel- und
Restaurantmanagement.

Unser Institut befindet sich im Zentrum der Stadt. Es hat zwei Geb&ude, wo
es alle nétigen Bedingungen fur das erfolgreiche Studium sowie fiir selbststéandige
und wissenschaftliche Arbeit der Studenten gibt. Es stehen ihnen zahlreiche
moderne Horsdle und Laboratorien, mit Computern eingerichtet, ein gerdumiges
und gemutliches Studentenheim, ein Sportsaal zur Verfiigung. Wir haben auch eine
Bibliothek mit dem Lesesaal. Die Institutshibliothek verfligt Uber eine grole
Menge von verschiedenen Literaturquellen. Hier kénnen wir nétige Lehrbucher
und Fachbtcher leihen und uns auf die Seminarstunden vorbereiten.



Am Institut studieren wir viele Lehrfacher: Informatik, Fremdsprachen,
hohere Mathematik, Geschichte der Ukraine, Wirtschaftstheorie, Management,
Marketing und viele andere.

Hier sind zwei Abteilungen: eine Direktabteilung und eine Fernabteilung.

Wir studieren am Institut finf Jahre lang, zwei Semester jedes Lehrjahr.
Nach jedem Semester legen wir Priifungen ab.

Nach der Absolvierung des Instituts werden wir Diplommanager

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

1. Wo studieren Sie? Was studieren Sie?

2. Welche Fakultdten gibt es an unserer Hochschule? An welcher Fakultat
studieren Sie?

3. Welche Abteilungen sind an unserem Institut? Sind Sie Direktstudent?

4. Was fur Fachleute bildet Ihre Fakultat heran?

5. Welche Lehrfacher studieren Sie hier? Studieren Sie Englisch oder Deutsch?

6. Wie lange dauert das Studium an unserer Hochschule? Wie lange dauert jedes
Lehrjahr fir Fernstudenten?

7. Werden Sie Wirtschaftler nach der Absolvierung des Instituts?

Ubung 4. Finden Sie entsprechende Aquivalente:

ToproBenbHO-€KOHOMIUYHUHN THCTUTYT, BHUIAa MaTeMaTHKa, OpaTH MiAPYyYHUKUA Ta
(daxoBi KHUTHU, BUBYATH 1HO3EMHI MOBHU, MPOTATOM 5 POKIB, TOTYBATHCS 70 3aJ1KIB
Ta ICIIUTIB, TOTYBaTH (DaxiBIliB 3 MEHEIKMEHTY, BEJIMKa KUIbKICTh JITEPATypPHUX
JUKEpell, HayKoBa poOoTa CTYICHTIB, YCITIIITHE HABYaHHS.

Ubung 5. Setzen Sie passende Worter oder Wortgruppen ein:
1. Ich studiere Management. Ich studiere an der Fakultat fir

3.Was ..o die Studenten nach jedem Semester........ ?

4. Wir studieren am Institut finf Jahre ................

5. Bist du Fernstudent oder Direktstudent? - Ich bin Direktstudent und studiere
....... Semester jedes Lehrjahr.

6. Alle Studenten studieren am Institut auch Fremdsprachen. Ich studiere

7o, der Absolvierung des Instituts werde ich ..........cccocvvveiieieiiiennenn, :

Ubung 6. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. Miif apyr HaBuaeTbcsi B YUepHiBEIIbKOMY HAI[lOHAJbHOMY YHIBEPCHUTETI, Ha
eKOHOMiYHOMY (haKybTeTi. Moro cremianpHicTh — MikHAapOIHA EKOHOMIKA.

2. Hamr ¢akynbTeT roTye€ CIemiaiicTiB He TIIbKU 3 MIXKHAPOJIHOI €KOHOMIKH, ajie i
3 MapKETUHTY Ta ToBapo3HaBcTBa (Nicht nur... sondern auch).

3. Mu — cryneHTH neHHOi ¢opMH HaBYaHHA. Sl HaBUalOCS TaKOXX 3a0YHO B
YHIBEPCHUTETI, Ha (haKyJIbTETI IHO3EMHUX MOB.



4. B 1HCTUTYTI MM BUBYAEMO 1HO3EMHI MOBH: 5 BUBUAIO AHTJIIMCBKY MOBY, a MOS
noApyra — QppaHIry3bKy.

5. Tu roTyenics 10 ceMiHapiB B YMTAIBHIN 311 4 BIoma?

6. CKUIBKH ICIUTIB BH OyJIeTe 31aBaTH ITICIIA [IbOTO CEMECTpY?

7. Most Math — eKOHOMICT. $I Xody cTaTh MEHEIKEPOM IICIA 3aKiHYCHHS
THCTUTYTY.

Lektion 2

MEIN ZUKUNFTSFACH
(Hotelmanagement)
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
Bedurfnisse befriedigen — 3agoBoapHsATH OTPeOU
den Anforderungen entsprechen — BiamoBigaTi BUMOTram
die Beherbergung — nputiom, po3mimieHHs
vollwertig — moBHOIIHHUHT
die Verpflegung — tyt: xapuyBaHHs
die Hotellerie — rorenpHO-pecTopanHa cripaBa
der Aufenthalt — nepeOyBanus
der Bereich, -e — cdepa, ranysn
die Gepéckaufbewahrung — 36epiranns 6araxy
sich (D) Muhe geben — craparucs

Ubung 2. Lesen Sie und (bersetzen Sie den Text:
MEIN ZUKUNFTSFACH
(Hotelmanagement)

Ich studiere am Tschernowitzer Institut fir Handel und Wirtschaft, an der
Fakultat fir Management, Servicebereich und Nahrungstechnologien. Unsere
Hochschule bildet Fachleute in Rechnungswesen und Audit, in der
Betriebswirtschaft, in Finanzen und in der Okonomischen Kybernetik, in der
internationalen Wirtschaft, in der Warenkunde und in Marketing, in Management,
Tourismus und in der Technologie der Nahrungszubereitung heran.

Das Ziel der ukrainischen unternehmerischen, u.a. auch Hotellerie-
strukturen besteht heutzutage darin, die Bedurfnisse der Bevolkerung auf ihrem
Bereich voll zu befriedigen. Um den Anforderungen unserer Zeit zu entsprechen,
mussen wir uns Muhe geben, um unser Fach gut zu beherrschen.

Mein Zukunftsfach ist Hotelmanagement. Millionen von Menschen in der
ganzen Welt reisen viel. Waéhrend der Reise brauchen sie eine bequeme
Beherbergung und eine vollwertige Verpflegung. Die Manager auf dem Gebiet der
Hotellerie sollen alle Bedirfnisse der Reisenden wahrend ihres Aufenthaltes im
Hotel befriedigen. AuRerdem sind sie in vielen anderen Bereichen spezialisiert,
u.z.. Parken, Fahrkartenreservierung, Visum - und Zollformalitéten,
Gepéckaufbewahrung, Veranstaltung von verschiedenen Ausfligen und
Sehenswirdigkeitenbesichtigungen u. a. m.



Ich habe dieses Fach gewahlt, weil die Entwicklung der Hotellerie in unserer
Region sehr aktuell ist. Ich werde mir alle Mihe geben, um ein guter Manager auf
dem Gebiet der Hotellerie zu werden.

Ubung 3. Beantworten Sie folgende Fragen zum Text:

1. An welcher Hochschule studieren Sie?

2. Welche Fachleute bildet Ihre Fakultat heran?

3. Worin besteht das Ziel des ukrainischen Handels?

4. Unter welchen Bedingungen beginnen unsere Handelsorganisationen und
Firmen zu arbeiten?

5. st lhr Fach Management der gastronomischen Einrichtungen oder
Hotelmanagement?

6. Was brauchen die Leute wéhrend der Reise?

7. Sollen die Hotelmanager Bedurfnisse der Reisenden befriedigen?

8. In welchen Bereichen sind die Manager auf dem Gebiet der Hotellerie noch
spezialisiert?

9. Warum haben Sie dieses Fach gewahit?

Ubung 4. Finden Sie entsprechende Aquivalente:

IToBHOIIIHHE Xap4yyBaHHS, 3a0BOJIBHATH norpedu 0JIOPOXKYIOUHX,
CIeIiagi3yBaTucs B 0ararbOx rajy3sx, omaHyBaTH (axX, pe3epByBaHHS IPOI3HUX
KBUTKIB, JOKJIaJaTH 3yCHJIb, OpraHi3allis eKCKypcCii Ta BIJBiAyBaHHS BH3HAYHUX
MICIIb.

Ubung 5. Setzen Sie passende Worter oder Wortgruppen ein:

1. Wirstdu ...... Mihe geben, ein guter Fachmann in Hotellerie zu ................... ?

2. Alle Studenten massen ....... Muhe geben, umihr Fach zu ...........c...cc..c... .

3. Der Handel istein .........cccccveneen. Mittel, um den Wohistand .......... fordern.

4. Die Reisenden und Touristen brauchen wahrend ihres Aufenhalts im Hotel eine
bequeme .......cccoevvvieeiieenn, UN BINE .o, Verpflegung.

5. Ich méchte Manager auf dem Gebiet der .........ccccccvevvvvnennee. werden.

Ubung 6. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. Ham ¢akynpTeT TOTye CHEmiaiicTIB 3 TEXHOJOrl XapuyyBaHHs, TypHU3MY,
MEHE[KMEHTY.

2. ToproBenbHi opranizailii Ta (GipMu MOBUHHI MPAIOBATH B YMOBaX PUHKOBOI
CeKOHOMIKH.

3. Mu mycumo no0pe omaHyBaTh CBiM MaWOyTHIM ¢ax, mo0 BiANOBIAATH
Cy4YaCHUM BUMOTaM.

4. OcnoBuumu mnociyramu (die Hauptleistungen) roreniB € posmimieHHs Ta
xapuyBaHHsA. OKpIM IIOTO MOJAO0POKYIOUNM HAJAIOTHCS TAKOXK JOAATKOBI TOCIYTH
(die Nebenleistungen).

5. Jnst yeminHOi poOOTH 3 TYPUCTaMH Ta TIOJOPOKYIOUMMHI MEHEKEpaM y Tamysi
TYpU3MY HEOOXI1JIHI TaKOXX IPYHTOBHI 3HaHHS 3 1HO36MHUX MOB, KpaiHO3HABCTBA Ta
TICUXOJIOT1].

10



Lektion 3

WAS IST OKONOMIE?
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
ihrer Natur nach — 3a cBOIM ITOXOKEHHAM
der Hauptgegenstand,(&),-e — ro;ioBHu# ipeamMeT
selbst — cam
hat ... zu tun — 3aiimaeTbcs
die Konsumption = die Konsumtion — crioxxuBasHs
die Glter — 6nara, ToBapu
die Dienstleistung,-en — mociyra
die Distribution — po3momin
der Lohn, (0),-e — 3apmuiaTa, BUHaropoja
das Gehalt, (4)er — okian, Tapud, craBka
die Besteuerung — onogaTkyBaHHs
verknupft sein mit (D) — OyTu noB”’s3aHuM
versorgen mit (D) — 3a0e3nedyBarTy 4.-H.
der Mangel, (&), — Hectaua, HeOJIIK
der Hersteller, — BupoOHHK
der Konsument,-en — crio>xuBau
bestimmt — nesumii
entstehen — BunukaTn
erzeugen = produzieren = herstellen — Bupo0OisaTH, PO yKyBaTH
das Angebot — npomo3utris
die Nachfrage — momut
konsumieren — crioxxuBatn
bilden — yrBoproBatn
der Bereich,-e — cdepa
entweder... oder — abo ... abo
verbunden sein mit (D) — OyTu moB”s13aHUM 3
unterscheiden — po3pizustu
abhangen von (D) — 3anexatu Bij
das Einkommen, — noxin
der Profit — mpuGyTok

Ubung 2. Lesen Sie und (bersetzen Sie den Text:
WAS IST OKONOMIE?

Die meisten wichtigsten Probleme der menschlichen Gesellschaft sind ihrer
Natur nach 6konomisch. Der Hauptgegenstand der Okonomie ist die Gesellschaft

selbst.

Die Okonomie hat mit solchen Problemen der menschlichen Gesellschaft zu
tun, die mit der Produktion und Konsumption von Giitern und Dienstleistungen,
mit Lohnen und Gehaltern, mit Arbeitslosigkeit, Inflation, Besteuerung, mit
internationalem Handel und Distribution von materiellen Gutern im Lande und in

der ganzen Welt verknupft sind.
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Die Natur kann die ganze Gesellschaft mit notigen Gltern nicht versorgen.
Wegen ihren Mangels entstehen alle 6konomischen Probleme. Darum missen die
Menschen beschlielfen, was, wie und fiir wen sie zu produzieren haben. Die
Hersteller haben die Waren und Dienstleistungen zu verschiedenen Preisen fir
bestimmte Konsumentengruppen zu erzeugen. Hier entsteht das Problem des
Angebots. Der Wunsch der Menschen, Glter und Leistungen zu verschiedenen
Preisen zu konsumieren, bildet das Problem der Nachfrage. Alle Bereiche des
Studiums in Okonomie sind entweder mit dem Angebot oder mit der Nachfrage
verbunden.

Man unterscheidet zwei Seiten beim Studium der Okonomie:
Mikro6konomie und Makrookonomie. Die Mikrookonomie befasst sich mit
einzelnen Erzeugnissen und Entscheidungen, die von einzelnen Firmen und
Konsumenten beschlossen werden. Die Makrookonomie hat mit dem
Funktionieren der ganzen Wirtschaft zu tun.

Spricht man von den Handlungen der Konsumenten, so héngt die
Mikro6konomie in erster Linie von dem Entschluss der Konsumenten ab, wie sie
ihre Einkommen ausgeben wollen. Sie beschliessen auch die Menge der Arbeit,
des Kapitals und Bodens, die sie an Firmen zwecks Profit verkaufen wollen.

Was die Handlungen der Firmen betrifft, so ist die Mikro6konomie damit
verbunden,wie die Investitionen in der Produktion ausgenutzt werden mussen.
Dabei basieren sie sich auf Produktionskosten und Preisen, zu welchen sie ihre
Guter auf dem Markt verkaufen wollen.

Die Makrookonomie ist mit den Fragen Okonomischer Entwicklung,
Arbeitslosigkeit und Inflation verbunden.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

Was ist der Hauptgegenstand der Okonomie?

Mit welchen Problemen hat die Okonomie zu tun?

Kann die Natur die Gesellschaft mit nétigen Gltern versorgen?

Wie ensteht das Problem des Angebots?

Was bildet das Problem der Nachfrage?

Womit sind alle Bereiche beim Studium der Okonomie verbunden?
Welche zwei Seiten unterscheidet man beim Studium der Okonomie?
Womit befasst sich die Mikrookonomie?

Womit hat die Makrodkonomie zu tun?

CoNOR~WODE

Ubung 4. Finden Sie entsprechende Aquivalente:

Jlroaceke CycmiiabCTBO, TpoOjemMa IMOMUTYy, BUPOOJSATH, CIIOXKUBATH, MpodieMa
MPOTIO3HUIIIT, PO3MOALT MaTepiadbHUX Ojar, BUPOOHUIITBO Ta CIOKUBAHHS TOBApiB
Ta MOCHIYT, 32 PI3HUMH L[IHaMHU, (PYHKI[IOHYBaHHS BCbOI'O IOCIIOJIaPCTBA, HA PUHKY,
KOILITH BUPOOHUIITBA, 3aiiMaTHUCs, OyTH TIOB’SI3aHUM.

Ubung 5. Setzen Sie passende Worter ein:
1. Mit welchen Fragen ............. die Makro6konomie ...........ccccceeneenn, ?
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2. Die Produzenten sollen die Waren, sowie die Dienstleistungen zu
verschiedenen Preisen .......ccccveevee e e

B - der Okonomie |st die Gesellschaft selbst.

4. Die MakroOokonomie ................ mit dem Funktionieren der ganzen Wirtschaft
5. Der Wunsch der Menschen, Gulter und Leistungen ........ verschiedenen
...................... zu konsumieren, bildet das Problem der ...........ccccovveeevieeinnnne,

6. Alle Bereiche beim Studium der Okonomie sind ................. mit dem Angebot
............. mit der Nachfrage verbunden.

Ubung 6. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. V BHUBYEHHI €KOHOMIKH PO3PI3HSAIOTH JIBl CTOPOHHU, a CaMe MIKpOEKOHOMIKY Ta
MaKpOEKOHOMIKY.

2. MakpoekoHOMIKa 3aliMaeThCs MUTaHHAMH  0e3pobitTsa, iHQmAmT Ta
€KOHOMIYHOTO PO3BHUTKY.

3. MikpoekoHOMIKa TIOB’s3aHa 3 TEBHUMH pIIIEHHSIMH, M0 NPUHAMAIOTHCS
OKpPEMHUMHU CIOKHMBAa4YaMHU Ta (pipMaMHu.

4. Bci ekoHOMIYHI MPOOJIEMU BUHUKAIOTh YE€pe3 HecTauy HEOOXITHUX OJiar.

5. 3a cBOIM MOXOMKEHHSAM OLIBIIICTh IPOOJIEM JIFOICTBA € EKOHOMIYHUMU.

6. Bci chepu y BuUBYEHHI €KOHOMIKM TOB’s3aHi ab0 3 mpomosuiiero, ado 3
HOMUTOM.

Lektion 4

Reisen
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen.
eine Art Erholung und Abwechslung — cBoro posay BiITOYHHOK 1 po3Bara
erleben, -te, -t — mepexxuTH, BiIUyTH, ITI3HATH
inhaltsreich — 3micToBHwMiA
mannigfaltig — pisHoOMaHITHHI
im Voraus — 3a3maneriip
die Dauer - — TpuBamicTh
das Reisebiiro -s, -s — 6ropo mogoposkeii, TypucTUYHE OOPO
glnstig — cupuATIMBUI, ONTHMATbHHHA
aufs beste — maiikpamum crocooomM
in Erfullung gehen, -i, -a — 3ailicHioBaTUCS
sich leisten, -te, -t — mo3BosmTH cOOI
beliebt werden, -u, -0 — craBaTH nomyasIpHUM
gestalten, -te, -t — opranizyBaTu
der Verlauf -(e)s, Verlaufe — xiza, mporec
ubernachten, -te, -t — HouyBaTn
wandern, -te, -t — ManApyBaTH
die Reiseroute -, -n — MapuIpyT, TYPUCTHUYHUN MapIIPyT
die Reisetour -, -en — TypucTHYHA MOT3/Ka, MTOAOPOK
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gestrel3t sein — OyTu B cTaHi cTpecy
angespannt — Hanpy>keHu!

Ubung 2. Lesen und (bersetzen Sie den Text.
Reisen

Millionen von Menschen in der ganzen Welt reisen gern. lhre Reisen
unternehmen sie gewdhnlich im Urlaub oder in den Ferien. Es ist interessant,
Reisen zu unternehmen. Es ist eine Art Erholung und Abwechslung. AulRerdem
kann man durch Reisen die Welt besser kennen lernen. Unterwegs kann man viel
Neues sehen und erfahren, anderen Menschen begegnen, sich mit der Geschichte
und Kultur anderer L&nder bekannt machen und neue Landschaften erleben.

Reisen bringen viele neue Eindriicke und Erlebnisse, und sie machen unser
Leben inhaltsreicher, mannigfaltiger und schoner. Viele Menschen planen ihre
Reisen im Voraus. Dazu gibt es Reiseburos. Jeder Reisende kann sein Reiseziel
selbst wahlen. Er kann auch die Dauer seiner Reise bestimmen sowie entscheiden,
womit er am gunstigsten reist: mit der Bahn, mit dem Bus, mit dem Schiff oder mit
dem Flugzeug. Die Reisebiiros machen alles fiir ihre Kunden, damit ihre Winsche
aufs beste in Erfllung gehen.

Von Jahr zu Jahr vergroRert sich die Zahl der Menschen, die ins Ausland
reisen mochten. lhre Ziele sind: Frankreich, Spanien, Deutschland, Italien und
andere Lander. In der letzten Zeit wurden auch Zypern, Malta, Mallorca und
Kanarische Inseln beliebt.

Aber nicht alle kdnnen sich eine weitere Auslandsreise leisten, weil sie teuer
ist. Die Reiseblros bieten auch interessante Reisen durch das Inland und
Stédtereisen mit dem Bus an, der jetzt das gunstigste Verkehrsmittel ist. Der Bus
bringt die Reisenden direkt ans Ziel, und er ist im Vergleich zu Bahn und Flugzeug
nicht so teuer. Das Angebot an diesen Busreisen ist jetzt grof3. Junge Leute planen
und gestalten ihre Reisen in der Regel selbst. Es ist fir sie interessant, den Verlauf
ihrer Fahrt zu erleben. Sie steigen an den Bahnhofen um, tbernachten in Hotels,
lernen eine neue unbekannte Umwelt kennen, sie erwarten neue Treffen wéhrend
ihrer Reise. Sie reisen oft mit ihren Freunden gern, zelten im Freien. Sie wandern
auch gern, fahren Rad, steigen in die Berge, sie erkunden neue Reiserouten. Das
macht ihnen viel SpalR. Heute gibt es eine grofle Auswahl an Reisetouren und -
routen. Das Wichtigste ist aber, dass man sich richtig erholt, denn wir sind im
Alltag stdndig angespannt und gestrefit.

Ubung 3. Beantworten Sie Fragen zum Text.

. Wann unternehmen die Menschen ihre Reisen?

. Warum ist das Reisen interessant?

. Was bringt uns das Reisen?

. Wer hilft den Urlaubern ihre Reisen verwirklichen?
. Was entscheidet der Reisende selbst?

. Was sind Reiseziele der Urlauber im Ausland?

. Welche Reisen bieten die Reisebiiros im Inland an?
. Wie erholen sich junge Leute im Urlaub?

CO~NO OIS WN -
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9. Wie ist die Auswahl an Reisetouren und -routen heute?
10. Was ist beim Reisen das Wichtigste?

Ubung 4. Finden Sie entsprechende Aquivalente:

[lepykaphsi, Ha epIIOMyY MOBEPCI, BIJIUT HAMOIB, KOHAUTEPCHKUN BIILI,
nTuIl, OapannHa, OakaHl TOBapH, TOKYTIEIb, POTaBaTH, PUTOTYBAHHS
CTpaB, BEJIMKUI BUOIp TOBApPIB, MIBUAKO Ta BBIWIMBO OOCIyTOBYBaTH.

Ubung 5. Setzen Sie passende Worter ein:
1. Fast alle Abteilungen haben .........ccccovvoiiiii i, :
2. Alle Waren sind von hGChSEer .........ccccevvviniinieiiennnn :

3. Man kann in der Brotabteilung frisches ............. -oder .............. brot kaufen.

4, i, im Winter kann man hier frisches Obst und Gemdse kaufen.

5 i, ein neues Lebensmittelgeschaft den Einwohnern zur Verfligung?
6. Welche ....ccooovviiieee, kann man in der Fleischabteilung kaufen?

Ubung 6. Erganzen Sie die Satze:
a) Wo kauft man diese Lebensmittel?
1. Mineralwasser, Sekt, Wein, Limonade, Saft kauft man in der

............................... abteilung.
2. Kuchen, Torten, Geback, Pralinen, Bonbons kauft man in der
............................... abteilung.
3. Tomaten, Gurken, Paprika, Melonen, Pfirsiche kauft man in der
............................... abteilung.

b) Was kauft man in diesen Abteilungen?

1. Inder Fischabteilung Kauft man ..........ccccvviiiiie i
2. In der Feinkostwarenabteilung kauft man ...........cccccooveiieiic e,
3. In der Milchabteilung Kauft Man .........c.ccccvvviiiiiiie e

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. Ile¥ mpoaoOBOJBYMI Mara3uH pO3TAIIOBAaHUN Ha IMEPIIOMY MOBEPCI BEIUKOIO
yHiBepMmary. Bin o6imannanumii cydacHo 1 3pyqHo (bequem).

2. TyT MOXHa KyNUTH PI3HOMAaHITHI MPOAYKTH XapuyBaHHS, a TaKOX TOBapH
mmpokoro Bxutky (Waren des tiaglichen Bedarfs).

3. Hesxi Bimmimum MaioTh camooOcimyroByBaHHsA. 3aBasku  (dank (D))
CaMOOOCITYTOBYBaHHIO TOKYMI[l MalTh MOXJIMBICTH JOOpE pPO3AUBUTUCA Ta
BUOpaTH MOTPiOHI TOBAPH.

4. B racTtpoHOMIYHOMY BIJJIlJII 3aBXKJIM MOKHa KYyIOUTH KOBOAcy, CapeibKw,
COCHCKH, Cajio, pi3HI M’ACHI Ta puOHI KOHCEpBU. TyT TaKOX MPOAAIOTHCS TOTOBI
CTpaBu Ta HamiB}abpukaTy.

5. 51 yacTto XOmXKy 3a MOKYNKaMU B ILI€M NPOJOBOJILYMN Mara3uH. 3a3BU4ail s
Kynyro Oarato HamiBdaOpukariB. Lle 3aomamkye MeHI 4Yac 1 TMOJermuye
MPUTOTYBaHHS 1%KI.
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Lektion 5

MANAGEMENT
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
die Gesamtheit - — cykymHICTB
die FUhrungskraft -, -kréafte — xkepyrouwnii npariBHUK
ubernehmen, a, 0 — mepeiimaru, OpaTu Ha cede
betrauen mit Dat., - te, - t— mopy4artu 1110-H.
lebenswichtig — xuTTEBO BaXKIIMBHIA
die Geschaftstatigkeit -, -en — nisoBa IisJIBHICTS
auf allen Niveaus — Ha Bcix piBHSX
die Handelsgesellschaft -, -en — ToprosenbpHa KommaHis
|0sen, -te, -t — BupimryBatu
die Leitung - — KepiBHHIITBO
in Aktion setzen, -te, -t — npuBOIUTH B JIit0
der Angestellte, -n — cxyx60Benb
Madglichkeiten ausnutzen, -te, -t — BUKOPHCTOBYBAaTH MOJIMBOCTI
einschatzen, -te, -t — omiHtoBaTH
inwieweit — HacKUTbKH, B SKiil Mipi
sorgen flr AkKk., -te, -t — mikyBaTHCs PO 1I0-H., KOTO-H.
bestimmen, -te, -t — Bu3HauaTu
abhangig sein von Dat. — OyTu 3aJ€)KHUM BiJIKOTO-H., YOTO-H.
erreichen, -te, -t — nocsiratu
erfolgreich — ycmimauii

Ubung 2. Lesen Sie und (bersetzen Sie den Text:
MANAGEMENT

Der Begriff Management (von lat. manum agere = ,,an der Hand fiihren®)
wurde im zwanzigsten Jahrhundert von Mary Follet schon mit "die Kunst,
zusammen mit anderen Menschen etwas zu erledigen” definiert. Dieser Begriff
entspricht den  deutschen  Begriffen  ,,Unternehmensfithrung®  oder
,uUnternehmensleitung®. Er hat zwei Bedeutungen.

. Funktionale Bedeutung: Beschreibung verschiedener Prozesse, die im
Unternehmen ablaufen und die Gesamtheit aller Aufgaben, die der Manager als
Vorgesetzte oder als Fihrungskraft austbt.

. Institutionelle Bedeutung: Beschreibung der Personen, welche
Managementaufgaben Gbernehmen. Sie sind mit der Leitung einer Institution
(einem Unternehmen) betraut. Innerhalb dieser Personengruppe unterscheidet
man:

Top-Management (obere Leitungsebene);

Middle-Management (mittlere Leitungsebene);

Lower-Management (untere Leitungsebene).

Das Management spielt eine lebenswichtige Rolle in jeder
Geschaftstatigkeit. Das Management besteht aus einer Manager-Mannschaft, die
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die Aufgabe der Organisierung auf allen Niveaus hat. Sie sorgt dafur, die Ziele
der Handelsgesellschaft erfolgreich zu 16sen.

Die meisten Manager haben vier Grundfunktionen zu erfllen. Diese
Management-Funktionen sind: Planung, Organisierung, Leitung und Kontrolle.

Die Planung bedeutet, Ziele und Wege ihrer Erflllung zu bestimmen. Die
weiteren Managementaufgaben sind von der Planung abhangig.

Die Organisierung ist die zweite Managementfunktion. Sie besteht darin,
den Plan in Aktion zu setzen.

Die Leitung der Arbeit von Angestellten ist die dritte Managementfunktion.
Der Manager muss die Arbeiter lehren und motivieren, ihre Mdoglichkeiten
auszunutzen, um die Ziele der Gesellschaft zu erfullen.

In seiner vierten Funktion, der Kontrolle, schatzt der Manager ein,
inwieweit die Gesellschaft ihre Ziele erreicht hat.

Ein guter Manager nutzt in seiner Arbeit eine erfolgreiche Kombination von
Planung, Organisierung, Leitung und Kontrolle aus.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:
. Von wem, wann und wie wurde der Begriff Management definiert?
. Wie viele und welche Bedeutungen hat der Begriff Management?
. Welche Rolle spielt das Management?
. Woraus besteht das Management?
. Wie viele Funktionen haben die meisten Manager zu erfiillen?
. Nennen Sie die Grundfunktionen vom Management.
. Was bedeutet die Planung?
. Worin besteht die Organisierung?
. Was ist die dritte Management-Funktion?
10. Was macht der Manager in seiner vierten Funktion?
11. Was nutzt ein guter Manager in seiner Arbeit aus?

©OoOo~NOoO Ok, WNBE

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) der Prozess, erledigen, ausnutzen, die Institution, der VVorgesetzte, der Arbeiter,
das Unternehmen, wichtig;

b) der Betrieb, der Chef, die Einrichtung, bedeutend, austiben, der Beschaftigte, der
Verlauf, benutzen.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
definieren, bedeuten, beschreiben, unterscheiden, 16sen, erfillen, motivieren,
abhangig, lehren, sorgen.

Ubung 6. Bilden Sie und Gbersetzen Sie Komposita:
das Unternehmen + die Fiihrung =

das Unternehmen + die Leitung =

die Fuhrung + die Kraft =

das Geschéft + die Tatigkeit =

der Handel + die Gesellschaft =
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der Grund + die Funktion =

Ubung 7. Wahlen Sie die Adjektive, die Charaktereigenschaften eines guten
Managers beschreiben. Welche Charaktereigenschaften sind fiir Sie typisch?
Schopferisch, neidisch, freundlich, schweigsam, zurtickhaltend, stolz, reserviert,
kritisch, faul, arbeitsam, &ngstlich, modern, praktisch, anspruchsvoll, glicklich,
nervos, hoflich, ruhig, vorsichtig, gerecht, offen, tolerant, sorgenfrei.

Ubung 8. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

[TikiyBaTHCh MPO KOTO-H., BH3HAYaTH IIUN Ta IUISXH, KOMaHJa, BUKOHYBaTH
OCHOBHI (DYHKIIii, yCITIIITHA KOMO1HAaIlisl, HABYaTH Ta MOTHBYBATH, JIOCATATH IILJICH,
BUKOHYBATH 3aBJIaHHS, PO3PI3HATH, JIaBaTH ACIHIITIO.

Ubung 9. Bilden Sie Ihre eigenen Satze mit folgenden Wortern:
I6sen, erfullen, lehren, sorgen fur Akk., in Aktion setzen, erreichen,
bestimmen, ausnutzen, betraut sein mit Dat.

Ubung 10. Erganzen Sie folgende Sétze:

1. Die Planung bedeutet, ... - die dritte Management-Funktion.
2. In seiner vierten Funktion, ... , | - einer Manager-Mannschaft.
schatzt der Manager ein, inwieweit
die Gesellschaft ihre Ziele erreicht
hat.

3. Die Leitung der Arbeit von | - vier Grundfunktionen zu erfillen.
Angestellten ist ...

4. Das Management besteht aus ... | - der Kontrolle
5. Die meisten Manager haben ... - Ziele und Wege ihrer Erfullung zu
bestimmen.

Ubung 11. Fassen Sie mit Hilfe lhrer Antworten auf die Fragen und den
angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie tiber den Begriff ,, Management “
erfahren haben:

Dieser Text ist dem Thema ... gewidmet. / Dieser Text informiert den Leser iiber

Im Text ist die Rede von (Dat.)... / Es handelt sich um (Akk)...
Dieses Thema ist sehr aktuell ... (wichtig, notwendig, interessant, von grof3er
Bedeutung).

Ubung 12. Erganzen Sie die angegebenen Prépositionen und/oder Artikel, wo es
notig ist:

die in von in den Ein der eine

Ein guter Chef muss ... Mut haben, nein zu sagen. Das mag ihm schwer fallen,
wenn er grofiem Druck ausgesetzt ist. Jeder — seine Freunde, ... Verwandten, Leute
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hohen Stellungen — sie alle wollen stindig etwas ... ithm. Er muss
Selbstbeherrschung aufbieten, um solchen Anforderungen gewachsen zu sein.
... Manager braucht Erfahrung. Nichts ist so rithrend wie ... junge Mann, der
Managementtechniken ... der Schule studiert hat und nun glaubt, er sei befahigt,
Menschen zu leiten und Probleme zu bewaltigen. Er kann viel Unheil anrichten.

Ubung 13. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. HapuanHs BiJirpae Juisi MEHE >KUTTEBO BaXKIUBY POJIb.

2. BiH BUKOPHUCTOBYE Yy CBOill poOOTI BC1 3aCO0OH.

3. MeHemkepy BUKOHYIOTh YOTUPH (PYHKIITIT.

4. IlnanyBaHHs, opraHizailisi, KEpIBHUIITBO Ta KOHTPOJIb HAJIEXKATh JO OCHOBHHUX
GbyHKII1 MEHEIKMEHTY .

5. BuwuTens omiHMB HaIlIl BIAMOBIII CIIPABETUBO.

6. I'pyna cknmamaerbest 3 10 CTymeHTIB.

7. UM BUKOPUCTOBYE KOKEH MEHEIKEP y CBOIM poOOTI KOMOIHALIIO TUIAHYBaHHS,
oprasizailii, KEpiBHULTBA Ta KOHTPOJIO?

8. ToprosenbpHa KOMIaHisl IpUBEIa y 0 CBIl TJIaH BYACHO.

9. Mu BUKOpPHUCTAIIN BC1 MOKIIMBOCTI.

10. ®ipma 3anexHa Big poOOTH MEHEIKMEHTY.

Lektion 6

MANAGEMENTKOMPETENZ
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen.
die Managementkompetenz -, -en — KOMITETEHIIis, TOBHOBAXXCHHS MEHEKMEHTY
die Fahigkeit -, -en — 3gaTHiCTh
die Auffassung -, -en — po3yminHs, gymMKa
sich durchsetzen, -te, -t — 3giiicHioBaTHCS
die Klarung -, -en — po3’sicHeHHS
irrelevant — neBasxnBHii, He3HAYHMI
VISIONAr — TaeMHUYHIA, TIPO30PHIA
der Zusammenhang -s, -hdnge — 3B's30k
geduldig — Tepruastunii
die Nachwuchskréfte pl — mosoai kaapu, MOJIOII crierianicTH
die Fallstudie -, -n — BUBYCHHS BUNIAJIKY
die Herausforderung -, -en — BUKJIMK
die Beurteilung -, -en — cymxenHs1, oriHKa
ein vorausschauender Ansatz — nepeabadyBaHuil MOYaTOK
unlibersehbar — neocspxkumit, BenuuesHuii; MOMITHUIH
koppeln, -te, -t — 3’eanyBatu, 38’13yBaTn
die Einbindung -, -en — o0egHaHHS
Wert auf Akk. legen, -te, -t — HamaBaTH 3HAYCHHS YOMY-H.
der Linienmanager -, -S — miHIiHUI MEHEKED
betreiben, -ie, -ie — 3alimaTiCh, BeCTH, IPOBOJIUTH
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Ubung 2. Lesen und uibersetzen Sie den Text.

MANAGEMENTKOMPETENZ

Der  Begriff Managementkompetenz ~ bezeichnet die  F&higkeit,
Managementfunktionen wie Planung, Organisation, Fihrung und Kontrolle
erfolgreich auszuliben. Folglich sind Flhrungskompetenzen ein Teilbereich der
Managementkompetenzen.

Die Qualifizierung von Managern und deren Kompetenzen hat eine relativ
junge Tradition. So bemerkt zum Beispiel Peter Drucker, Anfang der 1950er Jahre
habe es nur zwei Unternehmen mit einer mehr oder weniger systematischen
Fuhrungskrafteentwicklung gegeben. Zehn Jahre spéater seien es etwa dreitausend
gewesen; und nach einer weiteren Dekade war die Anzahl derartiger Unternehmen
und Entwicklungsprogramme an den Universitaten nicht mehr bezifferbar. Daraus
lasst sich auf den enormen Bedarf der Praxis nach qualifizierten Managern
schlieBen, zumal die Aufgaben und Erwartungen an Manager bis heute immer
komplexer werden.

Bis in die 1970er Jahre war die Auffassung weit verbreitet, Management
konne man weder lehren noch lernen; es sei eher eine Kunst, zu der man geboren
sein miusste. Ein erfolgreicher Manager sollte (ber besondere charakterliche
Eigenschaften und Personlichkeitsmerkmale verfiigen. In der Praxis hat sich diese
Meinung allerdings nicht durchgesetzt. Zur empirischen Klarung dieser (und
anderer) Fragen haben Nitin Nohira und Co-Autoren eine umfassende Studie mit
50 fiihrenden Experten an der Harvard University durchgefiihrt (,,Evergreen
Project”). Dabei wurden 220 Erfolgsfaktoren (,,Erfolgsgeheimnisse) des
Managements Uber zehn Jahre bei 160 Unternehmen untersucht. Das Ergebnis: Es
besteht keinen Zusammenhang zwischen den 30 getesteten
Personlichkeitsmerkmalen  der  Top-Manager und dem  langfristigen
wirtschaftlichen Erfolg der Unternehmen. Es ist also irrelevant, ob der
Geschéftsfihrer charismatisch, visionar, selbstsicher, geduldig, zuriickhaltend oder
detail-orientiert ist. Als wichtig erwies sich vielmehr die F&higkeit, personliche
Beziehungen uber alle Hierarchiestufen und Funktionen hinweg zu unterhalten
sowie Probleme und Chancen etwas friiher als andere zu erkennen (Intuition).

Wie ist die heutige Praxis der Auswahl und Qualifizierung von
Nachwuchskréften fiir das Management? Dazu wurde am Steinbeis-Institut fur
Management-Innovation eine Meta-Studie durchgefiihrt, bei der zahlreiche
Untersuchungen iiber ,best practice in leadership development* ausgewertet
wurden. Diese Erkenntnisse lassen sich zu den folgenden Prinzipien und Methoden
zusammenfassen:

Zukunftsorientierung: Traditionelle Fallstudien und Trainingsmethoden haben
einen wichtigen Nachteil: Sie beruhen auf Erfahrungen und Rahmenbedingungen
der Vergangenheit. Um Wettbewerbsvorteile aufzubauen, ist es wichtig, sich an
zukiinftigen strategischen  Anforderungen des Geschéfts, an erwarteten
Herausforderungen und Markttrends zu orientieren. Die Ergebnisse gehen dann in
die Gestaltung der Trainingsinhalte ein. Es ist also ein vorausschauender Ansatz,
der nicht wartet bis die (wirtschaftlichen) Probleme untibersehbar sind.

20



Nachfolgeplanung: Die Qualifizierung sollte mdglichst eng an die
Nachfolgeplanung gekoppelt sein — also an die individuellen Starken und
Schwachen der Kandidaten.

Praktikereinbindung: Wichtig ist die Einbindung erfahrener operativer
Manager. Beispielsweise werden die Kandidaten bei General Electric zur Lésung
von realen Problemen im Tagesgeschaft herangezogen. Das erfolgt zum Beispiel in
Form von Projekten. Die Unternehmen legen auBerdem Wert darauf, dass auch bei
Assessment-Centern nicht nur Psychologen, sondern vor allem erfahrene
Linienmanager mitwirken.

Erfolgskontrolle: Alle Best-Practice-Unternehmen betreiben eine konsequente
Erfolgskontrolle der Aus- und Weiterbildung.

Ubung 3. Beantworten Sie Fragen zum Text.

1. Was bezeichnet der Begriff Managementkompetenz?

2. Sind Fuhrungskompetenzen ein Teilbereich der Managementkompetenzen?

3. Welche Tradition hat die Qualifizierung von Managern und deren
Kompetenzen?

4. Wie war die Auffassung der Managementkompetenz bis in die 1970er Jahre?

5. Uber welche Eigenschaften soll ein erfolgreicher Manager verfiigen?

6. Wie ist das Ergebnis des ,,Evergreen Projects*?

7. Wie ist die heutige Praxis der Auswahl und Qualifizierung von
Nachwuchskréften fir das Management?

8. Nennen Sie die Prinzipien und Methoden der Erkenntnisse, die am Steinbeis-
Institut fir Management-Innovation von einer Meta-Studie durchgefiihrt wurden?
9. Was ist es wichtig, um Wettbewerbsvorteile aufzubauen?

10. Welche Kontrolle betreiben alle Best-Practice-Unternehmen?
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Lektion 7
Ein effektiver Manager

Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen.
die Unternehmensfiihrung - — ynipaBniaHs mignpueMcTBOM
ubergeordnet — Buiie crosuuii

der Stakeholder -s, - — ygacHuKk CIijbHOI CIIpaBH

langfristig — qoBrocTpoxoBwHii

die Beherrschung - — oBostoaiHH, yrpaBIiHHSI

sich auszeichnen durch AkK., -te, -t — Biapi3HATHCS, BUAUIATACS YHM-H.
im funktionalen Sinn — y ¢yHKIioHAIEHOMY 3HAUCHHI

Im institutionellen Sinn — B oprasxizaniiHOMy 3HaYCHHI

die Wirksamkeit - — mieBicTh, epeKTUBHICTB

effizient — edexTuBHMIA, Hi€BUIA

die Anspruchsgruppe -, -n — BuUMorosa rpyma

die Corporate Governance — mpaBuiia ypaBIiHHsI

festhalten an Dat., -ie, -a — mpuTpuMyBaTUCS YOTO-H.
ausrichten, -te, -t — BcraHOBIIFOBaTH, BHKOHYBATH, 3IICHIOBATH
die Unbestimmtheit - — HeBu3HaueHiCTH

der Aufbau -(e)s, -ten — Oy 1iBHUIITBO, CTBOPEHHS

die ZielgroRe - — kiHIleBa BeITUYHHA, I[i1H0BA (QYHKITIS
kurzfristig — kopoTKOCTpOKOBHI

die Zunahme der Exaktheit — picT (30i1bIIICHHST) TOYHOCTI
tatigen, -te, -t — ykmamatu, 3M1iCHIOBATH

Ubung 2. Lesen und (bersetzen Sie den Text.
Wie soll ein effektiver Manager sein

Die Leistung des Managers richtet sich danach, wie gut er mit dem Druck
und den Konflikten bei der Arbeit umgehen und darauf reagieren kann. Ein
Manager muss in der Lage sein, auch die schwierigste Situation im Griff zu haben
und zu lésen. Zu den Konfliktbereichen eines Managers z&hlen der alleinige Besitz
von Informationen, das Dilemma der Aufgabenubertragung und die Probleme bei
der Zusammenarbeit mit den Managementspezialisten.

Entscheidet sich ein Manager, das Unternehmen zu verlassen, nimmt er alle
Informationen und das gesamte Wissen mit. Das Unternehmen oder der Manager
sollten deshalb ein effektives Management zur Vermeidung von
Informationsverlusten einfiihren. Konnte der Manager in Besprechungen oder
wochentlichen Informationsgesprachen exklusive Informationen systematisch mit
seinen Mitarbeitern austauschen, ware der Informationsverlust minimal. Folglich
wird die Zeit, die fiir die Verbreitung von Informationen gebraucht wurde, wieder
aufgeholt indem auch seine Mitarbeiter mit den vorhandenen Informationen
effektivere Entscheidungen treffen konnen.

Ein weiteres Problem, das zu Ineffizienzen fiihren wirde, ergébe sich, wenn
der Manager allen Aufgaben die gleiche Aufmerksamkeit widmen wirde -
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unabhangig von deren Wichtigkeit. Manager sollten in sich gehen und das grofRRe
Ganze im Auge behalten. Nur so kdnnen sie ihre Aufmerksamkeit abh&ngig von
der Wichtigkeit der unterschiedlichen Aufgaben zuteilen. Um dieses umfassende
Gesamtbild zu erzeugen, kdnnen Manager ihre eigenen Modelle mithilfe von
Spezialisten ergdnzen. Spezialisten konnen Managern helfen, indem sie zum
Beispiel Informationen analysieren, Projekte tiberwachen und Modelle entwickeln,
die bei Entscheidungen und beim Gestalten von Notfallpldnen helfen. Damit das
wirklich funktioniert, missen Manager Informationen teilen, wahrend Spezialisten
lernen missen, sich den Anforderungen der Manager anzupassen. In diesem Fall
hielle das, sich auf Arbeitstempo und Flexibilitat statt auf die Perfektion des
Modells zu konzentrieren. Effektivere Manager sorgen dafiir, dass aus Pflichten
Vorteile entstehen.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

1. Welche Malinahmen bezeichnet das Qualitdtsmanagement?

2. Was betrifft der Begriff Leistungen im QM?

3. Wie sehen die Wirtschaftswissenschaften das QM?

4. Was sind die Inhalte vom QM?

5. Was soll das QM bei der Gestaltung von Arbeitsabldaufen in Organisationen
sicherstellen?

6. Worauf bezieht sich Qualitét?

7. Was zeigt die Nutzung der verschiedenen Qualitatsstandards?

8. Was wird im QM als Managementaufgabe festgelegt?

9. Welche Prozesse gehdren zu einem Regelkreis im QM?

10. Was bedeutet der Qualitatsgewinn?

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) das Management, der Prozess, die Art, die Kernaufgabe; erhOhen, das Produkt,
der Inhalt, der Kunde, der Platz, das Ergebnis, die Herstellung, das heil3t.

b) die Hauptaufgabe, das Resultat, die Ware, das bedeutet, der Sinn, steigen, die
Erzeugung, die Sorte, die Leitung, der Ablauf, der Klient, die Stelle.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
gewinnen, planen, festlegen, verbessern, anwenden, nutzen, unterscheiden,
definieren, anfordern, weiterbilden, 16sen, entwickeln.

Ubung 6. Bilden Sie und tibersetzen Sie Komposita:
der Prozess + die Qualitat =

der Kern + die Aufgabe =

die Wirtschaft + die Wissenschaft =

die Regel + der Kreis =

die Struktur + die Verbesserung + die MaRRnahmen =
die Qualitat + das Management + der Prozess =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:
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MO03HAYaTH, CIYyTyBaTH MOKPALIECHHIO, OXOIUTIOBATH, BHYTPIIIHBO OPTraHi3aTOPChKi
MOCIYTH, TMIABUIIYBAaTH €(EKTUBHICTb, 30epiratu (MATPUMYBATH) SKICTb,
nmociaTk  Micre, AaHWid, TPU3BOAUTH OO 4YOTO-H., PETiOHAIbHI BiIMIHHOCTI,
HA/JaBaTH BEITUKOTO 3HAYCHHS YOMY-H., KOMY-H.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Satze mit folgenden Wortern:
einsetzen, das Uberprifen von Dat., festlegen, erarbeiten, grofler Wert wird auf
AKk. gelegt, unterliegen, zur Verantwortung ziehen.

Ubung 9. Erganzen Sie folgende Satze:

1. Qualitdtsmanagement | - die in der Planphase gewonnenen

bezeichnet ... Ergebnisse umgesetzt werden.

2. Der Begriff Leistungen umfasst | - und  betrifft  vor allem  die

Im QM die Dienstleistungen ... innerorganisatorischen Leistungen.

3. Qualitdtsmanagement ist eine ... | - Kernaufgabe des Managements.

4. Qualitatsplanung - ... - aus vorheriger Phase gewonnene
Informationen werden fur
Strukturverbesserungsmaflnahmen und
Prozessoptimierung eingesetzt.

5. Qualitatslenkung - ... - Auswerten qualitativer und quantitativer

Qualitatsinformationen (Kosten-Nutzen-
Betrachtungen, Uberpriifen von gemachten
Annahmen).

6. Qualitatssicherung - ... - alle organisatorischen MaRnahmen, die der
Verbesserung der Prozessqualitat, der
Leistungen und damit den Produkten
jeglicher Art dienen.

7. Qualitatsgewinn - ... - es wird ein Ist-Zustand ermittelt und die
Rahmenbedingungen far das
Qualitdtsmanagement festgelegt.

Ubung 10. Was halten Sie vom Qualitatsmanagement?
Ich halte ... fir gut/schlecht/ ...

Fur ... spricht... / Daflr spricht...

Gegen ... spricht ... / Dagegen spricht ...

Eine gute / schlechte Idee ist ...

Ein wichtiger / entscheidender Vorteil / Nachteil ist ...
... Ist sicherlich sinnvoll / macht ja keinen Sinn.

Man muss auch bedenken, dass ...

Man darf nicht vergessen, dass ...

Ein Argument flir/gegegn ... ist ...

Besonders hervorzuheben ist auch ...
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L'Jb__ung 11. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie Uber den Begriff
,, Qualitdtsmanagement *“ erfahren haben.

Ubung 12. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. VnopaBniHHS SKICTIO TMO3HA4Ya€ BCl OPraHi3aToOpChbKi 3aXOAH, fAKI CIyTyIOTh
MOKPAIIEHHIO SIKOCTI BUKOHAHHS MIPOIECY, MOCIYT 1 IMM CaMHUM MPOAYyKTaM Oyib-
SIKOTO BUJY.

2. MarepianbHi Ta YacoBl KpHUTepii ciij OpaTH 10 YBar", a TaKoXX MOTPIOHO
MIJITPUMYBATH Ta PO3BUBATH JaJIl SIKICTh IPOIYKTY 200 MOCIIYTH.

3. YnpaBiiHHS SKICTIO MPU3BOAUTH HE 000B’SI3KOBO JI0 3HAYHIIIOTO PE3yJbTaTy, a
JIMILIE€ BCTAHOBIIIOE MIEBHY SIKICTb.

4. IcHye psig HOpM YIIpaBJIIHHS SIKICTIO, K1 3aCTOCOBYIOTBCS SIK PAMKH 200 TaKoX
K 3000B’A3yI0I0UNI KpUTEPIN AJI 3Iy4EHHS! CUCTEMU YIPABIIIHHS SIKICTIO.

5. Hamoro meHemxepa NpUTIATYIOTh 10 BIANOBIAAIBHOCTI 32 3aBAaHy LIKOJY.

6. Benmkoro 3HadueHHs HAAAIOTH Oe3MepEPBHOMY MOKPAIICHHIO MPOIIECY .

7. Mu po3po0MIIM KOHLIETIIi pO3BUTKY IiANPUEMCTBA.

8. OTpumani pe3yJabTaTH NOCHKEHHS BIIJIUTY MAPKETHHIY 3aCTOCOBYIOTHCS Ha
MPaKTHIII.

9. 3abesneueHHs] SKOCTI MPOAYKIL € BaXJIUBUM acleKTOM [Jisi OyJlb-sKOi
oprasi3artii.

10. 3m06yTa iH(DOpMaIlis 3aCTOCOBYETHCS IJIsi ONTUMI3AIIl1 MPOIIECY.

Lektion 8

Auswirkungen des Ukraine - Krieges auf die Hotellerie
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
die Vormerkung -, -en — monepeHii 3amnc, IOMEPeIHS PeECTPaLlis
zustande kommen, a, 0 — 3ilficHIOBaTHUCS, BiI0OyBaTHCS
die Stornierung -, -en — aHyJIrOBaHHS
verbindlich — 0608’ s13x0BuI
die Anfrage -, -n — 3anut
die Pauschalreise -, -n — KOMIUIEKCHA TYpUCTHYHA MMOT3/IKa, TYPUCTUYHA TIOI3/IKa 3
HIOTEPETHBOIO OTIATOIO BCIX BUTPAT
vergriffen — po3npoaanuii, po3KyIIeHNH
VOorrétig — 3amacHui, 1110 € B 3araci
der Zulassungsbezirk -(e)s, -e — peectparniiinuii okpyr, peecTpaiiiiina 001acTh
der Stammgast -es, -géste — NOCTIHHUIT KIIIEHT
das Vorrecht -(e)s, -e — npuBisies, IpiopuTeT
die Auslastung -, -en — 3aBaHTa)KeHICTh
verfallen, ie, a — 3akinuyBatHcs (IIpo CTPOK), CTaBaTH HEAIMCHUM
die Belegung -, -en — 3aliHATICTh, pO3MIIIICHHS
die Provision -, -en — xomiciiiHi, BAHaropo/a 3a rmociryru
manuell — pyunuii, Bpyuny
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die Reklamation -, -en — ckapra
gering — mMayuii, He3HAUHHIH
vereinfachen, -te, -t — cporrysatu
sogenannt — Tak 3BaHUU

Ubung 2. Lesen Sie und (bersetzen Sie den Text:
Auswirkungen des Ukraine - Krieges auf die Hotellerie

Schon jetzt ist die Hotellerie durch die Corona Pandemie nachhaltig ins
Trudeln geraten, der Ukraine Krieg wird ebenso Auswirkungen haben. Schon jetzt
spirt man an Hand des Benzinpereises, der auf Allzeithoch steht, welche
Auswirkungen diese Krise noch haben wird.

Bereits jetzt schnappt die Kostenfalle in der Hotellerie zu, explosionsartige
Erhéhungen im Bereich Energie und Nahrungsmittel. Dieser Bereich wird sich
weiter als Herausforderung darstellen. Bis zu 35% Preiserhéhung wird hier als
durchaus realistisches Szenario beschrieben. Doch wie soll die Hotellerie diesen
Kosten gewachsen sein? Die Kassen sind leer, dringend benétigte Buchungen
bleiben nach wie vor aus. Erst ab Ostern soll sich dieses langsam wieder andern.
Doch, Personalnot und Kosteneplosionen machen es schwer an wirklich goldene
Zeiten zu denken. Die jetzt noch hinzukommende Ukraine Krise treibt die
Sorgenfalten auf die Stirn.

Nattrlich hilft die Branche auch jetzt durch verschiedene Aktionen den
Fliichtlingen Unterkinfte bereit zu stellen. Doch wie kann man diese komplexen
Herausforderungen meistern? "In erster Linie muss sich die Hotellerie jetzt
teilweise neu erfinden. Es geht um Automatisierungsprozesse, um
personalentlastende MalRnahmen und auch um mehr Digitalisierung im Bereich
Vertrieb und "in House" Verkauf", so Michael Maus, Griinder der gutINSIDE
GmbH, die sich um viele Bereiche dieses Feldes kiimmert.

Daneben gilt es besonders in die Prasenz zu gelangen. Und, es wird auch
um Preise gehen. Die Geldbeutel der Birgerinnen und Biirger werden nicht mehr
prall gefullt sein. So wird sicherlich auch im Bereich Urlaub der eine oder andere
EUR gespart. Billige Pauschalurlaube beispielsweise in die Tirkei riicken somit
wieder ins Blickfeld von Urlaubern, deren Mdglichkeiten beschrénkt sind. Hier
muss die deutsche Hotellerie sich etwas einfallen lassen. Wie erreicht man die
Zielgruppe derer, die noch (ber ausreichend Mittel verfligen den Urlaub in
Deutschland machen zu kénnen. Im Vergleich sieht das dann so aus:
Pauschalurlaub fiir 4 Personen inkl. Flug und All inklusive im 5 Sterne Hotel in
Alanya zum Preis von 2.308 EUR. Nimmt man ein 4 Sterne Haus im Sauerland,
kommt die Familie hier locker auf 3.887 EUR, allerdings nur mit Halbpension.

Wichtig ist es die richtige Zielgruppe zu erreichen und somit die Buchungen
stabil oben zu halten. Ebenso muss dem Personalnotstand Rechnung getragen
werden, denn Klar ist auch, die Erwartungshaltung an Service wird bei steigenden
Preisen auch nicht niedriger.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:
1. Welche Hauptleistungen bietet ein Hotelbetrieb an?
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2. Wie viele und welche Leistungsstellen bzw. -bereichen unterscheidet man?
3. Was umfasst das Logement?

4. Was wird zur Verpflegung gezahit?

5. Was beinhaltet die Logistik?

6. Woraus besteht die Verwaltung?

7. Was ist die zentrale Verpflegungsleistung?

8. Was sind die Kuchenleistungen?

9. Welche Nebenleistungen bieten Hotels an?

10. Was gehort zu den Aufgaben vom Hoteldirektor?

11. Was macht der Stellvertreter des Direktors in einem groRen Hotel?

Lektion 9

Die zehn Rollen eines Managers
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
die Destination -, -en — nmpu3HaveHHs, LiJb
begreifen, i, | — 3po3ymiTh, OCATHYTH
das Reiseverhalten -s, - — moBemiHKa ITiJ] 4ac MOA0POXKi
die Erwartungshaltung -, -en — o4ikyBaabHa MO3MIIisI
sich annahern, -te, -t — nabmmxyBaTHCs
sich ergeben, a, € — BUSBISATHCS, BU3HAYATHUCS
sich Uberschneiden, i, i — mepecikarucs
der Fremdenverkehrsverband -(e)s, -b&nde — crinka iHO3eMHOTO TypU3My
darbieten, 0, 0 — npexncraBasTH
etablieren, -te, -t — ykmamatu
die Dachmarke -, -n — «mokpuBaroya» Mapka
der Vermarkter -s, - — mpoaasenp
auftreten, a, e — mocraBatu
auswartig — HeTyTeIIHii, IHO3EMHHUI
gastgewerblich — ractpoHomiuHUH, ... TPOMAICHKOTO Xap4UyBaHHSI
ansassig — micreBuii
der Zulieferer -s, - — nocrayaybHUK
der Reiseveranstalter -s, - — Typorneparop
vorrangig — nepuioyeproBuii, MPUOPUTETHHHA
sich richten auf Akk., -te, -t — cipsiMmoByBaTHcsl Ha 1I0-H., KOTO-H., IPAarHyTH JIO
KOT'0-H., YOTO-H.

Ubung 2. Lesen Sie und tibersetzen Sie den Text.
Die zehn ,,Rollen“ eines Managers
Drei der Rollen ergeben sich unmittelbar aus der Weisungsbefugnis und dem
Status eines Managers. Dazu gehoren grundlegende zwischenmenschliche
Beziehungen:
. Galionsfigur: Ein Manager hat stets offizielle Pflichten zu erflllen, die zum Teil
Routine sind, wenig Kommunikation beinhalten, und beinhalten oft keine
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wichtigen Entscheidungen. Dennoch sind sie flr den reibungslosen Betrieb einer
Organisation wichtig und kénnen nicht weggelassen werden.

« Fohrer: Einige Handlungen einer Fuhrungskraft beinhalten Personalfiihrung,
darunter die Einstellung und Schulung von Mitarbeitern. Auf der anderen Seite
gibt es indirekte Aufgaben wie Mitarbeiter motivieren und ermutigen.

« Vernetzer: Auch wenn dies selten gesagt wird, aber ein Manager verbringt
genauso viel Zeit mit Gleichrangigen oder anderen Personen auf3erhalb seiner
Abteilung wie mit den eigenen Mitarbeitern. Informationsverarbeitung und
Kommunikation sind wesentliche Arbeitsteile eines Managers.

. Radarschirm: Ein Manager muss stdndig nach Informationen suchen, mit
Ansprechpartnern und unterstellten Mitarbeitern sprechen und Informationen
aufnehmen, die er ausschliel3lich ber sein personliches Netzwerk erhalt.

. Sender: Weitergabe von Informationen, die der Manager gewonnen hat, an
unterstellte Mitarbeiter, die auf andere Weise keinen Zugang dazu haben.

« Sprecher: Der Manager als Reprasentant, der Informationen an das
Managementteam seiner Organisation sendet. Da Informationen die Grundlage von
Entscheidungen sind, beschreibt Mintzberg vier Fihrungsrollen, die den Manager
als Entscheider betreffen.

« Unternehmer: In dieser Rolle versucht der Manager, Verbesserungen in der
Abteilung herbeizufiihren. Dabei unterstiitzt er die Anpassung an ein sich
wandelndes Umfeld.

« Problemloser: Der Manager reagiert auf Verdnderungen, die Uberwiegend
auflerhalb seines Einflussbereichs liegen. Solche Situationen sind unvermeidbar, da
niemand alle Folgen vorhersehen kann, die mit getroffenen MaRnahmen
einhergehen.

- Ressourcenzuteiler: Als Ressourcenzuteiler muss ein Manager entscheiden, wer
was bekommt. Zudem genehmigt er wichtige Abteilungsentscheidungen vor deren
Umsetzung.

« Verhandlungsfihrer: Verhandlungen sind ein integraler Teil der Téatigkeit eines
Managers, da er befugt ist und Uber die erforderlichen Informationen verfiigt, um
Ressourcen der Organisation in ,,Echtzeit® bereitzustellen.

Es kann recht schwierig sein, sich fur eine Rolle zu entscheiden, zumal diese
zehn Managementrollen miteinander verbunden sind und eine Managementeinheit
bilden. Im Nachhinein kann dies ein potenzielles Problem fir das
Managementteam sein, da dazu Teamarbeit mit Mitgliedern erforderlich ist, die als
eine Einheit agieren, um effizient zu sein.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

. Was bezeichnet man mit Deastination im Tourismus?

. Woraus ist das Konzept der Destination historisch erwachsen?

. Wozu fihrt die Erwartungshaltung des Reisenden?

. Wo liegen die Urspriinge des Destinationsmanagements?

. Wofiir ist das Tourismusmanagement verantwortlich?

. Was hat das Tourismusmarketing primar zum Ziel?

. Wer sind die Kooperationspartner vom Tourismusmarketing?

. Wie nennt man die Trégerorganisationen des Tourismusmarketings?

CO~NO OIS WN -
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9. Auf wen richten sich kommunikationspolitische = Malinahmen im
Tourismusmarketing?
10.  Wer gehort zu potenziellen Besuchern?

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) begreifen, der Vermakter, steigern, darbieten, wirtschaftlich, zahlen zu Dat., die
Organisation, der Verband, die Vielzahl, die Werbung;

b) darstellen, gehdren zu Dat., der Verkdufer, die Menge, die Gemeinschaft,
verstehen, die Gesellschaft, 6konomisch, die Reklame, erhéhen.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
erwarten, reisen, tragen, entwickeln, Ubernachten, vertreten, sich unterhalten,
besuchen, zuliefern, veranstalten, verbessern, bearbeiten.

Ubung 6. Bilden Sie und tibersetzen Sie Komposita:
die Reise + das Ziel =

das Mittel + das Meer + der Raum =

baden + der Urlaub =

der Sommer + der Berg + der Tourismus =

die Reise + das Biiro =

viel + die Zeit =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

MeTa MOJO0POXKi, MPU3BOJAUTH JI0 YOTO-H., JIITHIN TIPCbKUI Typu3M, 3 1HIIOTO OOKY,
MICIIEBICTh, HOCIM peKJiaMy, TYpUCTUYHA Taily3b, OYTH BIJMOBIIAILHUM 3a MI0-H.,
3a]ly4eHHs] HOBUX 3ac00IB KOMYyHikalii, oOpoOKa HOBHUX pPHHKIB, 3arajbHi
CTaHJAApTH, MaTh 3a METy, Ha MICIl, MOCTAYaJIbHUK MOCIYr, BHYTPIIIHIA Ta
1HO3€MHUI PUHKH, 0c00a, fKa rnepedyBae y AUIOBIA MOI3/L1, 3apax0oByBaTUCS 110
YOro-H.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Satze mit folgenden Waértern:
bezeichnen, begreifen, sich Uberschneiden, staatlich, verantwortlich sein fir Akk.,
die Ankunft, steigern, nennen, der Geschaftsreisende.

Ubung 9. Erganzen Sie folgende Satze:

1. Mit Destination bezeichnet man im |-aus dem Reiseverhalten historisch
Tourismus ... erwachsen.

2. Das Konzept der Destination ist ... - in den kommunalen
Fremdenverkehrsverbanden, die eine
Ortschaft als Destination darboten.

3. Die Erwartungshaltung des Reisenden | - Werbetréger.

fihrt dazu, ...
4. Urspriinge des | - dass sich das Angebot annéhert und
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Destinationsmanagements liegen ... sich ein Profil ergibt.

5. Heute etabliert man typischerweise | - einen geographischen Raum, der als
gemeinsame Dachmarken als ... . ein Reiseziel begriffen wird.

6. Neben der Tourismuswerbung treten | - die Ankinfte und Ubernachtungen
die Trager des Destinationsmarketings | von auswartigen Gasten zu steigern.
auch vermehrt als Reisebluro oder
Reiseveranstalter auf ...

7. Tourismusmarketing hat primdr zum |- und etablieren  gemeinsame
Ziel, ... Standards des Qualitdtsmanagements
der Destination.

8. Tourismusmarketing kooperiert dabei | - Tourismusverband.

mit ...
9. Die  Trdgerorganisationen  des | - potenzielle Besucher.
Tourismusmarketings nennt man ...
10. Kommunikationspolitische | - einer Vielzahl von Partnern.
Mallnahmen im  Tourismusmarketing
richten sich jedoch vorrangig auf ...

Ubung 10. Sagen Sie die Satze weiter. Verwenden Sie die Worter aus dem Text
"Tourismusmanagement und -marketing":

Der Text besteht aus drei / ... Teilen: ...

Der Text ist in drei / ... Teile gegliedert: ...

Zuerst mochte ich Gber ... sprechen und dann etwas zum Thema ... sagen.

Im dritten Teil geht es dann um ... und zum Schluss méchte ich noch auf ...
eingehen. Ich mochte auf vier / ... wesentliche Punkte eingehen.

Ub_ung 11. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie Uber den Begriff
,, Tourismusmanagement und -marketing *“ erfahren haben.

Ubung 12. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. OuikyBaJIbHA TO3UIS MOJAOPOKYIOUUX MPU3BOAUTH 10 TOTO, IO MPOIIO3UIIIS
HAOJMKY€ETHCS Ta BU3HAYAETHCS PO,

2. MeHeKMEHT Typu3My BIAMOBIAAIBHUMN 3a MOKPAIICHHS KOHLEMTIB Ta Oi3HeC-
MojieJieil, pO3BUTOK HOBUX MOJENEH 0XOAYy Ta PO3MOAUT TOXOAY, 3alydyeHHS
HOBUX 3acOOIB/IIIAXIB KOMYHIKAIi B MIAMPUEMCTBO, PO3BUTOK HOBHUX
MPOIYKTIB/IHAUBIAYyai3allii IPOAYKTY, CTpaTerii 1151 0OpoOKH HOBUX PUHKIB.

3. MapkeTuHr Typu3My B TEpIIy 4Yepry Ma€ 3a MeTy MiABUIIUTH MPUOYTTS Ta
HOYIBJIIO HETYTEIHIX TOCTEH.

4. Tlpu upboMy MapKETHHT TypHU3My CHIBIIpaIO€ 3 0araTbMa NapTHEPaAMHU.

5. [TapTHepu 31 criBOparli IpPeACTaBISIOTh BHYTPIIIHI IJIHOBI TPYIIH.

6. Benuki TypucTUUHI Trpynu IprOyBalOTh /10 HAIIIOTO MICTa IIOAEHHO.

7. BigBigaitMo LbOTO POKY TYPUCTUYHHM ApMapoK y JIbBOBI!

8. [Tposenith (Sie-Form) exckypcito o MicTy BiABigyBa4aM KOHrpecy!

9. IMomparrtorite (Ihr-Form) mag po3BuTKOM HOBHX MPOIYKTIB HA HiAIPHEMCTBI!
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10. Bu3zHay nuisixu 3a1y4eHHS HOBUX 3aC001B KOMYyHIKaIlii!

Lektion 10

UNTERNEHMENSFUHRUNG
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen.
die Unternehmensfiihrung - — ynpasiiHHS miamprHeMCTBOM
Ubergeordnet — Buiie cTosUMit
der Stakeholder -s, - — ygacHuKk CrijbHOI CITpaBH
langfristig — noBrocTpokoBwHii
die Beherrschung - — oBosoiHHS, yripaBIiHHS
sich auszeichnen durch AkK., -te, -t — Biapi3HATHCS, BUALIATACS YUM-H.
im funktionalen Sinn — y ¢pyHKIioHATEHOMY 3HAUCHHI
Im institutionellen Sinn — B opranizaniiHoMy 3HaueHHI
die Wirksamkeit - — mieBicTh, eheKTUBHICTB
effizient — edexTuBHMIA, Hi€BUIA
die Anspruchsgruppe -, -n — BuUMorosa rpymna
die Corporate Governance — mpaBuia yrpaBiIiHHS
festhalten an Dat., -ie, -a — mpuTpuMyBaTUCS YOTO-H.
ausrichten, -te, -t — BcraHOB/IIOBaTH, BUKOHYBATH, 311 CHIOBATH
die Unbestimmtheit - — HeBu3HaueHICTD
der Aufbau -(e)s, -ten — Oy T1iBHUIITBO, CTBOPEHHS
die ZielgroRe - — kiHIleBa BeIUYKHA, I[IH0BA (DYHKITiS
kurzfristig — kopoTKOCTpOKOBHIA
die Zunahme der Exaktheit — picT (30i1bIIICHHST) TOYHOCTI
tatigen, -te, -t — yknanmatu, 311HCHIOBATH

Ubung 2. Lesen und (bersetzen Sie den Text.
UNTERNEHMENSFUHRUNG

Unternehmensfiihrung bezeichnet die direkte und indirekte
Verhaltensbeeinflussung zur Realisierung von Zielen, die sich aus Gbergeordneten
Zielen einer Organisation, des Unternehmens, und den Erwartungen der
Stakeholder ableiten. Ein Teil der Unternehmensfiihrung ist die Personalfuihrung.

Zu den typischen Haupt-Fihrungsaufgaben des Managements gehdren:

die strategische Unternehmensplanung; Festlegung der langfristigen
Rahmenkonzeption fir die strategischen Geschéftsfelder;

die Konzeption, Einfihrung und Pflege wesentlicher leistungsfahiger
Systemstrukturen z. B. Planungs- und Kontrollsysteme, das Organisationssystem;

Gegenstand der Lehre von der Unternehmensfiihrung (vgl. Managementlehre)
ist die Gestaltung von Organisationen im Sinne von zweckgerichteten sozialen
Systemen. Die Unternehmensfiihrung kann institutional und funktional interpretiert
werden.

Die Fihrung von Unternehmen im institutionalen Sinn entspricht einer
Personengruppe, die eine Organisation fuhrt, wahrend im funktionalen Sinn der
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Begriff Unternehmensfiihrung fir die damit verbundenen Tatigkeiten und
Aufgaben steht. Im funktionalen Sinn bedeutet Unternehmensfihrung die
Beherrschung eines Prozesses bzw. eines Flihrungsprozesses. Ein Prozess zeichnet
sich durch die Definition von Anfangs- und Endzustand aus.

Unternehmensfiihrung — im funktionalen wie im institutionellen Sinn — hat
mit  Wirksamkeit, Systematisierung, Professionalisierung, zielgerichteter
Steuerung, effizientem und Okonomischem Handeln zu tun. Aufgabe eines
Managers ist die Planung, Durchfuhrung, Kontrolle und Steuerung von
MalRnahmen zum Wohl des Zweckes der Organisation bzw. des Unternehmens und
aller daran Beteiligten (Anspruchsgruppen = Stakeholder) unter Einsatz der ihm
zur Verfligung stehenden betrieblichen Ressourcen.

Die Unternehmensfiihrung lasst sich unter Tétigkeits-, Personal-,
Organisations- und Prozessaspekten betrachten. Die gesetzlichen und anderen
regulativen Rahmenbedingungen der Unternehmensfiihrung sind in der Corporate
Governance festgehalten.

Strategische Flhrung ist entsprechend der zugrundegelegten Fiihrungsebene
tendenziell langfristig ausgerichtet und kann wegen einer relativ groRen
Unbestimmtheit der verfiigbaren Informationen lediglich die grobe Gesamtplanung
des Unternehmens zum Inhalt haben. Sie stellt das Bindeglied zwischen der
ubergeordneten Unternehmensphilosophie und der nichtstrategischen Fiihrung dar.

Wahrend die Zielgrolie der strategischen Unternehmensfiihrung der Aufbau
neuer Erfolgspotentiale sowie den Erhalt bestehender ist, steht die unmittelbare
Erfolgserzielung mit Hilfe der bestehenden Erfolgsfaktoren und die Umsetzung der
festgelegten Unternehmensstrategie im Mittelpunkt der nichtstrategischen
Unternehmensfihrung. Mit ihr erfolgt die kurzfristige Festlegung der Programme,
Tatigkeiten und bendtigten Mittel flr die verschiedenen Bereiche im Detail. Die
hiermit verbundene Zunahme der Exaktheit der zur Verfiigung stehenden
Informationen fhrt zu einer stiarkeren Differenzierung der getatigten Plane.

Ubung 3. Beantworten Sie Fragen zum Text.

Was bezeichnet die Unternehmensfiihrung?

Was gehort zu den typischen Haupt-Fuhrungsaufgaben des Managements?

Was ist der Gegenstand der Managementlehre?

Was bedeutet Unternehmensfuihrung im funktionalen Sinn?

Was bedeutet Unternehmensfiihrung im institutionellen Sinn?

Womit hat Unternehmensfuhrung zu tun?

Die  Unternehmensfuhrung lasst sich unter Tatigkeits-, Personal-,
Organlsatlons und Prozessaspekten betrachten, nicht wahr?

8. Was kann strategische Fiihrung zum Inhalt haben?

9. Stellt strategische Fihrung das Bindeglied zwischen der ubergeordneten
Unternehmensphilosophie und der nichtstrategischen Fihrung dar?

10. Was steht im Mittelpunkt der nichtstrategischen Unternehmensfiihrung?

NooakowdPE
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Lektion 11

QUALITATSMANAGEMENT
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
das Qualitdtsmanagement -s - — ympaBJIiHHS SKICTIO
jeglicher Art — Oynap-sikoro BHIY
betreffen, a, 0 — ctocyBarucs
die Kernaufgabe -, en — x1ro4oBe 3aBaaHHs
die Vorgabe -, -n — kpurepiii
beriicksichtigen, -te, -t — Gpatu 10 yBaru
die Erhaltung -, -en — 30epexeHHSI, M ATPUMYBaHHS;
die Belegschaft -, -en — poOounii KOJCKTHB
der Arbeitsablauf -s, -abldufe — poGounii akTuB, iporiec
sicherstellen, -te, -t — rapanTyBartH, 3a0e31e4yBaTH, BCTAHOBIIIOBATH
sich beziehen auf AkK., 0, 0 — mokyragaTrcs Ha I0-H., CTOCYBATHUCS YOTO-H.
den Anforderungen genligen, -te, -t — 3a10BOJILHATH BUMOI'H
zwangslaufig — semunyuuii, mpuMycoBuit
die Etablierung -, -en — BTijIeHHs, 3aJTy4eHHS
selbstreferenziell — B3aemoBigHOCHMIA, TOH, IKMIT caM Ha ce0€ MOCUIAETHCS
zur Verantwortung ziehen, 0, 0 — npuTaryBats 10 BiIITOBIJAIBHOCTI
die Qualitatslenkung -en, - — perymoBaHHs SIKOCTI
vorherig — nonepeaHiit
einsetzen, -te, -t — 3acTocoByBatu
kommunizieren, -te, -t — moBigoMiIATH, JOBOAUTH IO BioMa

Ubung 2. Lesen Sie und (bersetzen Sie den Text:
QUALITATSMANAGEMENT

Qualitatsmanagement  (QM)  bezeichnet alle  organisatorischen
Malinahmen, die der Verbesserung der Prozessqualitat, der Leistungen und damit
den Produkten jeglicher Art dienen. Der Begriff Leistungen umfasst im QM die
Dienstleistungen, geht aber tber den ublichen Begriff hinaus und betrifft vor
allem die innerorganisatorischen Leistungen. Qualitdtsmanagement ist eine
Kernaufgabe des Managements.

Die Wirtschaftswissenschaften sehen Qualitdtsmanagement als Teilbereich
des funktionalen Managements, mit dem Ziel, die Effektivitat und Effizienz einer
Arbeit (Arbeitsqualitat) oder von Geschaftsprozessen zu erhéhen. Dabei sind
materielle und zeitliche Vorgaben zu bertcksichtigen sowie die Qualitat von
Produkt oder Dienstleistung zu erhalten oder weiterzuentwickeln.

Die Inhalte sind etwa die Optimierung von Kommunikationsstrukturen,
professionelle Losungsstrategien, die Erhaltung oder Steigerung der Zufriedenheit
von Kunden oder Klienten sowie der Motivation der Belegschaft, die
Standardisierungen bestimmter Handlungs- und Arbeitsprozesse, Normen fiir
Produkte oder Leistungen, Dokumentationen, berufliche Weiterbildung,
Ausstattung und Gestaltung von Arbeitsrdumen.
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Bei der Gestaltung von Arbeitsablaufen in Organisationen soll
Qualitatsmanagement sicherstellen, dass Qualitatsbelange den zugewiesenen Platz
einnehmen. Qualitat bezieht sich dabei sowohl auf die vermarkteten Produkte und
Dienstleistungen, als auch auf die internen Prozesse der Organisation und ist
definiert als das Mal, in dem das betrachtete Produkt oder der betrachtete Prozess
den Anforderungen genigt.

Qualitatsmanagement  fohrt somit nicht zwangslaufig zu einem
hoherwertigen Ergebnis, sondern stellt nur die vorgegebene Qualitat sicher. Auch
der Herstellungsprozess eines Billigprodukts kann einem vollstdndigen
Qualitatsmanagement unterliegen.

Es gibt eine Reihe von Qualitdtsmanagementnormen, welche als Rahmen
oder auch als verpflichtende Vorgabe fiir die Etablierung eines
Qualitdtsmanagementsystems  herangezogen werden. Die Nutzung der
verschiedenen Qualitatsstandards zeigt starke regionale und branchenspezifische
Unterschiede.

Qualitadtsmanagement ist ein selbstreferenzieller Prozess, das heift, die
Verfahren zur Verbesserung des jeweiligen Gegenstands lassen sich auch auf den
Qualitatsmanagementprozess selbst anwenden.

Im QM als Managementaufgabe werden festgelegt: Qualitatspolitik, Ziele,
Verantwortungen.

Dabei liegt es im Interesse des Managements, eindeutige Beschreibungen
niederzulegen, andernfalls kann es personlich fir die durch das Produkt
eingetretenen Schaden zur Verantwortung gezogen werden.

Grol3er Wert wird auf die kontinuierliche Verbesserung der Prozesse gelegt.
Erfahrungen daraus flieRen wieder zuriick in die Planung, so dass ein Regelkreis
(Demingkreis) entsteht:

Qualitatsplanung - es wird ein Ist-Zustand ermittelt und die
Rahmenbedingungen fir das Qualitatsmanagement festgelegt. Danach werden
Konzepte und Ablaufe erarbeitet.

Qualitatslenkung - die in der Planphase gewonnenen Ergebnisse
umgesetzt werden.

Qualitatssicherung -  Auswerten qualitativer und quantitativer
Qualitatsinformationen  (Kosten-Nutzen-Betrachtungen, ~ Uberpriifen  von
gemachten Annahmen).

Qualitdtsgewinn - aus vorheriger Phase werden gewonnene
Informationen fir Strukturverbesserungsmafinahmen und Prozessoptimierung
eingesetzt. Erfolge und Ergebnisse werden kommuniziert.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

1. Welche MalRnahmen bezeichnet das Qualitdtsmanagement?

2. Was betrifft der Begriff Leistungen im QM?

3. Wie sehen die Wirtschaftswissenschaften das QM?

4. Was sind die Inhalte vom QM?

5. Was soll das QM bei der Gestaltung von Arbeitsabldaufen in Organisationen
sicherstellen?
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6. Worauf bezieht sich Qualitat?

7. Was zeigt die Nutzung der verschiedenen Qualitatsstandards?
8. Was wird im QM als Managementaufgabe festgelegt?

9. Welche Prozesse gehdren zu einem Regelkreis im QM?

10. Was bedeutet der Qualitatsgewinn?

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) das Management, der Prozess, die Art, die Kernaufgabe; erhéhen, das Produkt,
der Inhalt, der Kunde, der Platz, das Ergebnis, die Herstellung, das heif3t.

b) die Hauptaufgabe, das Resultat, die Ware, das bedeutet, der Sinn, steigen, die
Erzeugung, die Sorte, die Leitung, der Ablauf, der Klient, die Stelle.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
gewinnen, planen, festlegen, verbessern, anwenden,
definieren, anfordern, weiterbilden, 16sen, entwickeln.

nutzen, unterscheiden,

Ubung 6. Bilden Sie und tibersetzen Sie Komposita:
der Prozess + die Qualitat =

der Kern + die Aufgabe =

die Wirtschaft + die Wissenschaft =

die Regel + der Kreis =

die Struktur + die Verbesserung + die MaRnahmen =
die Qualitat + das Management + der Prozess =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

MO03HAYaTH, CIYIyBaTH MOKPAILEHHIO, OXOIUIIOBATH, BHYTPIIIHHO OPraHi3aTOPChKI
MOCIIyTH, TMIJBUIILYBaTH €QEKTUBHICTh, 30epiraTd (MIATPUMYBATH) SIKICTb,
nociiaTi Micue, AaHui, TPU3BOAUTH A0 4YOTO-H., PErioHalbHI BIIMIHHOCTI,
HaJ[aBaTH BEJIMKOIO 3HAYEHHS YOMY-H., KOMYy-H.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Satze mit folgenden Wortern:
einsetzen, das Uberprufen von Dat., festlegen, erarbeiten, groRer Wert wird auf
AkK. gelegt, unterliegen, zur Verantwortung ziehen.

Ubung 9. Erganzen Sie folgende Satze:

1. Qualitatsmanagement | - die in der Planphase gewonnenen

bezeichnet ... Ergebnisse umgesetzt werden.

2. Der Begriff Leistungen umfasst | -  und  Dbetrifft  vor  allem  die

Im QM die Dienstleistungen ... Innerorganisatorischen Leistungen.

3. Qualitatsmanagement ist eine ... | - Kernaufgabe des Managements.

4. Qualitatsplanung - ... - aus vorheriger Phase gewonnene
Informationen werden fur
Strukturverbesserungsmaflnahmen und
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Prozessoptimierung eingesetzt.

5. Qualitatslenkung - ... - Auswerten qualitativer und quantitativer
Qualitatsinformationen (Kosten-Nutzen-
Betrachtungen, Uberpriifen von gemachten
Annahmen).

6. Qualitatssicherung - ... - alle organisatorischen MaRnahmen, die der
Verbesserung der Prozessqualitat, der
Leistungen und damit den Produkten
jeglicher Art dienen.

7. Qualitatsgewinn - ... - es wird ein Ist-Zustand ermittelt und die
Rahmenbedingungen far das
Qualitdtsmanagement festgeleqgt.

Ubung 10. Was halten Sie vom Qualitatsmanagement?
Ich halte ... fir gut/schlecht/ ...

Fur ... spricht... / Dafur spricht...

Gegen ... spricht ... / Dagegen spricht ...

Eine gute / schlechte Idee ist ...

Ein wichtiger / entscheidender Vorteil / Nachteil ist ...
... ist sicherlich sinnvoll / macht ja keinen Sinn.

Man muss auch bedenken, dass ...

Man darf nicht vergessen, dass ...

Ein Argument flir/gegegn ... ist ...

Besonders hervorzuheben ist auch ...

Ub_ung 11. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie Uber den Begriff
., Qualitdtsmanagement “ erfahren haben.

Ubung 12. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. VYnopaBniHHS SKICTIO IMO3HA4ya€ BCl OPraHi3aTOpChbKi 3aXOAM, fKI CIyTyIOTb
MOKPAILIEHHIO SIKOCTI BUKOHAHHSI MIPOLECY, MOCIYT 1 IUM CaMHUM MPOAYyKTaM Oyib-
SIKOTO BHTY.

2. MarepianpHi Ta 4acoBi KpuTepii ciig OpaTu 10 yBaru, a TaKOX MOTPIOHO
HiATPUMYBATH Ta PO3BUBATH Jali SAKICTh MPOTYKTY 200 MOCIYTH.

3. YmpaBiiHHS SKICTIO IPU3BOJIUTH HE 00OB’SI3KOBO J0 3HAYHILIOTO pe3yJbTaTy, a
JIMIIIE BCTAHOBJIIOE MEBHY SIKICTb.

4. IcHye€ psii HOPM YIIPaBJIIHHS SKICTIO, SIK1 3aCTOCOBYIOTHCS SIK paMKH a00 TaKOXK
K 3000B’A3yI0I0UNIA KpUTEPIN AJI 3IyYeHHS] CUCTEMU YTPABIIIHHS SKICTIO.

5. Hamoro menepxepa NpUTATYIOTh 10 BIJAMOBIIAJIBHOCTI 32 3aBJaHy IIKOMIY.

6. Benukoro 3HaueHHs HaAAalOTh O€3MEPEPBHOMY MOKPAIIEHHIO MIPOLIECY .

7. Mu po3poOMIM KOHIIETIIIT pO3BUTKY IMiANPUEMCTBA.

8. OtpumaHi pe3ynbTaTd IOCHTIIKEHHS BTy MApKETUHTY 3aCTOCOBYIOTHCSI Ha
MPAKTHIII.
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9. 3abesnedeHHs] SKOCTI MPOAYKII € BaXKIUBUM AacCleKTOM JJId Oyab-SKOi
oprasizaiiii.
10. 3n006yTa iH(popMaLlis 3aCTOCOBYETHCS 7151 ONITUMI3allii TPOLIECy.

Lektion 12

Manager in modernen Organisationen
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
das Anstellungsverhéltnis -ses, -se — BiZHOCHHH 3TiAHO TPYJA0BOIO JOIOBOPY
wahrnehmen, a, 0 — 6patu Ha cebe
folglich — Tomy, Takum yrHOM
seinerseits — 3i cBoro 60Ky
in Bezug auf AkK. — BiTHOCHO 9Oro-H., CTOCOBHO YOT'O-H.
die Abweichung -, -en — BigxuIeHHs, BiAMIHHICTh
abwickeln, -te, -t — BukoHyBaTH, 31 ICHIOBATH, ONIPAIlLOBYBATH
zuléssig — momycTummii
der Untergebene -n, -n — migierauii
die Verpflichtung -, -en — 30008’ s13aHHs
beanspruchen, -te -t — BumaraTu, npeTeHIyBaTH
zuweisen, ie, ie - HaJaBaTu
auf Dauer stellen, -te, -t — BigkmagaTi Ha JOBrOTPUBAIY IEPCIEKTUBY
erzwingen, a, U — 3MyIIIyBaTH
sich befreien von D., -te, -t — 3BibHATHUCA BiJ YOrO-H.
zeitweilig — TumyacoBwuii
entziehen, 0, 0 — He miggaBaTUCA
die Anerkennung -, -en — BU3HaHHs
das Vertrauen -s, - — noBipa
ergeben, a, € — BUSBIIATH, TIOKa3yBaTH

Ubung 2. Lesen Sie und uibersetzen Sie den Text.
Manager in modernen Organisationen

Ein Manager ist eine Person im Anstellungsverhaltnis, welche
Managementaufgaben in einer Organisation wahrnimmt. Die wichtigsten
Managementaufgaben sind Planung, Organisation, Fihrung und Kontrolle. Die
Begriffe Manager und Fuhrungskraft werden hdufig synonym verwendet, obwonhl
sie sich in den Aufgaben und Kompetenzen unterscheiden. Fihrung ist ein
Teilbereich des Managements, folglich bendtigen Manager vor allem
Managementkompetenzen,  wahrend  Fihrungskrafte  insbesondere  Uber
Fuhrungskompetenzen verfligen missen.

Die Funktion des Managers besteht darin, dass er seinerseits die
Organisation beobachtet und zwar daraufhin, ob sie in Bezug auf sich laufend
andernde Umwelten (hier: Markte) noch die richtige Strategie verfolgt.
Organisationen beobachten Abweichungen, verstarken sie (das nennt man
Innovation) oder versuchen sie zu korrigieren. Die Funktion des Managers ist es,
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die von ihm selbst gesetzten Differenzen (bspw. viel oder wenig Gewinn erzielen,
Auftrdge schnell oder langsam abwickeln, hohe oder gerade noch zuléssige
Sicherheitsvorkehrungen treffen usw.) zu variieren. Ob sich die laufend
geschehenden Veranderungen auch steuern lassen, héngt aber letztlich auch von
der sozialen Beziehung zwischen Manager und Untergebenen ab.

Wenn Manager als Fuhrungskrafte betrachtet werden, dann unterstellen
Vertreter der Organisationspsychologie oder der Managementlehre meist
besondere Kompetenzen, die den Manager als Person auszeichnen. Fuhrung
erscheint dann als eine Fahigkeit, die ein Manager haben oder zumindest lernen
kann und man empfiehlt ihm einen kontextsensitiven Flhrungsstil.

In sozialwissenschaftlicher Perspektive ist der Fihrungsstil das Resultat
einer Flhrungsbeziehung zwischen dem Manager und seinen Mitarbeitern. Er
entsteht auf Basis wechselseitiger Erwartungen und Verpflichtungen — und nicht:
weil er einseitig beansprucht wird. Daher ist es aus dieser Perspektive ein
selbstverstandlicher Gedanke, dass auch die Mitarbeiter ihre Vorgesetzten flhren,
dass man sowohl mit Fiihrung ,,von oben‘ als auch ,,von unten* rechnen muss.

Welche Art der Fuhrungsbeziehung realisiert wird, hdngt im Kern von der
Frage ab, ob und wie dem Manager Autoritat von den Untergebenen zugewiesen
wird, sowie von der Frage, ob und wie ein solch problematisches
Wechselwirkungsverhaltnis auf Dauer gestellt werden kann. Denn die Zuweisung
von Autoritét erfolgt weitgehend freiwillig — man kann sie nicht erzwingen — und
kann jederzeit wieder entzogen werden. Die Grinde fir eine solche Zuweisung
sind vielféltig, sie kann aber fiir beide Seiten Vorteile haben. So befreien sich die
Mitarbeiter etwa von einem Teil der Unsicherheit, der jeden Entscheidungsprozess
kennzeichnet, indem sie sich auf die (bergeordnete Person verlassen. Und sie
gelangen zeitweilig, trotz Fortbestehen der Machtasymmetrie, in eine Position, in
der sie dem Fihrer etwas entziehen konnen, an dessen Kontinuitdt er
wahrscheinlich ein Interesse entwickeln wird: Der Nutzen besteht fir ihn in einer
Zunahme wertvoller Gestaltungsoptionen und in der Anerkennung seitens der
Mitarbeiter.

Man kann finf Bereiche von Schlusselqualifikationen fir Manager
unterscheiden:

fachliche Qualifikation (Sache),

konzeptionelle Qualifikation (Zielsetzung),
methodische Qualifikation (Realisierung),
kommunikative Qualifikation (Umgang mit Menschen),
soziale Verantwortung (Moral und Ethik).

Eine Umfrage aus dem Jahr 2011 (GfK-Vertrauensindex 2011) Uber das
Vertrauen der Birger in 20 verschiedene Berufsgruppen und Organisationen
ergab, dass sich das Image der Manager wieder etwas gebessert hat, diese aber
dennoch auf dem vorletzten Platz und damit nur knapp vor den noch schlechter
platzierten Politikern liegen.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:
1. Wie kann man einen Manager definieren?
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2. Was sind die wichtigsten Managementaufgaben?

3. Sind die Begriffe Manager und Fihrungskraft gleich?

4. Worin besteht die Funktion des Managers?

5. Was bedeutet der Flhrungsstil in sozialwissenschaftlicher Perspektive?

6. Wovon hangt es ab, welche Art der Fiihrungsbeziehung realisiert wird?

7. Wie erfolgt die Zuweisung von Autoritét?

8. Wie viele und welche Bereiche von Schlisselqualifikationen flr Manager kann
man unterscheiden?

9. Was ergab eine Umfrage aus dem Jahr 2011 Uber das Vertrauen der Blrger den
Managern?

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) haufig, benétigen, die Differenz, empfehlen, die Perspektive, das Resultat,
kennzeichnen;

b) der Unterschied, das Ergebnis, oft, raten, die Aussicht, charakterisieren,
brauchen.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
aufgeben, fuhren, organisieren, differenzieren, verandern, erwarten, zuweisen,
mitarbeiten, anerkennen, vertrauen.

Ubung 6. Bilden Sie und Ubersetzen Sie Komposita:
der Teil + der Bereich =

die Sicherheit + die Vorkehrung =

die Entscheidung + der Prozess =

der Schlissel + die Qualifikation =

der Beruf + die Gruppe =

die Fuhrung + die Beziehung =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

Opatu Ha ceOe 3aBHaHHS YIpPaBIiHHSA, KEPIBHUUTBO (KEpIBHUH cKian),
CIOCTEpIraTH 3a OpraHi3alli€lo, NepeciilyBaTi MPaBUIbHY CTPATEri0, YIPABISTH
3MIHaMH, COIllaJibHI CTOCYHKH MK MEHEKEpOM Ta MiAJErIMMH, TPUHANMHI,
YOPaBITIHCHKANM CTWJIb, Ha OCHOBI, paxyBaTHUCs 3 KUM-H., YAM-H., BiAOyBaTtucs
JTOOpOBUIBHO, KITFOYOBI KBaji(ikaiii MeHeKepa.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Satze mit folgenden Waortern:
bendtigen, beobachten, verstarken, Gewinn erzielen, freiwillig, erscheinen,
verlassen auf Akk., die Anerkennung, das Vertrauen.

Ubung 9. Erganzen Sie folgende Satze:

1. Ein Manager ist eine Person im Anstellungsverhdltnis, welche
Managementaufgaben in einer Organisation ... .
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2. Die wichtigsten Managementaufgaben sind Planung, Organisation, ... und
Kontrolle.

3. Die Funktion des Managers besteht darin, dass er seinerseits die ... beobachtet
und zwar daraufhin, ob sie in Bezug auf sich laufend &ndernde Umwelten noch die
richtige ... verfolgt.

4. Organisationen beobachten ... , verstarken sie oder versuchen sie zu korrigieren.
5. Die Funktion des Managers ist es, die von ihm selbst gesetzten ... zu variieren.

6. In sozialwissenschaftlicher Perspektive ist der Fihrungsstil das ... einer
Fuhrungsbeziehung zwischen dem Manager und seinen Mitarbeitern.

7. Man kann funf Bereiche von ... fir Manager unterscheiden: fachliche
Qualifikation,  konzeptionelle  Qualifikation, methodische  Qualifikation,
kommunikative Qualifikation, soziale Verantwortung.

Ubung 10. Lesen Sie den Text und bilden Sie 10 Fragen:

Managerentlohnung

Die haufig hohe Entlohnung von Managern wird Offentlich kontrovers
diskutiert: Vor allem von linken oder arbeitnehmernahen Organisationen wird
ihnen Raffgier, Kaltschnduzigkeit, Korruptheit und Handeln gegen das
Allgemeinwohl vorgeworfen (Massenentlassungen, Lohndumping, Auslagerung
von Arbeitspléatzen in Billiglohnléander). Dementgegen wird von Unternehmen und
ihnen nahestehenden Organisationen die Meinung vertreten, dass nur mit einem
Spitzengehalt auch Spitzenkrafte angeworben werden kdnnen. Theoretisch wird
das von abhéngig Beschaftigten bezogene Entgelt durch die Begehrtheit ihrer
Arbeitsleistung bestimmt. Sehr erfolgreiche Manager werden manchmal von
mehreren Firmen umworben; es kann zu einem Bieterwettbewerb kommen. Man
erhofft sich von ihrem Tun und Lassen einen zuséatzlichen Unternehmenserfolg, der
ihr Gehalt mehr als aufwiegt. Kostensenkungen und Effizienzsteigerungen tragen
in vielen Féllen durchaus zum wirtschaftlichen Erfolg eines Unternehmens bei.
Allerdings gehen sie oft einher mit Massenentlassungen, Arbeitskostensenkung
oder Auslagerungen von Unternehmensbereichen in andere Lé&nder. Solche
Malinahmen stehen im direkten Gegensatz zu den Mitarbeiterinteressen.

Die GroRe des Verantwortungsbereichs spielt eine entscheidende Rolle bei
der Bestimmung der Managergehalter. Im weltweiten Schnitt verdienen Vorstande
in Unternehmen mit mehr als 100.000 Mitarbeitern 1,35 Millionen Euro brutto im
Jahr. Dieser Betrag setzt sich ungefahr zur Halfte aus dem Grundgehalt von
660.000 Euro und einem Bonus von 690.000 Euro zusammen. Zusétzlich zum
Bargehalt treten sogenannte Long Term Incentives hinzu, meistens in Form von
Aktienoptionen. Deren Wert betrdgt im Schnitt in den USA 393.100 Euro, in
Westeuropa 76.500 Euro pro Jahr.

Ubung 11. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion

1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie tiber den Manager
in modernen Organisationen erfahren haben.
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Ubung 12. Unsere Managerin spielt jede Woche Lotto. Was konnte sie machen,
wenn Sie eine Million gewinnen wiirde?

z. B.: Urlaub machen - Sie wirde Urlaub machen.

1. eine groRe Party geben; 2. nach Indonesien fliegen; 3. lange am Strand liegen; 4.
in teuren Restaurants essen; 5. Teilzeit arbeiten; 6. eine Umweltreise machen; 7.
ein Haus in Mlnchen kaufen.

Ubung 13. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. 4 morna 6 obpatu npodecito MeHeKepa.

2. TloHATTS «MEHEIKEp» Ta «YIpPaBIIHCbKa CHJIa» YacTO 3aCTOCOBYIOTh
CUHOHIMIYHO.

3. ®yHKLIsI MEHEKepa MoJsrae y ToMy, [0 BIH Harjsjae 3a opraHi3ali€ro Ta 3a
TUM, YU BOHA MEPECIIIy€ IPABUIBbHY CTPATETIIO.

4. ComianbHl CTOCYHH MK MEHEHKEPOM Ta MiJIETIMMH BIJITPalOTh BAXKIIUBY POJIb
B Oprasizarii.

5. 3 KepIBHULITBOM MOTPIOHO paxyBaTUCS 3aBXK]IU.

6. SIKI10 MU HE BUPIIMMO LII0 IPOOJIEMY, MU HE OTPUMAEMO MPUOYTKY.

7. BuznanHs 3 00Ky CHiBpOOITHHKIB € PE3yJIbTaTOM XOPOIIOl poOOTH MEHEKEPA.
8. Y 1boMy potii IMIJI)K HAIlIOTO MEHEKepa 3HAYHO MOKPAIIUBCA.

9. BiH MOKe MOKJIACTUCS HA CBOIX KOJIET, BOHU 3aCIyTOBYIOTh JIOBIPH Ta MOBAry.
10. Menemxkep MOBMHEH MaTd TIeBHI KBaiiikarii, SKIIO BiH Xo4ye CTaTH
YCHIITHUM KE€PIBHUKOM.

Lektion 13

Marketing und Begriffe im Marketing.
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
die Ausrichtung - — opienTarrist
gesamt — Bech, LU
das Unternehmen -s, - — mianpuemMcTBo
die Aktivititen — akTuBu
die Kondition -, -en — ymoBa, KOHAMIIs
die Distribution - — po3momin
SOWIi€e — a TakoX, fK i
umfassen, -te, -t — oxoruIrOBaTH, BKIIOYATH
die Preisstimmung -, -en — BU3Ha4YCHHS I[iHU
existieren, -te, -t — icHyBaTu
der Begriff -s,-e — monsTTS
einheitlich — exunui, yuidikoBanuii
das Verstandnis -ses,-se — po3yMiHHs, JOMOBJICHHICTb
versuchen, -te, -t — samararucs
Massnahmen einsetzen, -te, -t — BupoBampkyBaTu MipH (3aX0/11)
gestalten, -te, -t — bopmyBatu
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der Preis -es,-e — miHa, BUHaropoza

die Eliminierung -, -en — BUKJIIOUEHHSI, BUTYICHHS
sich befassen mit Dat, -te, -t — 3alimaTucs 4.-H.

der Kaufabschluss -es, -schlusse — yxnananns yroau
die Wahl -, -en — BuGip

der Absatzmittler -s, - — mocepeaauk yroau

Ubung 2. Lesen Sie und (ibersetzen Sie den Text.
Marketing und Begriffe im Marketing

Marketing ist eine neue Wissenschaft. Es bedeutet die Ausrichtung des
gesamten Unternehmens und all seiner Aktivitdten auf den Kunden, mit dem
Ziel, individuelle Bedirfnisse zu befriedigen.

Zu den Aufgaben des Marketings gehdren: einen Markt gestalten, ein
Produkt in den Markt einfuihren, ein Produkt im Markt halten und ein Produkt vom
Markt nehmen.

Im Rahmen des Marketings existieren viele zentrale Begriffe, die zum
einheitlichen Verstandnis erlautert und definiert werden sollen.

Marketing-Manager

Der Marketing-Manager versucht seine Aufgaben zu realisieren und setzt
hierflr gezielt Massnahmen ein. Sie bestehen aus den Handlungsmdglichkeiten
des marketingpolitischen  Instrumentariums und der Ausrichtung des
Unternehmens am Markt.

Marketing-Mix

Der Marketing-Mix ist die aufeinander abgestimmte Kombination des
marketingpolitischen Instrumentariums, das der Marketing-Manager einsetzt, um
die an ihn gestellten Aufgaben zu erfiillen.

Marketingpolitisches Instrumentarium

Zum marketingpolitischen Instrumentarium gehort die Produktpolitik, die
Preis- und Konditionspolitik, die  Distributionspolitik  sowie die
Kommunikationspolitik.

Produktpolitik

Die Produktpolitik umfasst alle Formen der Produktgestaltung. Die
Handlungsmaoglichkeiten sind: Markenname, Verpackung, Service,
Produktvariation, Produktdifferenzierung und Produkteliminierung.

Preis- und Konditionspolitik

Die Preis- und Konditionspolitik befasst sich mit allen Entscheidungen, die
beim Kaufabschluss von Bedeutung sind. Die Handlungsmoglichkeiten der
Preispolitik sind: Preisstimmung, Preisdnderung und Preismodifizierung.

Distributionspolitik

Die Distributionspolitik umfasst alle Handlungen und Entscheidungen, die
den Weg des Produkts vom Unternehmen zum Kunden bestimmen. Die
Handlungsmdglichkeiten sind: die Wahl der Absatzmittler, die Anderung des
Distributionssystems und das Schliessen von Distributionsliicken.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:
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1. Was bedeutet das Marketing?

2. Was gehort zu den Aufgaben des Marketings?

3. Welche zentralen Begriffe existieren im Rahmen des Marketings?
4. Woraus bestehen die Aufgaben des Marketing-Managers?

5. Was ist der Marketing-Mix?

6. Was gehort zum marketingpolitischen Instrumentarium?

7. Umfasst die Produktpolitik alle Formen der Produktgestaltung?

8. Womit hat die Preis- und Konditionspolitik zu tun?

9. Was sind die Handlungsmaglichkeiten der Preispolitik?

10. Welchen Weg des Produkts bestimmt die Distributionspolitik?

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) gesamt, das Unternehmen, das Ziel, existieren, erfillen, sich befassen mit Dat.,
die Entscheidung, individuell, die Kondition;

b) bestehen, der Betrieb, sich beschéftigen mit Dat., die Bedingung, der Zweck,
ganz, machen, der Beschluss, einzeln.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
bedeuten, gestalten, definieren, versuchen, verpacken, handeln, abschliel3en,
entscheiden, wéahlen, andern.

Ubung 6. Bilden Sie und Ubersetzen Sie Komposita:
die Handlung + die Mdglichkeit =

die Distribution + das System =

die Kondition + die Politik =

der Preis + die Politik =

die Marke + der Name =

kaufen + der Abschluss =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

3a70BOJIBHATH 1HIWBIAyalbHI MOTPEOH, BU3HAYATH NUISX BiJ MiANPUEMCTBA 0
KJIIEHTA, MaTH 3HAYEHHS, HAJIEXKATHU JI0 YOT0-H., €IMHE PO3YMIHHS, peaai30ByBaTu
CBOT 3aBJIaHHS, CKJIAJIATUCS 13 YOTO-H., BHKOHYBATH 3aBJIaHHSI.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Satze mit folgenden Waortern:
bedeuten, gehdren zu Dat., versuchen, umfassen, von Bedeutung sein, den Weg
bestimmen, der Markenname, die Wahl.

Ubung 9. Erganzen Sie folgende Satze:

1. Marketing bedeutet die Ausrichtung des | - Die Handlungsmoglichkeiten der
gesamten Unternehmens und all seiner | Produktpolitik ...
Aktivitaten auf den Kunden, mit dem Ziel,

2. ... einen Markt gestalten, ein Produkt | - Das Marketing-Mix ...
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in den Markt einfihren, ein Produkt im
Markt halten und ein Produkt vom Markt
nehmen. - ... setzt hierfiir gezielt Massnahmen
3. Der Marketing-Manager versucht seine | ein.

Aufgaben zu realisieren und ... . - ... individuelle Bediirfnisse zu
4. ... ist die aufeinander abgestimmte | befriedigen.

Kombination des Marketing-politischen
Instrumentariums, das der Marketing-
Manager einsetzt, um die an ihn gestellten

Aufgaben zu erfillen. - Zu den Aufgaben des Marketings
5. Zum Marketing-politischen | gehoren: ...

Instrumentarium gehort ... . - ... die Produktpolitik, die Preis- und
6. ... sind: Markenname, Verpackung, | Konditionenpolitik, die
Service, Produktvariation, | Distributionspolitik sowie die
Produktdifferenzierung und | Kommunikationspolitik.

Produkteliminierung.
- Die Handlungsmoglichkeiten der
7.... sind: die Wahl der Absatzmittler, die | Distributionspolitik ...

Anderung des Distributionssystems und
das Schliessen von Distributionsliicken.

Ubung 10. Driicken Sie Ihre Meinung zum Thema "Marketing und Begriffe im
Marketing" aus:

Meiner Meinung nach ...

Meiner Meinung nach ist das Unsinn, denn ...

Ich bin der Meinung / Aussicht / Auffassung, dass ...

Ich bin da geteilter Meinung. Auf der einen Seite ... , auf der anderen Seite ...

Ich stehe auf dem Standpunkt, dass ...

Ich denke / meine/ glaube / finde, dass ...

Ich denke, man kann das (nicht) so sehen, denn ...

Ich bin davon Uberzeugt, dass ...

Ub__ung 11. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie (ber den Begriff
., Marketing *“ erfahren haben.

Ubung 12. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. Mu 3Ha€MO, 1110 TOTPIOHO YITKO MOSICHUTH 1 BUBHAYUTHU MOHSTTS «MAPKETHHI».
2. Lle BipHO, 1110 BUOIp HUIAXIB 30yTy Ma€ BEJIMKE 3HAUCHHS JIJISl OJIep KaHHS
npUOYTKY.

3. MapkeTonor NoBUHEH BUKOHYBATH BCl NIOKJIAJIEH] HA HHOTO 3aBJaHHS.

4, @ pana, mo Bu mnanyete 3MiHUTH Ta MOAM(DIKyBaTH 1iHU Ha Bari ToBapu.

5. B upoMy TEeKCT1 i11€ThCA PO 3aBaHHS MApPKETHHTY Ta HOro OCHOBHI (PyHKIII].
6. [loniTuka po3nozAity 3abe3neuye NUISIX TPOAYKTY BiJ MiANPHUEMCTBA IO KIII€HTA.
7.Uum 3aiiMa€eThCs MOTHKA PO3TOIITY?
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8. BaxxiBo 3 camMoro no4arky copmyBaTH pHHOK.

9. SIki HeHTpasIbHI OHSTTS ICHYIOTh Y PaMKaX MapKeTUHTY?

10. Ye e mpappa, 110 miAMpHUeEMENb CyTTEBO MiABHUILUB SKICTh TOBApIB, Yepe3 11e
craja 1XH4 I[IHA BUIIOIO.

Lektion 14

Tourismusmanagement und -marketing
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
die Destination -, -en — npu3HaYeHHs, 1[iJ1b
begreifen, i, | — 3po3yMiTH, OCATHYTH
das Reiseverhalten -s, - — moBeziHKa Iia 4yac MOAOPOKI
die Erwartungshaltung -, -en — o4ikyBajbHa MO3HIIis
sich annahern, -te, -t — HabmxyBaTHCS
sich ergeben, a, € — BUSIBISATHUCS, BUBHAYATUCS
sich Uberschneiden, i, i — mepecikarucs
der Fremdenverkehrsverband -(e)s, -bande — crinka iHo3eMHOTO TypHU3MY
darbieten, 0, 0 — mpencraBsTH
etablieren, -te, -t — yknmamgaru
die Dachmarke -, -n — «mmokpuBaroya» Mapka
der Vermarkter -s, - — mpoaaBenpb
auftreten, a, e — mocraBarn
auswartig — HeTyTeIHIH, IHO3EMHHIA
gastgewerblich — ractpoHomiuHUH, ... TPOMAICHKOTO Xap4yBaHHS
ansassig — micieBwuii
der Zulieferer -s, - — mocraganbHUK
der Reiseveranstalter -s, - — typoneparop
vorrangig — nepuoYeproBuid, MPUOPUTETHHH
sich richten auf Akk., -te, -t — cipssmoByBaTHCs Ha 1I0-H., KOTO-H., TIParHyTH JI0
KOTO-H., 4OTO-H.

Ubung 2. Lesen Sie und uibersetzen Sie den Text.
Tourismusmanagement und -marketing

Moderner  spricht man nicht von Tourismusmanagement und
Tourismusmarketing sondern von Destinationsmarketing und
Destinationamanagement. Mit Destination bezeichnet man im Tourismus einen
geographischen Raum, der als ein Reiseziel begriffen wird.

Das Konzept der Destination ist aus dem Reiseverhalten historisch
erwachsen. Die Erwartungshaltung des Reisenden fiihrt dazu, dass sich das
Angebot anndhert und sich ein Profil ergibt (etwa Mittelmeerraum fir
Badeurlaub, Alpenraum flir Sommerbergtourismus und Wintersport). Andererseits
tberschneiden sich die Segmente regional (etwa Urlaubs- und Kulturtourismus).

Urspriinge des Destinationsmanagements liegen in den kommunalen
Fremdenverkehrsverbanden, die eine Ortschaft als Destination darboten. Heute
etabliert man typischerweise gemeinsame Dachmarken als Werbetrdger. Deren
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Trager sind sowohl privatwirtschaftliche (Firmen der Tourismusbranche,
Fachverbande) wie auch staatliche Organisationen (Ministerien und nationale oder
subnationale  Tourismusbehtrden), es bilden sich auch Ubernationale
Destinationsvermarkter.

Das Tourismusmanagement ist unter anderem verantwortlich fir:

+ die Verbesserung der Konzepte und Geschaftsmodelle;

+ die Entwicklung neuer Ertragsmodelle und die Ertragssteuerung;

« die Einbeziehung neuer Kommunikationsmittel/-wege in das

Unternehmen;

« die Entwicklung neuer Produkte/Produktdifferenzierung;

« Strategien fur die Bearbeitung neuer Mérkte.

Neben der Tourismuswerbung treten die Trager des Destinationsmarketings
auch vermehrt als Reisebiiro oder Reiseveranstalter auf und etablieren gemeinsame
Standards des Qualitdtsmanagements der Destination.

Tourismusmarketing hat primar zum Ziel, die Ankinfte und
Ubernachtungen von auswartigen Gasten zu steigern.

Tourismusmarketing kooperiert dabei mit einer Vielzahl von Partnern.
Kooperationspartner sind die Gebietskorperschaften, zustéandige wirtschaftliche
Behorden, Interessensvertretungen der Tourismuswirtschaft, Leistungstrager vor
Ort wie gastgewerbliche Betriebe (z.B. Hotels, Restaurants), in den Bereichen
Kultur und Kunst (z.B. Museen, Theater), Sport (z.B. Sportveranstalter,
Sportstétten), Freizeit und Unterhaltung (z.B. Musicals, Shows) sowie ansassige
uberregional operierende Unternehmen und Messe- und Kongressveranstalter, aber
auch Zulieferer der Leistungstrager, Reiseveranstalter in den In- und
Auslandsmérkten und Organisationen. Die Kooperationspartner stellen die internen
Zielgruppen dar. Die Tragerorganisationen des Tourismusmarketings nennt man
Tourismusverband.

Kommunikationspolitische Malinahmen im Tourismusmarketing richten
sich jedoch vorrangig auf potenzielle Besucher. Dazu z&hlen Touristen, Messe-
und Kongressbesucher, Geschéftsreisende sowie mittlere und groRe Reisegruppen.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

11. Was bezeichnet man mit Deastination im Tourismus?

12.  Woraus ist das Konzept der Destination historisch erwachsen?

13.  Wozu fuhrt die Erwartungshaltung des Reisenden?

14.  Wo liegen die Urspriinge des Destinationsmanagements?

15.  Wofur ist das Tourismusmanagement verantwortlich?

16. Was hat das Tourismusmarketing priméar zum Ziel?

17.  Wer sind die Kooperationspartner vom Tourismusmarketing?

18.  Wie nennt man die Tragerorganisationen des Tourismusmarketings?
19. Auf wen richten sich kommunikationspolitische MaRnahmen im
Tourismusmarketing?

20.  Wer gehort zu potenziellen Besuchern?

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

46



a) begreifen, der Vermakter, steigern, darbieten, wirtschaftlich, zdhlen zu Dat., die
Organisation, der Verband, die Vielzahl, die Werbung;

b) darstellen, gehtren zu Dat., der Verkdufer, die Menge, die Gemeinschaft,
verstehen, die Gesellschaft, 6konomisch, die Reklame, erhohen.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
erwarten, reisen, tragen, entwickeln, Ubernachten, vertreten, sich unterhalten,
besuchen, zuliefern, veranstalten, verbessern, bearbeiten.

Ubung 6. Bilden Sie und Ubersetzen Sie Komposita:
die Reise + das Ziel =

das Mittel + das Meer + der Raum =

baden + der Urlaub =

der Sommer + der Berg + der Tourismus =

die Reise + das Biiro =

viel + die Zeit =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

MeTa MOAOPOXK1, MPU3BOAUTH 10 YOTO-H., JIITHIN T1IPCbKUI TypU3M, 3 1HIIOTO OOKY,
MICILIEBICTh, HOCIH peKJiaMy, TYpUCTUYHA Tay3b, OYTH BIJMOBIJAJILHUM 3a LI0-H.,
3a]lydeHHsT HOBUX 3ac00iB KOMyHikaiii, oOpoOka HOBHUX pPHHKIB, 3arajbHi
CTaHJapTH, MaTh 3a METy, Ha MICIll, MOCTAaYaJIbHUK TOCIYT, BHYTPIIIHIA Ta
1HO3eMHMI PUHKH, 0c00a, sika mepedyBae y AUIOBIM MOT3/Il, 3apaxoByBaTUCS 10
YOro-H.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Satze mit folgenden Wortern:
bezeichnen, begreifen, sich tberschneiden, staatlich, verantwortlich sein fir Akk.,
die Ankunft, steigern, nennen, der Geschaftsreisende.

Ubung 9. Erganzen Sie folgende Sétze:

1. Mit Destination bezeichnet man im |-aus dem Reiseverhalten historisch
Tourismus ... erwachsen.

2. Das Konzept der Destination ist ... - in den kommunalen
Fremdenverkehrsverbénden, die eine
Ortschaft als Destination darboten.

3. Die Erwartungshaltung des Reisenden | - Werbetrager.

fihrt dazu, ...

4. Urspriinge des | - dass sich das Angebot annahert und
Destinationsmanagements liegen ... sich ein Profil ergibt.

5. Heute etabliert man typischerweise | - einen geographischen Raum, der als
gemeinsame Dachmarken als ... . ein Reiseziel begriffen wird.

6. Neben der Tourismuswerbung treten | - die Ankinfte und Ubernachtungen
die Tréger des Destinationsmarketings | von auswartigen Gésten zu steigern.
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auch vermehrt als Reisebluro oder
Reiseveranstalter auf ...

7. Tourismusmarketing hat primar zum |- und etablieren  gemeinsame
Ziel, ... Standards des Qualitatsmanagements
der Destination.

8. Tourismusmarketing kooperiert dabei | - Tourismusverband.

mit ...
9. Die Trégerorganisationen  des | - potenzielle Besucher.
Tourismusmarketings nennt man ...
10. Kommunikationspolitische | - einer Vielzahl von Partnern.
Mallnahmen im  Tourismusmarketing
richten sich jedoch vorrangig auf ...

Ubung 10. Sagen Sie die Satze weiter. Verwenden Sie die Worter aus dem Text
"Tourismusmanagement und -marketing":

Der Text besteht aus drei / ... Teilen: ...

Der Text ist in drei / ... Teile gegliedert: ...

Zuerst mochte ich Gber ... sprechen und dann etwas zum Thema ... sagen.

Im dritten Teil geht es dann um ... und zum Schluss mdchte ich noch auf ...
eingehen. Ich mochte auf vier / ... wesentliche Punkte eingehen.

Ub__ung 11. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie (ber den Begriff
,, Tourismusmanagement und -marketing *“ erfahren haben.

Ubung 12. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. OuikyBaJIbHA MO3UIS MOAOPOXKYIOUUX MPU3BOAMUTH IO TOTO, IO MPOIO3UIIISL
HaOJIMKYETHCSl TA BU3HAYAETHCS IPOP1Ih.

2. MeHeKMEHT TypU3My BIJANOBIIaJbHUN 32 MOKPAIIEHHS KOHLEMNTIB Ta O13HeC-
MojieJIell, pO3BUTOK HOBUX MOJENEH 0XOAYy Ta PO3MOAUT JOXOAY, 3aly4yeHHS
HOBUX 3acOOIB/IIAXIB KOMYHIKAIi B MIAMPUEMCTBO, PO3BUTOK HOBHUX
OPOAYKTIB/IHAMBIAyaNi3alii NpOAYyKTY, CTpaTerii s 00poOKH HOBUX PUHKIB.

3. MapkeTuHr Typu3My B MEpIIy 4epry Ma€ 3a METy MNIABUIIUTH NMPUOYTTS Ta
HOYIBJTIO HETYTEIIHIX TOCTEH.

4. IIpu 1bOMy MapKETUHT TypU3MY CITIBIIpAIltOe 3 OaraThbma nmapTHEpaMu.

5. [TapTHepu 31 criBIIpalll MPeACTaBISIOTh BHYTPIIIHI MIJTHOBI TPYIIH.

6. Benuki TypucTu4HI rpynu npuOyBaroTh O HAILLIOTO MiCTa MIOJEHHO.

7. BiaBigaiiMo 1bOro poKy TypUCTHYHUN sspMapok y JIbBoBi!

8. [TposeniTh (Sie-Form) exckypcito o MicTy BifiBiyBa4aM KOHrpecy!

9. IMonparrrorite (Ihr-Form) man po3BuTKOM HOBHX MPOIYKTIB HA TiATPHEMCTRI!
10. Bu3znay nuisixu 3a1y4eHHs] HOBUX 3aC001B KOMYHIKaIlii!
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Lektion 15

Hotelfachmann/-frau
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
das Anstellungsverhéltnis -ses, -se — BiTHOCHHU 3T1IHO TPYIOBOTO JIOTOBOPY
wahrnehmen, a, 0 — Opatu Ha cebe
folglich — Tomy, Takum yrHOM
seinerseits — 3i cBoro 60Ky
in Bezug auf AkK. — BiTHOCHO 4Oro-H., CTOCOBHO YOI'O-H.
die Abweichung -, -en — BigxuieHHs, BIAMIHHICTb
abwickeln, -te, -t — BUkoHyBaTH, 3/1iiCHIOBATH, ONPAI[bOBYBATH
zul&ssig — momycTummii
der Untergebene -n, -n — miyiernuii
die Verpflichtung -, -en — 30008’ s13aHHs
beanspruchen, -te -t — BumaraTu, npeTeHIyBaTH
zuweisen, ie, ie - HajgaBaTu
auf Dauer stellen, -te, -t — BinkiagaTé Ha JOBrOTPUBATY EPCICKTHUBY
erzwingen, a, U — 3MyIIyBaTH
sich befreien von D., -te, -t — 3BiIBbHATHCSA BiJl YOI'0O-H.
zeitweilig — TuMuacoBwmii
entziehen, 0, 0 — He miggaBaTUCA
die Anerkennung -, -en — BuzHaHHS
das Vertrauen -s, - — noBipa
ergeben, a, e — BusBIATH, MOKA3yBaTH

Ubung 2. Lesen Sie und (ibersetzen Sie den Text.
Hotelfachmann/-frau

Was macht man in diesem Beruf? Hotelfachleute planen Arbeitsabléufe im
Hotel, betreuen und beraten Hotelgéste und sorgen fiir deren Wohlergehen. Dabei
legen Hotelfachleute in allen Abteilungen eines Hotels mit Hand an.
Beispielsweise richten sie die Gastezimmer her und kontrollieren sie, bedienen im
Restaurant und arbeiten in der Kiiche mit. Sie organisieren Veranstaltungen und
vergeben die Zimmer. Hotelfachleute stellen Rechnungen aus, planen den
Personaleinsatz und Gberwachen beispielsweise das Kiichenhilfspersonal. Auch fir
die Buchhaltung und die Lagerhaltung sind sie zustandig. Sie verhandeln mit
Reiseveranstaltern und sind in groRBen Hotels an der Entwicklung und
Durchfuhrung von Marketingmal3nahmen beteiligt.

Wo arbeitet man? Beschéftigungsbetriebe: Hotelfachleute finden
Beschaftigung in erster Linie in Hotels, Gasthdéfen und Pensionen

Arbeitsorte: Hotelfachleute arbeiten in erster Linie am Empfang und im
Restaurant. Dariiber hinaus arbeiten sie ggf. auch im Freien, in Lagerrdumen,
Hotelzimmern, Hotelkichen, in Burordumen Welcher Schulabschluss wird
erwartet? Rechtlich ist keine bestimmte Schulbildung vorgeschrieben. In der Praxis
stellen Betriebe tiberwiegend Auszubildende mit mittlerem Bildungsabschluss oder
Hochschulreife ein.
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Anforderungen:

* Flexibilitdt (z.B. um sich beim Einsatz in den Bereichen Restaurantservice,
Kiche, Verwaltung oder Empfang an die jeweiligen Aufgaben und
Arbeitssituationen anzupassen)

» Kunden- und Serviceorientierung sowie Kontaktbereitschaft (z.B. auf die
Wiinsche und Bedurfnisse der Gaste eingehen)

* Gute korperliche Konstitution (z.B. schwere Serviertabletts tragen) -
Teamfahigkeit (z.B. mit dem Kiichen- und Hauspersonal zusammenarbeiten);

Schulfécher:

» Mathematik (z.B. fiir das Erstellen von Rechnungen, fiir das Kassieren)

* Deutsch (z.B. fiir Korrespondenz und Géstekontakt)

* Englisch und weitere Fremdsprachen (z.B. fiir den Umgang mit Kunden aus
anderen Herkunftsldndern)

» Hauswirtschaftslehre (z.B. fiir das Eindecken der Tische und das Anleiten des
Reinigungspersonals).

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

1. Wie kann man einen Manager definieren?

2. Was sind die wichtigsten Managementaufgaben?

3. Sind die Begriffe Manager und Flhrungskraft gleich?

4. Worin besteht die Funktion des Managers?

5. Was bedeutet der Fhrungsstil in sozialwissenschaftlicher Perspektive?

6. Wovon hangt es ab, welche Art der Fiihrungsbeziehung realisiert wird?

7. Wie erfolgt die Zuweisung von Autoritat?

8. Wie viele und welche Bereiche von Schliisselqualifikationen fir Manager kann
man unterscheiden?

9. Was ergab eine Umfrage aus dem Jahr 2011 Uber das Vertrauen der Birger den
Managern?

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) haufig, bendtigen, die Differenz, empfehlen, die Perspektive, das Resultat,
kennzeichnen;

b) der Unterschied, das Ergebnis, oft, raten, die Aussicht, charakterisieren,
brauchen.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
aufgeben, fuhren, organisieren, differenzieren, verandern, erwarten, zuweisen,
mitarbeiten, anerkennen, vertrauen.

Ubung 6. Bilden Sie und tibersetzen Sie Komposita:
der Teil + der Bereich =

die Sicherheit + die Vorkehrung =

die Entscheidung + der Prozess =

der Schlissel + die Qualifikation =

der Beruf + die Gruppe =

die Fuhrung + die Beziehung =
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Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

Opatu Ha cebe 3aBOaHHS yNOPaABIiHHSA, KEPIBHUUTBO (KEpiBHUM CKJan),
CTIOCTEpiraTé 3a OpraHi3ali€ro, mepeciiiyBaTu NPaBUIbHY CTpaTeriio, YIpaBIiaTU
3MIHaMHM, COLaJdbHI CTOCYHKM MIX MEHEIKEpOM Ta MiJICTIMMH, MpUHANWMHI,
YOPAaBTIHCHKANM CTWJIb, Ha OCHOBI, paxyBaTHCs 3 KHUM-H., YMM-H., BiAOyBaTucs
JT0OpOBUIBHO, KITFOYOBI KBaJi(iKallii MeHeKepa.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Satze mit folgenden Wortern:
bendtigen, beobachten, verstarken, Gewinn erzielen, freiwillig, erscheinen,
verlassen auf Akk., die Anerkennung, das Vertrauen.

Ubung 9. Erganzen Sie folgende Satze:

1. Ein  Manager ist eine Person im Anstellungsverhdltnis, welche
Managementaufgaben in einer Organisation ... .

2. Die wichtigsten Managementaufgaben sind Planung, Organisation, ... und
Kontrolle.

3. Die Funktion des Managers besteht darin, dass er seinerseits die ... beobachtet
und zwar daraufhin, ob sie in Bezug auf sich laufend &ndernde Umwelten noch die
richtige ... verfolgt.

4. Organisationen beobachten ... , verstérken sie oder versuchen sie zu korrigieren.
5. Die Funktion des Managers ist es, die von ihm selbst gesetzten ... zu variieren.

6. In sozialwissenschaftlicher Perspektive ist der Fuhrungsstil das ... einer
Fuhrungsbeziehung zwischen dem Manager und seinen Mitarbeitern.

7. Man kann funf Bereiche von ... fir Manager unterscheiden: fachliche
Qualifikation,  konzeptionelle  Qualifikation, methodische  Qualifikation,
kommunikative Qualifikation, soziale Verantwortung.

Ut.).ung 12. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie Uber den Manager
in modernen Organisationen erfahren haben.

Ubung 13. Unsere Managerin spielt jede Woche Lotto. Was konnte sie machen,
wenn Sie eine Million gewinnen wirde?

z. B.: Urlaub machen - Sie wiirde Urlaub machen.

1. eine grolRe Party geben; 2. nach Indonesien fliegen; 3. lange am Strand liegen; 4.
in teuren Restaurants essen; 5. Teilzeit arbeiten; 6. eine Umweltreise machen; 7.
ein Haus in Miinchen kaufen.

Ubung 14. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. 4 morna 6 obpatu npodecito MeHeKepa.

2. TloHATTS «MEHEIXEp» Ta «YIpaBIIHCbKA CHJIa» YacTO 3aCTOCOBYIOTH
CUHOHIMIYHO.
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3. OyHKIS MEeHeIKepa MoJsIrae y ToMy, 10 BiH HAIJIAJA€ 32 OpraHi3alli€elo Ta 3a
TUM, UM BOHA MEPECIIiy€ MPAaBUIbHY CTPATETIIO.

4. CouianbHl CTOCYHH MIXK MEHEIXKEPOM Ta MiIJIETJIMMH BIAITPAIOTh BAXKIIUBY POJIb
B Oprasizarii.

5. 3 KepiBHUILITBOM MOTPIOHO paxyBaTUCA 3aBK/IH.

6. SKio Mu He BUPIMIMMO 110 MPOOIEMy, MU HE OTPUMAEMO MIPUOYTKY.

7. Buznanus 3 00Ky CIiBpOOITHHKIB € Pe3yJIbTaATOM XOPOIIIOi poOOTH MEHEKEPA.
8. Y npomy potil IMIJIK HAILIOTO MEHEHKEpa 3HAYHO TTOKPAITUBCS.

9. Bin MOXe MMOKJIACTUCS HA CBOiX KOJIET, BOHU 3aCIIyTOBYIOTh JIOBIpPH Ta MOBAarH.
10. Menemxkep MOBUMHEH MaTH TIeBHI KBajiikarii, SKIIO BiH XOo4ye CTaTH
YCIIIIHUM KE€Pi1BHUKOM.

Lektion 16

Tourismus
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
belegen, -te, -t — miaTBepKYBaTH (HOKYMEHTOM)
der Aufenthalt -(e)s — mepeOyBanHs
reisen, -te, -t — mogopoxyBaTu
der Forscher -s, - — mocnigHuk
der Schatz -es, Schétze — ckap6
zu Ruhm und Ehre gelangen, -i, -a — mictatucs ciaBu
buchen, -te, -t — OpontoBaTH
der Wirtschaftszweig -(e)s, -€ — raiay3b eKOHOMIKH
der Beschéftigte, -n — poGiTHHK
der Arbeitgeber -s,- — po6otonaserp
der Dienstleistungsbereich -(e)s, -e — cdepa mociyr, cdepa 00CcITyroByBaHHS
in Gebrauch sein — OyTu y BXUTKY
das Outgoing -s — Buxin
aullerhalb Gen. — no3a
das Umfeld -(e)s, -e — oroueHHs1, cepeoBHIIE
aufhalten, -ie, -a — nepeOyBatu
die Auslibung -, -en — BUKOHAHHS, 3AiICHEHHS
erzielen, -te,-t — nocsiratu
der Gesamtumsatz -es, -umsatze — 3araipHuit 00ir
die Konsumausgaben — criosxuB4i BUTpaTH

Ubung 2. Lesen Sie und uibersetzen Sie den Text.
Tourismus
Der Begriff ,, Tourismus® geht zuriick auf das franzosische Substantiv le tour
(= Reise, auch Rundgang, Spaziergang), ist aber erstmals um 1800 im Englischen
belegt; im Franzésischen taucht er 1816 auf. Im deutschen Sprachgebrauch tauchte
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die Bezeichnung ,,Tourismus“ in den 1960er Jahren auf, friilher verwendete man
den Begriff ,,Fremdenverkehr.

Die Welttourismusorganisation der Vereinten Nationen (UNWTO) definiert:
,die Gesamtheit aller Bewegungen von Personen, die aus wirtschaftlichen,
kulturellen Grinden, zu beruflichen, sportlichen, gesundheitlichen und
vergnuglichen Zwecken ihren Wohnsitz, ohne Aufgabe der mit ihm verbundenen
rechtlichen und wirtschaftlichen Beziehungen, zu vorubergehenden Aufenthalt
verlassen®.

Die Menschen reisen seit den alten Zeiten. Die ersten Reisenden waren die
Forscher, die mit dem Ziel reisten, einen Schatz zu finden, zu Ruhm und Ehre
zu gelangen. Ihre Reisen waren riskant, aber die Menschen versuchten trotzdem,
das gelobte Land zu finden.

Heutzutage ist die Reise nicht so riskant und mehr bequem. Md&chten Sie
irgendwohin fahren? Es gibt viele touristische Gesellschaften, die Ihnen helfen. Sie
besorgen die Fahrkarten und buchen alles, was Sie brauchen. Konnen Sie keine
Fremdsprache? Es gibt Dolmetscher, die Ihnen helfen.

Mit der Hilfe der modernsten Organisationen konnen Sie um die ganze Welt
reisen. Sie konnen beliebiges Verkehrsmittel auswahlen, das Ihnen am besten
geféllt: Flugzeug, Zug, Schiff, Fahrrad oder Sie konnen zu FuB reisen.

Der Tourismus ist jetzt ein gewinnbringendes Geschaft, weil viele Menschen
bereit sind, viel Geld auszugeben, um lhre Freiheit zu geniel3en.

Der Tourismus zahlt weltweit zu den gréfiten Wirtschaftszweigen. Mit
weltweit rund 100 Millionen Beschaftigten ist er der gro3te Arbeitgeber unter den
Branchen. Grenziberschreitende Reisen machen 25 bis 30 Prozent des
Welthandels im Dienstleistungsbereich aus.

Tourismus ist der Strom von Reisenden in ein fremdes Land oder in die
Berge, auch Outgoing, wobei fremdes Land die Bedeutung von Ausland hat.

Touristen sind Personen, die zu Orten aulierhalb ihres gewdhnlichen
Umfeldes reisen und sich dort fir nicht mehr als ein Jahr aufhalten aus Freizeit-
oder geschaftlichen Motiven, die nicht mit der Ausiibung einer bezahlten Aktivitat
am besuchten Ort verbunden sind.

Der Tourismus erzielte 2004 nach Angaben der Welttourismusorganisation
einen Gesamtumsatz von etwa 623 Mrd. US-Dollar. Er absorbiert 11 Prozent der
Konsumausgaben der westlichen Industriestaaten. Fiir viele Regionen ist der
Tourismus zur wichtigsten Beschéaftigungsgrundlage geworden.

Die meistbesuchten Lander nach einer Studie der Welttourismusorganisation
sind: Frankreich, Spanien, die Vereinigten Staaten, China, Italien, Vereinigtes
Konigreich, Deutschland, Mexico, Osterreich.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

1. Wann ist der Begriff ,,Tourismus* erstmals belegt?

2. Was bezeichnete das Wort ,,Tourismus* im Franzosischen?

3. Wann tauchte die Bezeichnung ,,Tourismus* im deutschen Sprachgebrauch auf?
4. Wie kann ,,Tourismus* definiert werden?

5. Seit wann reisen die Menschen?
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6. Mit welchem Ziel reisten die ersten Reisenden?

7. Womit beschéftigen sich die touristischen Gesellschaften?

8. Mit welchen Verkehrsmitteln kann man reisen?

9. Warum ist der Tourismus jetzt ein gewinnbringendes Geschaft?

10. Warum zahlt der Tourismus weltweit zu den groRten Wirtschaftszweigen?
11. Welche Lander gehdren zu den meistbesuchten?

Ubung 4. Finden Sie Antonyme:

a) zurlck, erstmals, friher, die Person, das Ausland, riskant, bequem, Geld
ausgeben, der Arbeitgeber;

b) der Gegenstand, der Arbeitnehmer, zuletzt, sicher, unbequem, spéater, vorne,
Geld verdienen, die Inland.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
gebrauchen, bewegen, forschen, auswahlen, beschaftigen, austiben, angeben,
handeln, buchen.

Ubung 6. Bilden Sie und tibersetzen Sie Komposita:
am meisten + besuchen =

die Industrie + der Staat =

die Dienstleistung + der Bereich =

der Gewinn + bringend =

fahren + das Rad =

die Welt + der Tourismus + die Organisation =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

3 MaBHIX 4aciB, OMpisHa 3eMJid, TYpPUCTHYHA KOMIaHis, NMpUOYTKOBHUI Ol3HeEc,
TPAHCKOPAOHHI MOJOPO:KI1, 32 JAHUMH, IOTJIMHATH, TOJ0POKYBAaTH HABKOJIO CBITY,
CTaBaTH HAWBAXKJIMBIIIIOK OCHOBOIO 3aiHATOCTI, HAMOIbIII BiABIlyBaHa KpaiHa.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Satze mit folgenden Waértern:
auftauchen, verwenden, aus beruflichen Griinden, in Gebrauch sein, den Wohnsitz
verlassen, heutzutage, besorgen.

Ubung 9. Setzen Sie passende Worter oder Wortgruppen ein:

1. Die ersten Reisenden waren ... , die mit dem Ziel reisten, einen Schatz zu
finden, zu Ruhm und Ehre zu gelangen.

2. lhre Reisen waren riskant, aber die Menschen versuchten trotzdem, das ... ...
zu finden,

3. Mochten Sie irgendwohin fahren? Es gibt viele touristische ... , die Thnen
helfen.

4, Konnen Sie keine Fremdsprache? Es gibt ... , die Ihnen helfen.

5. Sie konnen beliebiges ... auswihlen, das IThnen am meisten gefallt: Flugzeug,
Zug, Schiff, Fahrrad oder Sie konnen zu ... reisen.

54



6. Der Tourismus zahlt weltweit zu den groRten ... .
7. Mit weltweit rund 100 Millionen Beschéftigten ist er der grofite ... unter den
Branchen.

Ub__ung 10. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie Uber den Begriff
,, Tourismus *“ erfahren haben.

Ubung 11. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. JlocniIHMKHU MOJOPOXKYBAK 3 METOIO 3HANTH ckapO abo0 JOCITTH CIIaBH.

2. S xouy 3A1HCHUTH TTOJ0POK HABKOJIO CBITY, TOMY S 3a0IaJ[KyO TPOIIII.

3. Typusm Ha CbOTOJHINIHIA JE€Hb — II€ MPUOYTKOBA CIpaBa 1 HAJIECKHUTH JI0
HaWOLTBIINX €KOHOMIUYHHX TaTy3eH.

4. TIoHATTA «TYypU3M» y BXUTKY NpuOiau3Ho 3 1980-x pokis.

5. Typuctu — ne ocodu, siKI MOJOPOXKYIOTh y MICHS 1032 IXHIM 3BUYAMHHUM
MICLIEM MepeOyBaHHsS 1 3aJMILAIOTHCS TaM HE OLIbIIE OJHOTO POKY 3 JAUIOBUX
MOTHBIB 200 J1JIs1 IPOBEICHHSI BUIBHOTO Yacy.

6. Jlo Haif0impIn BiABiMyBaHUX YyKpaiHIsIMH KpaiH Hanexatb Pocis, CIIA,
Typeuunna, I'peuist, €runer, Pymynis, [lonbma, Itamis, @paniis.

7. TypusMm - 1le OTIK MOJOPOKYIOUUX B UyKY KpaiHy ab0 B TOpH, TAKOXK BHXI]I,
IIPU YOMY Uy>Ka KpaiHa Ma€ 3HAU€HHS 3aKOPJIOHY.

8. Ilicns Toro six mu npuOymu o IlIBeiniapii, Mu oapa3y MOA3BOHUIN HAIIUM
OaTbKaM.

9. Komu TypucTH OrjiasHyTh CTapy 4aCTUHY MICTa, BOHH MIAYyTh B My3€i 1CTOPIi.
10. Komu s OyB y cepmHi B bepiiHi, s OTJisiHyB BCl BHU3HA4yHI MaM’ STKU ILbOTO
MicTa.

Lektion 17

Reisebtiro
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
die Geschaftsreise -, -n — ninoBa noizaxa
der Reisevermittler -s, - — Typarent
unterstiitzen, -te, -t Akk. bei Dat. — miaTpuMyBaTH KOH-H. Y YOMY-H.
die Zusammenstellung -, -en — ckiaganss, GopMyBaHHS
eingehen, i, a auf Akk. — 3BeptaTtu yBary Ha I0-H., 3yIHHATUCS HA YOMY-H.
die Provision -, -en — BUHaropoia 3a mociyru
der Leistungstrager -S, - — mocTavaJibHUK MMOCIYT, IPOBaKEP MOCTYT
die Rendite -, -n — moka3HUK MPUOYTKOBOCTI
rechnen, -te, -t mit Dat. — po3paxoByBaTu Ha I0-H.
die Einkunft -, -kiinfte — moxin
die Fluggesellschaft -, -en — aBiakommnanis
teilweise — yacTkoBO
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der schwindende Informationsvorsprung — ingopmariiiina mepeBara, sika BTpavae
CBO€ 3HAYCHHS

in Frage stellen, -te, -t — craBuTH mig nUTaHHS

vielféltig — 6araTtocTroponHiit

zur Verfligung stellen, -te, -t — HagaBaTH y po3MOPSIKCHHS

wesentlich — cyTreBuii

zunehmen, a, 0 — 30LIBITYBATHCS, 3pOCTATH

Ubung 2. Lesen Sie und (ibersetzen Sie den Text.
Reisebiiro

Ein Reisebilro ist eine Unternehmensform im Tourismus. Es bietet alle
Formen der Urlaubs- und Geschaftsreisen an. Dabei kann es als Reiseveranstalter
oder als Reisevermittler auftreten. In der Baukastentouristik unterstiitzen
Reiseberater den Kunden bei der Auswahl und Zusammenstellung von
Reiseangeboten und konnen hierbei im Gegensatz zu Pauschalreisen auf die
individuellen Bedurfnisse des Kunden eingehen.

Fir die Vermittlung von Auftragen erhalten Reisebtiros je nach ihrem Status
Provision von den jeweiligen Leistungstragern, die zwischen 4 % und 13 % des
Reisepreises liegen, in Ausnahmefallen auch hoher oder niedriger.

Seit den 1960er Jahren wuchsen Umsatz und Passagierzahlen jahrlich.
Dadurch konnten Reisebiros, wie die Tourismusbranche insgesamt, bis zu den
Terroranschldgen am 11. September 2001 mit guten Renditen rechnen. Seither
durchlebt die Branche einen tiefgehenden Wandel mit teils erheblichen
Umsatzriickgangen, aber auch Einbuflen oder gar volligem Wegfall von
Einkinften (wie zum Beispiel den Provisionen bei Flugtickets).

Veranstalter und  Fluggesellschaften  suchen nach neuen und
kostengunstigeren Vertriebswegen wie: Internetauftritte (Kunden konnen direkt bei
Leistungstrdgern buchen); Reisekanale im TV; Callcenter; Absatzwege von Reisen
z. B. Uber Supermarkte.

Damit geht das Reiseveranstaltergeschaft teilweise am Reisebiiro vorbei.

Vor- und Nachteile von Reisebilros. Die steigende Reiseerfahrung der
Kunden und der schwindende Informationsvorsprung des Reisebdiros stellen die
Existenz vieler Reisebiiros mittelfristig in Frage. Heute kdnnen sich Kunden selbst
per Internet  detailliert ~ Gber  Hotels, Sehenswurdigkeiten und
Transportmdglichkeiten in aller Welt informieren, was einst eine klassische
Kernfunktion des Reisebiiros gewesen ist.

Die grolRen Zukunftspotentiale der Reisebiros liegen jedoch in der
vielfaltigen Produktkenntnis und Beratungsmoglichkeiten. Wéhrend meist eine
Internetseite nur das Produkt eines Leistungstragers anbietet, oft auch keine
detaillierten  Landesinformationen zur  Verfigung stellt und kaum
Erfahrungswerte tber diese Seiten vermittelt werden, haben Mitarbeiter in den
Reisebiiros aufgrund ihrer personlichen Erfahrungen und
Erfahrungsaustauschmoglichkeiten hier wesentlich bessere Informationen.

Wohl werden sich Reisebiros spezialisieren missen, da die Kenntnis in
allen Bereichen und Produkten heutzutage fast unmdoglich ist. Doch auch hier
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beginnt eine Entwicklung in die Richtung, dass sich spezialisierte Unternehmen
diese Beratung bezahlen lassen.

Insgesamt kann man sagen, dass jede Art von Vertrieb von Reisen seine
Vor- und Nachteile und seinen Platz im Wirtschaftsleben hat. Auch zeigen die
Zahlen, dass in manchen Teilen der Verkauf Uber Internet zunimmt (Flugtickets,
nur Hotellbernachtungen) und in manchen Teilen der Verkauf Uber Reisebiros
steigt (hochwertige Reisen, Studienreisen, Gruppenreisen).

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

1. Was ist ein Reisebiiro?

2. Wie unterstiutzen Reiseberater den Kunden?

3. Was erhalten Reisebiros fiir die Vermittlung von Auftragen?

4. Was passiert mit Umsatz und Passagierzahlen seit den 1960iger Jahren?

5. Nach welchen Vertriebswegen suchen Veranstalter und Fluggesellschaften?
6. Wie sind die Vorteile von Reisebiiros?

7. Wie sind die Nachteile von Reisebiiros?

8. Wo liegen die groRen Zukunftspotentiale der Reisebiiros?

9. Warum werden sich Reiseburos spezialisieren missen?

10. Was zeigen die Zahlen (ber den Verkauf von Reisen Uber Internet und Gber
Reisebiiros?

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) anbieten, auftreten, im Gegensatz zu Dat., erhalten, liegen, zunehmen, die
Branche, die Existenz, beginnen, der Verkauf;

b) im Gegenteil zu Dat., der Zweig, entstehen, bekommen, der Vertrieb, anfangen,
vorschlagen, sich befinden, steigen, das Bestehen.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
verkaufen, Ubernachten, kennen, richten, beraten, vermitteln, mitarbeiten,
veranstalten, erh6hen, zunehmen, existieren, anbieten.

Ubung 6. Bilden Sie und uibersetzen Sie Komposita:
das Unternehmen + die Form =

die Industrie + der Staat =

das Geschaft + die Reise =

zusammen + die Stellung =

die Reise + der Veranstalter + das Geschaft =

die Erfahrung + der Austausch + die Moglichkeit =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

HafpoTUBary J0 4YOro-H., KOTO-H., MaylmajibHUW Typ, I[lHA TOJOPOXKi, ¥y
BUKIIIOYHUX BHIIaJAKaX, HlOpi‘{HO 3pOoCTaTH, TGpOpI/ICTI/I‘IHI/Iﬁ Halriazma, IJINOOKE
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NepeTBOPEHHS, 3HaYHE TaJ[IHH 00iry, oOBHA BTpaTta (BIJICYTHICTb), BUT1JIHI IUIAXU
30yTy, TIepeBarm Ta HEMOJIKH, CTaBUTH TijJ THUTAaHHS ICHYBaHHS Oaratbox
TYPUCTHYHUX areHTCTB, B YChOMY CBITI, KJIaCHYHa OCHOBHA (DYHKIIis.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Satze mit folgenden Waortern:

unterstiitzen Akk. bei Dat., auftreten als Nom., eingehen auf AkKk., niedrig, rechnen
mit Dat., aufgrund Gen., die Beratung, in Frage stellen, steigend, per Internet,
kostengunstig.

Ubung 9. Setzen Sie passende Worter oder Wortgruppen ein:

1. ... bietet alle Formen der Urlaubs- und Geschaftsreisen an.

2. In der Baukastentouristik unterstiitzen ... den Kunden bei der Auswahl und
Zusammenstellung von Reiseangeboten und koénnen hierbei im Gegensatz zu
Pauschalreisen auf die individuellen Bedirfnisse des Kunden eingehen.

3. Fir die Vermittlung von Auftragen erhalten Reisebdiiros je nach ihrem Status ...
von den jeweiligen Leistungstragern.

4. Veranstalter und Fluggesellschaften suchen nach neuen und kostengiinstigeren

5. Heute konnen sich Kunden selbst per ... detailliert Uber Hotels,
Sehenswirdigkeiten und Transportmdglichkeiten in aller Welt informieren, was
einst eine klassische Kernfunktion des Reisebliros gewesen ist.

6. Die groRen Zukunftspotentiale der Reisebiros liegen jedoch in der vielfaltigen
..und ....

7. Insgesamt kann man sagen, dass jede Art von Vertrieb von Reisen seine Vor-
und Nachteile und seinen Platz im ... hat.

Ubung 10. Setzen Sie den bestimmten Artikel ein:

Reisebiiroketten

Wie in anderen Bereichen ... Wirtschaft hat vor Jahren ... Kooperation auch
in ... Reisebranche begonnen. ... urspriingliche Zweck dieser Zusammenschliisse
war es, bessere Einkaufsbedingungen bei ... Leistungstragern zu erhalten. Doch
reichte bei vielen ... finanziellen Reserven nicht fiir ... Uberleben aus und so wurde
ein Teil ... bestehenden Reiseblroketten von ... groRen Reiseveranstaltern
aufgekauft und in deren Vertriebsnetz integriert und weiter ausgebaut.

So teilen sich drei groRe Reisebiiroketten im Privatkundengeschaft mehr als
2/3 des Umsatzes. Zu ... Marktfiihrern z&hlen:

« die Vertriebsmarken der REWE-Touristik — circa 600 Reisebiros ...
Marken DER Reisebiro, DERPART und ATLASREISEN zuziglich ca. 1200
Kooperationsreisebiiros;

« TUI Leisure Travel mit Reiseburos ... Marken Hapag Lloyd, FIRST, TUI
Reisecenter und deren Franchise- und Kooperationspartner;

« Thomas  Cook/Neckermann  sowie  deren  Franchise-  und
Kooperationspartner.
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Ubung 11. Sprechen Sie tiber Vor- und Nachteile von Reisebiiros. Verwenden Sie
folgende Wortverbindungen:

Das stimmt. / Das ist richtig.

Das kann ich mir gut vorstellen.

Selbstverstandlich ist das so, weil ...

Der ersten Aussage kann ich vollig zustimmen, da / weil ...
Ich denke, diese Einstellung ist falsch, denn ...

Der Meinung bin ich auch, aber ...

Ich sehe das (etwas/ vo6llig/ganz) anders, denn ...

Also, ich weil3 nicht ... Ich glaube, denke kaum, dass ...

Ich bezweifle, dass ... Es ist unwahrscheinlich, dass ...

Ub_ung 12. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie Uber den Begriff
,, Reisebtiro ““ erfahren haben.

Ubung 13. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. TypuctuuHe areHTcTBO - 1€ (popMa miANPHUEMCTBA B TYPU3MI.

2. TypuCTHYHI KOHCYJbTAHTU HIATPUMYIOTH KIII€EHTa y BHOOpPi 1 (hopMyBaHHI
TYpPUCTUYHUX TPOTMO3UIINA, TPU I[HOMYy BOHH MOXYTb OpaTH [0 yBaru
1HUBITyaJIbHI TOTPEOU KITIEHTIB.

3. 3a mepenady 3aMOBJIEHb TYpPUCTHYHI areHTCTBAa OTPUMYIOTh BUHAropojy BiJ
BIJINOBITHUX MPOBaiepiB nociyr, 4-13 % Bix 1IHU TYypYy.

4. Mu maemo HaMip 3a0poHIOBaTH Typ A0 ITamii Ha 3 THXXHI B CEpIIHI.

5. CpOro/iHi KJIIEHTH MOXYTh caMi JAETaIIbHO NPOiH(QOPMYyBaTUCS B IHTEPHETI MPO
roTesi, BU3HAYHI [aM’ATKH Ta TPAHCIIOPTHI MOXJIMBOCT1 YCbOMY CBITI.

6. Ane coiBpOOITHHKM TYPUCTHYHOTO AareHTCTBA MarOTh Kpallll BIOMOCTI Ha
OCHOBI CBOT'0 OCOOHMCTOIO JOCBIAY T4 MOXKIJIMBOCTI OOMIHY JTOCBIZIOM.

7. Sk moka3yioTb UUdpH, y ACSIKUAX MICISX MPOJaXX TYypiB, aBIaKBUTKIB 4Yepes
IHTEPHET 3pOCTae, a y JEAKUX MICIIX 3pOCTae MpOoJax Yepe3 TYPUCTHUYHI
areHTCcTBa, OCOOJMBO MPOAAXK JOPOro BapTICHUX MOJOPOXKEH, OCBITHIX
MOJIOPOKEUN, TPYHOBUX MOAOPOKEN.

8. TypucCTHYHI areHTCTBa MOBHMHHI CHELlaIi3yBaTHUCS, 11100 OTpUMYyBaTH OlIbIlIe
npulyTKy.

9. Koxxen Buj 30yTy TypiB Ma€ CBOI IMepeBaru Ta HEAOJIKH, a TAKOXK CBOE MICIIE B
€KOHOMIYHOMY KUTTI.

10. 5 BuB4aro TypHu3M, OCKUIBKH XOUY MPAIfOBaTH B TYpPareHCTBI.

59



Lektion 18

Hotel
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
die Beherbergung - — po3miIeHHs MOCEIIEHHS B TOTEI
die Verpflegung - — 3a0e3nedeHHs ixero, XapuayBaHHS
das Hotelgewerbe -s — roreiapHuii 0i3HeC
gewichten, -te, -t — 3Ba)kyBaTH, OL[IHIOBATH
durchgehend — mocriiino, HE3MIHHO
vorrangig — mepeBaKHUH, MePIIOYePrOBHi
die Laufkundschaft - — menocriiina Ki€HTypa, BUIIaKOBa KIIEHTypa
die Parahotellerie - — mo3a rorenpHe pO3MIIIICHHS
beruhen, -te, -t auf Akk. — Ga3syBaTwucs Ha
gelegentlich — inoni, npu Haroi
samtlich — Bci (0e3 BUKITIOUCHHS)
der Pachtbetrieb -(e)s, -e — opeHnnoBaHe miIPUEMCTBO
im Hinblick auf AKk. — 3 ormaay Ha mo-H., 0epydu JI0 yBaru Imo-H.
handhaben, -te, -t — BuxopucroByBatu
antreffen, a, 0 — 3ycTpiuaTH, 3HAXOIUTH
verfligen, -te, -t lber AKk. — MaTu B HassBHOCTI IIO-H.
rund um die Uhr — minomo6oBo
grundsétzlich — B ocHoBHOMY
der Bewertungsmalstab -es, -stdbe — kpurepiii ominku
die Bettenzahl -, -en — kinbKiCTb JTIXKOK

Ubung 2. Lesen Sie und (ibersetzen Sie den Text.
Hotel

Ein Hotel ist ein Beherbergungs- und Verpflegungsbetrieb fiir Gaste gegen
Bezahlung. Es ist ein touristisches, dem Hotel- und Gaststattengewerbe
zuzuordnendes Unternehmen. Fir die Branche gilt der Begriff Hotelgewerbe.

VVom Hotelgewerbe im eigenen Sinne sind alle Einrichtungen der Hotellerie
zu unterscheiden, die analoge Dienstleistungen anbieten, jedoch eines der zentralen
Leistungsangebote eines Hotels anders gewichten. Dazu z&hlen insbesondere:

Pension: eine Rezeption ist nicht durchgehend besetzt und meist besteht
ein privater Rahmen, dhnlich einem Privatquartier;

Gasthduser:  sind  vorrangig als  Verpflegungsbetriebe  fir
Laufkundschaft tatig, vorrangig nur mit allfalliger Ubernachtungsmaglichkeit fiir
Hausgaste;

Wohnheim: fir spezifische Personengruppen (Lehrlings-, Ledigen,
Studentenwohnheim, Senioerenunterkunft), oft besteht kein weiterer Service;

Parahotellerie: als zusammenfassender Begriff fir zahlreiche
Kleinformen des Gastgewerbes, die Unterscheidung beruht meist auf Basis
anderen Angebots;

die gesamte nichtwirtschaftliche (nicht gewerbliche) Beherbergung und
Verpflegung gehdren schlieBlich ebenfalls zur Branche.
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In der Hotellerie kann Privat- und Konzernhotellerie unterscheiden.
Privathotels sind rechtlich und wirtschaftlich selbstdndige Einzelhotels, in der
Konzernhotellerie werden rechtlich unselbstdndige Hotels einer Kette von einem
Konzern geflhrt. Privathotels ohne Kooperationen zahlen zur Individualhotellerie.
Gelegentlich schlielen sich Privathotels Hotelkooperationen an, in der sdmtliche
beteiligten Hotels versuchen, den eigenen Nutzen zu steigern.

Im deutschsprachigen Raum werden Privathotels grofitenteils von den
Eigentimern selbst geleitet. Daneben existieren managergefiihrte Hauser und
Pachtbetriebe.

In Europa ist im Hinblick auf die Anzahl an Betrieben vor allem die
Privathotellerie charakteristisch, wohingegen der nordamerikanische Markt fast
ausschlie3lich von der Kettenhotellerie gepragt ist.

Die weitaus verbreitetste Hotelklassifikation ist der Hotelstern. Dieser wird
national unterschiedlich gehandhabt, in Europa sind ein bis flinf Sterne Gblich.
Bewirbt sich ein deutsches Hotel bei der Dehoga um einen Hotelstern, so wird
zwischen den finf verschiedenen Klassifizierungsstufen unterschieden, der Zusatz
,superior' ist jeweils moglich. Diese Stufen werden durch Zimmerausstattung und
Service sowie zusétzlichen Angeboten des Hotels unterschieden. Ein Hotel verfiigt
mindestens Uber einen Empfang (Rezeption) und Zimmer zur Beherbergung mit
Bett, Schrank, Tisch und Waschgelegenheit sowie einer Gastronomie, die
mindestens ein Frihstick anbietet.

Grollere Hotels haben einen Empfangs- und Aufenthaltsbereich (Lobby),
mindestens ein Restaurant, eine Bar und, je nach Kategorie, Fitnessbereich mit
oder ohne Schwimmbad, Garage und andere Einrichtungen. Auch die Ausstattung
der Zimmer variiert. Oft sind Duschen, gelegentlich Badewannen anzutreffen.
Weitere Ausstattungsmerkmale koénnen ein Fernseher, Internetanschluss und
Minibar sein.

Hotels verfiigen im Gegensatz zu Pensionen (ber eine Rezeption. Bei
Hotels der De-Luxe-Kategorie (5 Sterne) muss die Rezeption rund um die Uhr
besetzt sein. Es gibt Hotels in verschiedenen Preis- und Komfortklassen — je nach
Land in eigenen Klassifizierungen fur eine bestimmte Rubrik nach Hotelsternen
kategorisiert. Einen weltweit einheitlichen Kriterienkatalog gibt es nicht.
Grundsatzlich sind Ein-Sterne-Hotels sehr einfach ausgestattet, Finf-Sterne-
Hotels dagegen sind dufRerst luxurios, wobei sich die Bewertungsmalistabe von
Land zu Land unterscheiden.

Das an der Bettenzahl gemessene gréfte Hotel in Deutschland ist das Estrel
in Berlin mit 1125 Zimmern, das grofite weltweit ist das First World Hotel in
Malaysia mit 7351 Zimmern. Das kleinste Hotel Deutschlands mit nur drei
Zimmern ist das Hotel einschlaf in Wolfsburg. Die als luxuridsesten Hotels der
Welt genannten Hotels mit sieben Sternen sind das Burj al Arab in Dubai und das
Emirates Palace Hotel in Abu Dhabi, Vereinigte Arabische Emirate.

Das alteste Hotel Deutschlands ist das Pilgrimhaus in Soest, gegriindet 1304.
Das alteste Japans ist das Ryokan Nishiyama Onsen Keiunkan, gegrindet 705, und
das zweitilteste das Hoshi, gegriindet 718.
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Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

1. Was ist ein Hotel?

2. Welcher Begriff gilt fur die Branche?

3. Welche Einrichtungen der Hotellerie unterscheidet man?

4. Was bedeutet die Parahotellerie?

5. Wie unterscheiden sich Privathotels von Konzernhotels?

6. Welche Hotellerieart ist fur Europa charakteristisch?

7. Was ist die weitaus verbreitetste Hotelklassifikation?

8. Worlber verfligt mindestens ein Hotel? Und was haben gréliere Hotels?
9. Wie heif3t das groite Hotel in Deutschland? Und in der Welt?
10. Wie heil3t das alteste Hotel Deutschlands?

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) die Rezeption, die Einrichtung, bestehen, zahlreich, ebenfalls, flihren, sémtlich,
die Anzahl, das Schwimmbad, rund um die Uhr;

b) existieren, viel, der Empfang, die Menge, auch, alle, die Ausstattung, das Pool,
leiten, 24 Stunden pro Tag.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
verpflegen, bezahlen, unternenmen, einrichten, unterscheiden, beherbergen,
verfligen, empfangen, frihsticken, aufenthalten, klassifizieren, kategorisieren.

Ubung 6. Schreiben Sie die Komponente von den folgenden Komposita:

+ = das Gaststattengewerbe
= das Gasthaus
+ = das Studentenwohnheim

die Individualhotellerie
= der Hotelstern
= die Bettenzahl

+ + +,F +*

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

3a OIUIaTy, TOCTIHHO 3allHATUM, HOPUAUYHO Ta EKOHOMIYHO, HaMaraTucs, Yy
HIMEIIbKOMOBHOMY CEpEJIOBUIIl, BJIACHUK, BHKJIIOYHO, TI'STh PI3HUX CTYICHIB
kinacuikaiii, obmamTyBaHHs KIMHATH, JOJATKOBI MPOMO3UINl TOTEII0, MaTH Y
HAsSIBHOCTI, T'ITU31PKOBUH TOTENH, OyTH MPOCTO 00IaTHAHUM.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Satze mit folgenden Waortern:
zahlen zu Dat., dhnlich, tétig sein, wirtschaftlich, selbstandig, steigern, vor allem,
weltweit, grundsatzlich, einfach ausgestattet.

Ubung 9. Setzen Sie passende Worter oder Wortgruppen ein:

1. Ein Hotel ist ein Beherbergungs- und Verpflegungsbetrieb fiir Gaste gegen ... .
2. Vom .. im eigenen Sinne sind alle Einrichtungen der Hotellerie zu
unterscheiden, die analoge Dienstleistungen anbieten.
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3. Gasthéuser sind vorrangig als Verpflegungsbetriebe fir ... tatig, vorrangig nur
mit allféalliger ... fir Hausgaste.

4. Wohnheim ist nur fur spezifische Personengruppen, oft besteht kein weiterer ... .
5. In der Konzernhotellerie werden rechtlich unselbstandige Hotels einer ... von
einem Konzern gefiihrt.

6. Im deutschsprachigen Raum werden Privathotels groRtenteils von den ... selbst
geleitet.

7. Die weitaus verbreitetste Hotelklassifikation ist der ... .

8. Ein Hotel verfligt mindestens Uber einen ... und Zimmer zur Beherbergung mit
Bett, Schrank, Tisch und Waschgelegenheit sowie einer Gastronomie.

9. Bei Hotels der De-Luxe-Kategorie (... Sterne) muss die Rezeption rund um die
Uhr besetzt sein.

10. Grundsétzlich sind Ein-Sterne-Hotels sehr ... ausgestattet, Flnf-Sterne-Hotels
dagegen sind auBerst ... .

Ubung 10. Setzen Sie die Verben im Prateritum ein:

Geschichte des Hotelwesens

Das erste Hotel der Welt mit dem Namen ... (er6ffnen) angeblich der Friseur
David Low 1im Londoner Covent Garden als ,,Grand Hotel*“ am 25. Januar 1774.
Bis dahin ... (geben) es nur moblierte Zimmer oder mehr auf Verkdstigung
ausgerichtete Gastwirtschaften.

Seine Bedeutung ... (erlangen) das Hotel im Laufe des 19. Jahrhunderts,
besonders in der Belle Epoque, wo im griinderzeitlichen Bauboom in ganz Europa
sowohl in den Stadten Reprasentativbauten im birgerlich-unternehmerischen
Umfeld ... (entstehen) als auch im Kurwesen, wo die grof3en, in oft entlegenen
Gegenden errichteten monumentalen Kurhotels von schlossartigem Charakter
enorme gesellschaftliche Bedeutung ... (gewinnen). Dabei ... (nehmen) die
Bettenzahl bestandig zu; Rekordhalter ... (sein) lange das 1927 in Chicago
eroffnete ,,Stevens®. Ausgehend von den USA ... (entstehen) vor allem nach dem
Zweiten Weltkrieg Hotelketten, bei denen zum Teil Hunderte von weltweit
verteilten Hotels unter einer gemeinsamen Hauptverwaltung stehen.

Die Geschichte des Hotelwesens ... (werden) von der Geschichte des
Tourismus geprégt. Der Tourismus ... (werden) wiederum von der Entwicklung der
Verkehrsmittel, speziell der Geschichte der Eisenbahn und der Geschichte des
Automobils beeinflusst. Fur die Neuzeit sind im europdischen Raum die
Sozialgesetzgebung (Urlaub), der zunehmende Wohistand vieler Blrger seit der
zweiten Halfte des 19. Jahrhunderts und das Bevolkerungswachstum von Einfluss.

Ubung 11. Stellen Sie 10 Fragen zum Text:

Themenhotels

Durch die Art des Baus oder des Standortes sind einige Hotels Attraktionen
mit einem werbewirksamen Charakter.

Baumhotels sind in B&ume gebaut, die ihnen als Tragerstruktur dienen.

In Nax Mont-Noble, einem Schweizer Dorf in den Walliser Alpen, wurde im
Oktober 2011 mit dem Bau des ersten Hotels aus Strohballen begonnen. Das Maya
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Guesthouse wurde genau ein Jahr spater im Oktober 2012 erd6ffnet. Der Dammwert
der Wande und Decken ist so groB3, dass es keine konventionelle Heizung benétigt,
obwohl der Ort auf 1300 Metern Hohe liegt. Das Energiekonzept ist so angelegt,
dass die Uberschiissige Warme gespeichert wird und zum Erwdrmen des
Duschwassers verwendet wird.

Das Null-Stern-Hotel in Teufen AR in der Schweiz und die Concrete
Mushrooms in Albanien sind ehemalige Atombunker, die zu Hotels umgebaut
wurden.

Einige Hotels beherbergen ihre Géste unter Wasser, wie das Utter Inn im
Maélarsee, in der Nahe von Vasteras, Schweden.

Das Ice Hotel in Jukkasjéarvi, Schweden, und das Hotel de Glace in
Duschenay, Kanada, schmelzen jedes Friihjahr und werden im darauf folgenden
Winter wieder aufgebaut.

Ein Hotel, das in einem ehemaligen Gefangnis eingerichtet wurde gilt als
Gefangnishotel.

Es gibt schwimmende Hotels, ein Ausdruck fir Kreuzfahrtschiffe und
Flussschiffe.

Als fahrende Hotels werden Einrichtungen wie Schlafwagen und Rotels
bezeichnet.

Design- oder Boutique Hotels bieten gehobenen Lifestyle mit verschiedenen
Kriterien hinsichtlich Architektur, Einrichtung und Service.

Ub__ung 12. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie (ber den Begriff
,,Hotel ““ erfahren haben.

Ubung 13. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. Torens ,,Kuis" mac 120 ximuat. Bei KIMHATH BEIUKI, CBITII T 3aTUILIHI.
2. Mu BiANOYMBAEMO y YOTHUPHU3IpKOBOMY roteini. Lle ayxke 3pydHO 1 30BCIM
HEZ0pOro.

3. HaiiGinbimii rotens y YepHiBUsAX Ha3UBa€eThes ,,Yepemor".

4. lle#t roTenb Mae y HAIBHOCTI pecTopaH, OaceiiH, rapaxi Ta (iTHeC-CajoH.
5. 3a HOMeEp y roTei BOHU IIaTATh 57 €BPO.

6. ['oTenpHa Ta pecTopaHHa CIpaBa MPUHOCUTH BEIHUKI TPUOYTKH.

7. B bepiini € ToTeni pi3HUX IIHOBHUX KIIACIB.

8. Ilepconan rotemnto ,,bykoBruHa" 006cIyroBye BBIUIMBO Ta IIBUJIKO.

9. Bci rorem Himeuunnu rapHo Ta cyqaCHo oOJragHaHI.

10. Bona xuBe y HalipO3KIIIHIIIOMY TOTENI KpaiHu.
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Lektion 19

Im deutschen Hotel
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
die Beherbergung - — po3MimieHHs MOCEIEHHS B TOTENI
die Verpflegung - — 3a0e3nedeHHs ixero, XapuayBaHHS
das Hotelgewerbe -s — rorenapHuii 0i3HEC
gewichten, -te, -t — 3Ba)kyBaTH, OL[IHIOBATH
durchgehend — mocriiino, HE3MIHHO
vorrangig — mepeBaKHUH, MePIIOYePrOBHi
die Laufkundschaft - — menocriiina KIi€HTypa, BUMIAAKOBA KIIEHTYpa
die Parahotellerie - — mo3a rorenbHe po3MIlIICHHS
beruhen, -te, -t auf Akk. — Ga3syBaTwucs Ha
gelegentlich — inoni, npu Haroi
samtlich — Bci (0e3 BUKITIOUCHH)
der Pachtbetrieb -(e)s, -e — opeHnnoBaHe miIPUEMCTBO
im Hinblick auf AKk. — 3 ormaay Ha mo-H., 0epydu JI0 yBaru Imo-H.
handhaben, -te, -t — BuxopucroByBatu
antreffen, a, 0 — 3ycTpiuaTH, 3HAXOIUTH
verfligen, -te, -t lber AKk. — MaTu B HassBHOCTI IIO-H.
rund um die Uhr — minomo6oBo
grundsétzlich — B ocHoBHOMY
der Bewertungsmalstab -es, -stdbe — kpurepiii oninku
die Bettenzahl -, -en — kinbKiCTb JTIXKOK

Ubung 2. Lesen Sie und (ibersetzen Sie den Text.
Hotel

Wenn Sie eine Reise nach Deutschland geplant haben, kiimmern Sie sich im
voraus nicht nur um Fahrkarte, Einweisung und Visa, sondern auch um eine
Nummer im Hotel.

Heute gibt es gute Mdglichkeit, ein passendes Hotel leicht und einfach
online zu reservieren. Schneller verstehen Informationen tber Hotels Thnen helfen
Topics in Deutsch.

Im deutschen Hotel warten auf Sie schon ausgestaltete Gastezimmer. Dort
gibt es alles Notwendige fir richtige Erholung: Bad mit warmem Wasser, Bar mit
entziickenden Kiihlgetranken, Fernseher, Kihlschrank, Buligeleisen und sogar
drahtlos Internet-Zugang.

Hier arbeitet nur ein freundliches, hochausgebildetes Personal, das allseitige
Hilfe fir die leistet. Ganz kostenlos kdnnen Sie Schuhputzservice, Textilreinigung
oder Birodienst benutzen oder Hilfe bei der Tourenplanung bekommen.

Nette Atmosphéare, luxuriése Zimmer und kostenlose Friihstlicke jahrlich
ziehen im deutschen Hotel Reisende aus aller Welt an, obwohl Preisen sehr hoch
sind.
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Viele Restaurants und Bars schlagen von morgens bis nachts eine grofRRe
Auswahl an verschiedenen Getranke und internationalen Gerichte vor. Sehr
populér sind Tee-zeit und Lunch in Lobby-bar.

In Freizeit nutzen Hotelgaste Sauna, Bowlingbahn, Fitnessstudio, Tennis-
und Spielplatz. Besonders aktuell ist heute Fahrradverleih.

Fast alle deutschen Hotels verfliigen heute Uber Innenhof, Parkgarage,
Garten, Dachterrasse, Gepackaufbewahrung, grol3e Konferenzraume.

Viele Hotels bieten Transferservice vom Flughafen oder Bahnhof. Es muss
im voraus mit Hotel direkt abgefragt werden. Um Ihr Gesprach erfolgreich war,
benutzen sie einen Gesprachsbuch oder Topics in Deutsch.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

1. Was ist ein Hotel?

2. Welcher Begriff gilt fur die Branche?

3. Welche Einrichtungen der Hotellerie unterscheidet man?

4. Was bedeutet die Parahotellerie?

5. Wie unterscheiden sich Privathotels von Konzernhotels?

6. Welche Hotellerieart ist fur Europa charakteristisch?

7. Was ist die weitaus verbreitetste Hotelklassifikation?

8. Worlber verfligt mindestens ein Hotel? Und was haben gréliere Hotels?
9. Wie heif3t das groite Hotel in Deutschland? Und in der Welt?
10. Wie heil3t das alteste Hotel Deutschlands?

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) die Rezeption, die Einrichtung, bestehen, zahlreich, ebenfalls, flihren, samtlich,
die Anzahl, das Schwimmbad, rund um die Uhr;

b) existieren, viel, der Empfang, die Menge, auch, alle, die Ausstattung, das Pool,
leiten, 24 Stunden pro Tag.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
verpflegen, Dbezahlen, unternehmen, einrichten, unterscheiden, beherbergen,
verfligen, empfangen, fruhstiicken, aufenthalten, klassifizieren, kategorisieren.

Ubung 6. Schreiben Sie die Komponente von den folgenden Komposita:

+ = das Gaststattengewerbe
= das Gasthaus
+ = das Studentenwohnheim

die Individualhotellerie
der Hotelstern
die Bettenzahl

+ + +, 7+ T

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

3a OIIaTy, TOCTIHHO 3alHATHHA, IOPUAMYHO Ta EKOHOMIYHO, Hamaratucs, y
HIMEI[bKOMOBHOMY CEpEIOBHIIl, BJIACHUK, BHUKIIOYHO, ITI’SITh PI3HUX CTYIICHIB
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kiacudikaiii, oonamTyBaHHs KIMHATH, JOJATKOBI MPOMO3HUIII TOTEII0, MaTH Y
HAsIBHOCTI, M'ATU31PKOBUI TOTEINb, OYyTH MPOCTO 00JIaIHAHUM.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Satze mit folgenden Waértern:
zahlen zu Dat., &hnlich, tatig sein, wirtschaftlich, selbstéandig, steigern, vor allem,
weltweit, grundsétzlich, einfach ausgestattet.

Ubung 9. Setzen Sie passende Warter oder Wortgruppen ein:

1. Ein Hotel ist ein Beherbergungs- und Verpflegungsbetrieb fiir Gaste gegen ... .
2. Vom .. im eigenen Sinne sind alle Einrichtungen der Hotellerie zu
unterscheiden, die analoge Dienstleistungen anbieten.

3. Gasthéuser sind vorrangig als Verpflegungsbetriebe fir ... tatig, vorrangig nur
mit allfélliger ... flr Hausgaste.

4. Wohnheim ist nur fur spezifische Personengruppen, oft besteht kein weiterer ... .
5. In der Konzernhotellerie werden rechtlich unselbstandige Hotels einer ... von
einem Konzern gefiihrt.

6. Im deutschsprachigen Raum werden Privathotels groRtenteils von den ... selbst
geleitet.

7. Die weitaus verbreitetste Hotelklassifikation ist der ... .

8. Ein Hotel verfugt mindestens tber einen ... und Zimmer zur Beherbergung mit
Bett, Schrank, Tisch und Waschgelegenheit sowie einer Gastronomie.

9. Bei Hotels der De-Luxe-Kategorie (... Sterne) muss die Rezeption rund um die
Uhr besetzt sein.

10. Grundsétzlich sind Ein-Sterne-Hotels sehr ... ausgestattet, Flnf-Sterne-Hotels
dagegen sind aulerst ... .

Lektion 20

Hoteltypologie
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
abdecken, -te, -t — mokpuBaTH
die Mabhlzeit -, -en — npwuiiom ki
anziehen, 0, 0 — mpuTAryBaTH, MPUBAOIIOBATH
ausschlie3lich — Bukarouno
betreiben, ie, ie — ympaBisaTH, BeCTH, 3aliiMaTHCS
in Anspruch nehmen, a, 0 — BuKOpUCTOBYBaTH, 3aiiMaTh
pflegebedurftig — roit, skuit motpedye KorsI Ly
die Wohneinheit -, -en — kBapTupa, )KATI0BA OAUHHULIS
enthalten, ie, a — mictutn
voll ausgestattet — moBHICTIO OCHAIIICHHIA
verzichten, -te, -t auf Akk. — BigxMoBIISITHCS BiJ YOTO-H.
unterbringen, a, a — po3milyBaT, pO3MOILIATH
die Verkehrsanbindung -, -en — TpaHCIOpTHE CHOJYYCHHS, TpPAHCIIOPTHA
MPUB’sI3Ka
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der Durchfiihrungsort -es, -e — miclie IpoBeACHHS

verbreitet — nommpenwmii

die Umgebung -, -en — oToYeHHs, 0OTOUYIOYE CePEIOBHUIIC
besitzen, a, e — BoioxiTi

die BetriebsgroRe -, -n — po3Mip mianpreMcTBa

vermieten, -te,-t — 3maBatu B opeHIy

stundenweise mietbar — Toii, skuii 371a€THCS B OPSH/TY MTOTOTUHHO

Ubung 2. Lesen Sie und (bersetzen Sie den Text:
Hoteltypologie

Die Hotellerie deckt unterschiedliche Géasteanspriiche ab. Hotels lassen sich
neben Qualitdt und Umfang des Angebots ebenso nach verschiedenen anderen
Kriterien Klassifizieren.

Ein wesentliches Unterscheidungsmerkmal unter Hotels ist die Verpflegung.
Vollpension umfasst als Leistung Ubernachtung, Frihstick, Mittag- und
Abendessen. Halbpension bietet neben dem Frihstiick nur eine weitere Mahlzeit.
Hotels, die nur Friihstiick anbieten, werden als Hotel garni bezeichnet.

Nach dem Aufenthaltszweck lI&sst sich eine andere Unterscheidung finden:
Kur- und Wellness-Hotels (Spa), Ferien- und Sporthotels sowie Business-,
Kongress- und Seminarhotels.

Eine Sonderform stellen die Resorts dar. Hotel-Casinos versuchen, Spieler
anzuziehen, das groRte der Welt ist das Venetian in Macau.

Nach Zielgruppe gibt es: Kinder-, Radfahrer- und Nichtraucherhotels.

Frauenhotels sind exklusiv fur Frauen, viele werden ausschliefl3lich von
Damen betrieben. Haufig nehmen alleinreisende Geschaftsfrauen und
Urlauberinnen mit Kleinkindern sie in Anspruch, manche erweitern ihr Angebot
manchmal fiir schwangere Frauen.

Wellness-Hotels. Pflegehotels sind ein vergleichsweise neues Angebot
mit  einem Dbarrierefreien  Urlaubsangebot fur pflegebedirftige oder
mobilitatseingeschrankte Menschen und ihre Angehdrigen oder Pflegepartner.

Nach der Reiseform unterscheidet man Hotels flr individuell reisende
Gaste, Hotels fir Gruppenreisende und Busreisehotels sowie Hotels fur Geschéfts-,
Tagungs- und Messereisende.

Ein wichtiges Unterscheidungskriterium ist die Grof3e und Ausstattung der
Wohneinheiten. Suiten-Hotels sind besonders in Nordamerika verbreitet, wie die
Hilton-Marke Embassy Suites und Apartment-Hotels wie die Marriott-Marke
Residence Inn. Wohn- und Schlafbereich sind hier funktional getrennt, oftmals ist
das Schlafzimmer ein separater Raum. In Suiten-Hotels enthalten die
Wohneinheiten meist einen Kihlschrank, eine Mikrowelle und eine
Kaffeemaschine, in Apartment-Hotels eine voll ausgestattete Kiiche.

Ein Kapselhotel ist eine relativ neue, besonders platzsparende Hotelform in
Japan. Dabei wird auf Géastezimmer verzichtet, und die Gaste sind in
wabenférmigen, Ubereinander gestapelten Kapseln untergebracht — nur liegend zu
benutzen. Bé&der oder Toiletten sind als Gemeinschaftseinrichtung vorhanden. In
den meisten Kapselhotels gibt es dariiber hinaus Gemeinschaftsrdume zum

68



Aufenthalt, &hnlich einem Fernsehzimmer. Trotzdem sind die Kapseln meist
einzeln mit einem Fernseher in AugenhOhe ausgestattet, um ein Minimum an
Beherbergungskomfort zu gewéhrleisten. Auch am Donauradweg in Ottensheim
wurde um 2008 eine minimalistische Schlafkabine fir zwei Personen in
Rohrenform auf einer Wiese errichtet, die online gebucht und dann mittels
Nummerncode gedffnet werden kann.

Zudem werden Hotels nach ihrer Lage typisiert. Nach ihrer
Verkehrsanbindung gibt es Bahnhofshotels (beispielsweise die Intercity-Hotels
in Deutschland) und Flughafenhotels. In vergangenen Zeiten wurden die
Eisenbahnhotels genutzt. Motels liegen direkt oder in unmittelbarer Nahe von
wichtigen StralRenverbindungen und Autobahnen. Pro Gastezimmer steht
mindestens ein Parkplatz zur Verfligung, sowie 24 h Check-in-Mdoglichkeit. Motels
werden aufgrund ihrer verkehrstechnisch glinstigen Lage vermehrt als
Durchfihrungsort von Seminaren, Konferenzen und Tagungen gewahlt. Die
ersten Motels entstanden zu Beginn des 20. Jahrhunderts in den USA und sind an
den langen Highways verbreitet.

Nach der Umgebung besteht die Einteilung in Stadthotels und Landhotels
sowie Berghotels, See- und Strandhotels und Parkhotels bei landschaftlich
besonderer Lage.

Es gibt auBerdem Hotels, die im Angebot einzelne Themenzimmer besitzen.

Die Betriebsgrolie ist eine weitere Unterteilungsvariante von Hotels:

+ Kileinbetriebe: 20 bis 70 Betten,
« mittelgrol3e Hotels mit 71 bis 150 Betten,
» GroRbetriebe mit mehr als 150 Betten.

Hotelzimmer werden Ublicherweise tageweise vermietet. In Stundenhotels
sind Zimmer stundenweise mietbar. In Stundenhotels ist nicht unbedingt davon
auszugehen, dass es ein Angebot an Speisen gibt. Nur wenige Stundenhotels
beispielsweise an Flughéafen wenden sich an Reisende.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

1. Lassen sich Hotels nur nach Qualitat und Umfang des Angebots klassifizieren?
2. Was ist ein wesentliches Unterscheidungsmerkmal unter Hotels?

3. Welche Unterscheidung lasst sich nach dem Aufenthaltszweck finden?

4. Welche Hotels gibt es nach Zielgruppe?

5. Welche Hotels unterscheidet man nach der Reiseform?

6. Welche Hotels unterscheidet man nach der GroRe und Ausstattung der
Wohneinheiten?

7. Wie werden Hotels nach ihrer Lage typisiert?

8. Welche Einteilung der Hotels besteht nach ihrer Umgebung?

9. Welche Hotels unterscheidet man nach der BetriebsgroRe?

10. Wie werden Hotelzimmer Gblicherweise vermietet?

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:
a) Kklassifizieren, bezeichnen, separat, in der N&he von Dat., die Autobahn, die
Speise, direkt, gewdhrleisten, individuell;
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b) nennen, das Gericht, nicht weit von Dat., getrennt, gerade, allein, der Highway,
typisieren, geben.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
klassifizieren, unterscheiden, versuchen, pflegen, ausstatten, gewahrleisten,
waéhlen, besitzen, vermieten, mieten.

Ubung 6. Schreiben Sie die Komponente von den folgenden Komposita:
= das Stundenhotel

= der Flughafen

= die BetriebsgroRe

der Durchfiihrungsort

= der Gemeinschaftsraum

= das Géstezimmer

+ + +,F +*

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

NOKPUBAaTH BHUMOTM  TOCTE€H, SKICTb IMPOMO3MIi, MeTa mepedyBaHHS,
NpUBa0IIOBATH TpaBLIB, TOTENlb JJISI HEKYpUIB, BHUKIIOYHO I KIHOK,
PO3ILIMPIOBATH MPOIMO3UIIII0, TOPIBHSIHO, TOTEIh 3 HOMEpaMu JIOKC, OyTu
NOLIMPEHUM, OKpEME MPUMILICHHS, TOTE€Ib 3 HOMEpaMH, fKI CKJIaJaloThCs 3
KUJIBKOX KIMHAT, OyTH HassBHUM, OpOHIOBATH OHJIAlH, y O€3MOoCcCepeiHii OJU3bKOCTI
BiJl 4OTO-H., JaBaTH B OPEH/Y MOJIEHHO.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Satze mit folgenden Wortern:
klassifizieren nach Dat., darstellen, das Angebot erweitern, benutzen, platzsparend,
vorhanden sein, errichten, online buchen, vermieten, unbedingt.

Ubung 9. Setzen Sie passende Worter oder Wortgruppen ein:

1. Ein wesentliches Unterscheidungsmerkmal unter Hotels ist die ... .

2. Nach dem ... l&sst sich eine andere Unterscheidung finden: Kur- und Wellness-
Hotels (Spa), Ferien- und Sporthotels sowie Business-, Kongress- und
Seminarhotels.

3. Nach ... gibt es: Kinder-, Radfahrer- und Nichtraucherhotels.

4. ... sind fir pflegebedurftige oder mobilitatseingeschrankte Menschen und ihre
Angehorigen oder Pflegepartner.

5. Nach der ... unterscheidet man Hotels fir individuell reisende Géste, Hotels fiir
Gruppenreisende und Busreisehotels sowie Hotels fir Geschéfts-, Tagungs- und
Messereisende.

6. Ein wichtiges Unterscheidungskriterium ist die ... und ... der Wohneinheiten
(Suiten-Hotels, Apartment-Hotels, Kapselhotel).

7. Nach ihrer lage und Verkehrsanbindung gibt es ...hotels, ...hotels, Motels.

8. Nach der ... besteht die Einteilung in Stadthotels und Landhotels sowie
Berghotels, See- und Strandhotels und Parkhotels bei landschaftlich besonderer
Lage.
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9. Die ... ist eine weitere Unterteilungsvariante von Hotels: Kleinbetriebe,
mittelgrol3e Hotels, Grol3betriebe.

10. Hotelzimmer werden Ublicherweise ... vermietet. In Stundenhotels sind
Zimmer ... mietbar.

Ubung 10. Erganzen Sie den Dialog:
Doppelzimmer, fir Sie, frei, inklusive, Wiederhoren, Gaste, Uhr, sprechen,
reservieren, Gern, die Zimmer

» Hotel Regent, Sie mit Frau Maischberger. Was kann ich

tun?

« Brandauer, guten Tag. Ich bekomme ndchstes Wochenende einige und
wollte nachfragen, ob bei Ihnen zwei frei sind.

« Einen Moment bitte... Ja, da sind noch Zimmer . Aber ich empfehle lhnen,
gleich zu :

« Was kostet denn ein Zimmer?

« 79 Euro fur ein Doppelzimmer. Da ist das Frihstiick

 Gut, dann mdchte ich gleich reservieren.

» Gut, Frau Brandauer. Die Reservierung ist bis Freitag 18 _ gultig.
* Vielen Dank.

. geschehen. Kann ich sonst noch etwas fur Sie tun?

« Nein, danke, das war alles. Auf

« Auf Wiederhoren, Frau Brandauer.

Ubung 11. An der Rezeption. Was passt zusammen?
1. Haben Sie ein Zimmer frei?

2. Was kann ich fir Sie tun?

3. Mdchten Sie ein Nichtraucherzimmer?

4. Ist das Fruhstick inklusive?

5. Wo kann man bei Ihnen parken?

6. Ich héatte gern ein Zimmer mit Balkon.

7. Hat das Zimmer WLAN?

a) Nein, bitte ein Raucherzimmer.

b) In der Tiefgarage flir 10 Euro pro Nacht.

c) Balkon mit Meerblick?

d) Ja, natdrlich.

e) Nein, wir sind leider ausgebucht.

f) Nein, das mussen Sie extra bezahlen.

g) Ich moéchte gerne ein ruhiges Einzelzimmer.

Ubl_J_ng 12. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie Uber die
Hoteltypologie erfahren haben.

Ubung 13. Ubersetzen Sie ins Deutsche:
1. l'otenmi knacudikyroThCs 3a pI3BHUMH KPUTEPISIMHU.
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2. IloBHUI MAaHCIOH OXOIUTIOE HOYIBIIIO, CHIIAHOK, 0011 Ta BEYEPIO.

3. HamiBnaHCiOH MPOIIOHYE pa3oM 31 CHIZJAHKOM II€ OJJUH MPUHOM XKi.

4. 51 xorina 6 3a0pOHIOBATH HOMED JIIOKC Ha 2 A00H.

5. KarmcynbHi roreni nommpeHi B AnoHii, BOHH HAJAAI0Th MiHIMyM KOM(OPTY.

6. [IpuBOK3aibHI TOTENI NOMYJIAPHI, TOMY III0 BOHU MalOTh BUT1HE PO3MILICHHS.
7. CeMiHapu Ta KOH(EpEeHIlii 4aCTO MPOBOASTHCS B TOTEISX.

8. B Asgctpii € myxe Oarato roreiiB B ropax 3 YyJOBUMHU KpaeBHJIAMHU Ta
BIJIMIHHUM CEPBICOM.

9. 4 nHe 3Hato, 4M M1 apYT I11Ie BOJOII€ roTesieM Ha S50 JTikKOK.

10. T'otenpH1 HOMEpH 3a3BUYAll 34aI0THCS TOACHHO.

Lektion 21

Leistungen in einem Hotel und Hotelleitung
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
definitionsgemal — 3rijgHO BU3HAYCHHS
das Logement -s — sxuTII0, KBapTHpa
die Hauswirtschaft -, -en — momamrse rocriogapcTBo
beinhalten, ie, a — mictutn
die Lagerhaltung -, -en — ckiaacpke rocrnoaapcTBo, CKIaayBaHHs
die Werkstétte -, -en — maiictepHs
einordnen, -te, -t — po3mimryBaru
je nach Dat. — B 3aJ1e’KHOCTI BiJT 4OTO-H.
zunehmend — 3pocTarounii
der Tagungsraum -s, -rdume — koH(pepeHI-3aJ1
die Ticketvermittlung -, -en — mocepeTHUIITBO TIPH KYITiBJIi KBUTKIB
die Nebenleistung -, -en — nonatkoBa mociyra
die Waschereinigung -, -en — npanHs O1LTH3HH
der Liegestuhl -s, -stiihle — me3aonr
der Sportgeréateverleih -(e)s, -e — mpokat CHOPTUBHOTO CIIOPSIIMKECHHS
vielfaltige Kenntnisse einbringen, a, a — BHOCHTH 0araTOCTOPOHHI 3HAHHS
die Entlastung -, -en — BigBoJIiKaHHS
der Stellvertreter -s, — 3acTymHHUK, BUKOHYIOUHUIT 000B’SI3KH
beaufsichtigen, -te, -t — HarnmsaaTu, cocrepiratu
der Groliteil -(e)s, -e — 6inbLIiCTh, OijIbIIAa YaACTHHA

Ubung 2. Lesen Sie und (bersetzen Sie den Text:
Leistungen in einem Hotel und Hotelleitung

Ein Hotelbetrieb bietet definitionsgemal als Hauptleistungen grundsatzlich
Beherbergungsleistungen und Verpflegungsleistungen an. Man unterscheidet
zwischen vier Leistungsstellen bzw. -bereichen:

- Das Logement umfasst Empfang, Hauswirtschaft und Reservierung.

- Zur Verpflegung werden Kiiche, Restaurant, Bar, Etagenservice und
Bankettservice gezahlt.
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- Die Logistik beinhaltet das Einkaufsbiro, die Warenkontrolle, die
Lagerhaltung und das Magazin.

- Die Verwaltung besteht aus Direktion, Buchhaltung (Rechnungswesen),
Controlling, Sekretariat, Marketing und Sales, Personalabteilung und schliellich
Werkstatte und Unterhalt zusammen.

Die Beherbergungsleistungen (Logement) umfassen die Beherbergung im
eigentlichen Sinne, d. h. den Aufenthalt in Zimmern, die meistens mit Betten
ausgestattet sind. In diesen Leistungsbereich werden zudem die Reservierung, der
Empfang, das Check-in und Check-out, Information, Kommunikation und
Concierge eingeordnet.

Die zentrale Verpflegungsleistung ist das Frihstick. Je nach Kategorie
konnen weitere Verpflegungsleistungen angeboten werden.

Kichenleistungen sind die Zimmerspeisekarte (im Rahmen des
Zimmerservices), Verpflegung gemaR Halb- oder Vollpension, Essen a la carte,
Snacks, Desserts und Kuchen, sowie warme Getranke wie Kaffee, Tee,
alkoholfreie Getranke.

Zu den Kellerleistungen gehort das Angebot an Weinen, Bieren, Spirituosen
und sonstige alkoholische Getrénke sowie die alkoholfreien Getranke.

Barbetrieb (ohne Service) und der Bankettservice (Service geschlossener
Veranstaltungen im Hause, zunehmend aufller Haus) ist ein weiterer wichtiger
Bestandteil in Hotels der entsprechenden Kategorie und Nutzung.

Neben diesen Hauptleistungen bieten Hotels oft zahlreiche weitere
Nebenleistungen an, wie:

Telefon/Fax, Internetanschluss, Fernsehen, Pay-TV, Minibar, Radio,
Safe/Tresor, Videos;

Waschereinigung, Bademantel, Badeartikel;

Room Service, Weckdienst, Schuhputzautomaten;

Wellness-Angebote;

Vermietung von Tagungsraumen,;

Garagenbenutzung, Parkplatze, Géstetransfer, Gepacktransport;

Animationsprogramme;

Ticketvermittlung, Ausfliige, Sonnenschirme und Liegestinhle;

Shopping, Boutiquen, Coiffeur, Business-Center;

Bootsanlegestelle, Pool, Fitness, Sportgerateverleih.

Die Leitung eines Hotels hat ein gefdachertes Aufgabengebiet. Hierbei
unterscheiden sich kleine wesentlich von mittelstdndischen oder grofRen
Kettenhotels. Der Hoteldirektor muss vielfaltige Kenntnisse einbringen: von
Marketing Uber betriebswirtschaftliches Controlling bis zur Géstebetreuung. Er
sollte einen rentablen Betrieb fiihren. Eine zweite, zur Entlastung beitragende
Fuhrungsebene ist selten in kleineren Hotels verfugbar. In jedem groReren Hotel
(ab ungefahr 55 Zimmern) gibt es einen Assistenten. Er hat die Aufgabe, die
kleineren Situationen ohne den Direktor zu lésen. In groflen Hotels (ab 100
Zimmer) hat der Direktor im Normalfall noch einen Stellvertreter. Der
beaufsichtigt Personal, Einkauf und einen GrofRteil der Verwaltung. Alle
wichtigen Entscheidungen laufen tber den Tisch des Hoteldirektors.
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Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

1. Welche Hauptleistungen bietet ein Hotelbetrieb an?

2. Wie viele und welche Leistungsstellen bzw. -bereichen unterscheidet man?
3. Was umfasst das Logement?

4. Was wird zur Verpflegung gezahit?

5. Was beinhaltet die Logistik?

6. Woraus besteht die Verwaltung?

7. Was ist die zentrale Verpflegungsleistung?

8. Was sind die Kichenleistungen?

9. Welche Nebenleistungen bieten Hotels an?

10. Was gehort zu den Aufgaben vom Hoteldirektor?

11. Was macht der Stellvertreter des Direktors in einem groRen Hotel?

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) die Buchhaltung, die Sales, die Beherbergungsleistungen, die Spirituosen, die
Animation, das Shopping, rentabel;

b) profitabel, die Verkdufe, die alkoholischen Getrdnke, das Einkaufen, das
Logement, das Rechnungswesen, die Unterhaltung.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
einkaufen, beherbergen, nutzen, reinigen, vermitteln, verleihen, leiten, betreuen,
entscheiden, vertreten, aufgeben.

Ubung 6. Bilden Sie und Ubersetzen Sie Komposita:
groB + der Teil =

der Betrieb + wirtschaftlich =

parken + der Platz =

die Tagung + der Raum =

baden + der Artikel =

der Schuh + putzen + der Automat =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

OCHOBHI TOCJIYTH, PE3€pBYBAaHHS, B 3aJICKHOCTI BIJ KaTeropii, 0e€3aJKkoroibHI
Harmoi, BaXJWBAa CKJIaJ0Ba YacTHMHA, MPOIMOHYBAaTH JIOJATKOBI IOCIYTH,
TeneOaueHHs,  MIAKIIOYEHHS 10  IHTEpHETy,  aHIMallliiHa  mporpama,
0OCIIyrOByBaHHSI TOCTEH, YNpPaBJIsATH pEHTAOETbHUM MHIANPUEMCTBOM, HArJIAIaTH
3a IEPCOHAJIOM, MaTH 3aCTyITHHUKA.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Satze mit folgenden Wortern:

sich unterscheiden von Dat., einen rentablen Betrieb fiihren, verfugbar sein, im
Normalfall, alkoholfreie Getrédnke, auller Dat., die entsprechende Kategorie,
zahlreich, der Bestandteil, schliel3lich.
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Ubung 9. Verbinden Sie die Satze:

1. Ein Hotelbetrieb bietet definitionsgemal als Hauptleistungen ...

2. Man unterscheidet zwischen vier Leistungsstellen bzw. -bereichen: ...

3. Die Beherbergungsleistungen umfassen ...

4. Die zentrale Verpflegungsleistung ist ...

5. Zu den Kellerleistungen gehort ...

6. Der Hoteldirektor muss ...

7. In groRen Hotels (ab 100 Zimmer) hat der Direktor im Normalfall ...

a) ... die Beherbergung im eigentlichen Sinne.

b) ... vielféltige Kenntnisse einbringen.

C) ... das Logement, die Verpflegung, die Logistik, die Verwaltung.

d) ... grundsétzlich Beherbergungsleistungen und Verpflegungsleistungen an.
e) ... noch einen Stellvertreter.

f) ... das Angebot an Weinen, Bieren, Spirituosen und sonstige alkoholische
Getranke sowie die alkoholfreien Getrénke.

g) ... das Fruhstick.

Ubung 10. Stellen Sie die Fragen zu den gestrichenen Wortern:

Hotelnamen

Bei einer Auswertung von ,,trivago* wurde ermittelt, dass es in Deutschland
mit 146mal Hotels "Zur Post" den hdufigsten Hotelnamen gibt. Im
deutschsprachigen Raum gibt es diesen Namen mehr als 300-mal. Geht diese
Haufigkeit auf viele traditionelle Poststationen der Pferdekutschenzeit zuriick, so
ist mit 85-mal "Krone" fiir Deutschland auf Platz 2. Mit "Linde" auf Platz 3 sind 73
Hauser benannt. Weitere h&ufige Hotelnamen in Deutschland und dem
deutschsprachigen Raum sind "Adler" (Schwarzer Adler), "Hirsch”, "Lowe"
(Goldener Lowe), "Sonne", "Central”, "Deutsches Haus", "Zum Grinen Baum".
Unter den 55.000 deutschen Wirtsstuben ist "Ratskeller" der Spitzenreiter. Wie bei
den Hotels folgen die Namen "Adler", "Linde", "Krone" und ebenfalls "Zur Post".
Wahrend "Roma", "Napoli”, "Toscana" fur italienische Kiiche stehen, verweist
"Akropolis", "Poseidon”, "Athen" auf die griechische. Genauso hé&ufig sind die
Namen der asiatisch ausgerichteten Restaurants: "Asia", "Peking" und "Thai". Fir
GroRbritannien wurden mehr als 500 "Red Lions" ermittelt, gefolgt von "Crown"
(Uber 400mal), "White Hart" und "White Horse", sowie die "Royal Oak". Im
Alpenraum sind es "Alpenrose” und "Réssl", einschlielich "Rdssli". Die Namen
gehen auf das Traditionelle zuriick und dies ist der oft werbewirksame Name des
bestehenden Hause, auch wenn sich das Angebot und die Ausstattung &nderte.

Ub.ung 11. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie Uber Leistungen in
einem Hotel und Hotelleitung erfahren haben.

Ubung 12. Ubersetzen Sie ins Deutsche:
1. st 3a0e3nevueHHs XapuyBaHHSIM TOCTEH y TOTeN MPaiolTh KyXHs, peCTOpaH,
Oap, cepBic Ha OBEPCl Ta OEHKETHUMN CEpBIC.
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2. AaMmiHiCTpallis TOTEN0 CKIAMAEThCs 3 TUPEKTOopa, OyXraiarepii, KOHTPOJIIHTY,
CeKpeTapiaTy, MapKETHUHTY, MPOJaxy, BIIALTY KaapiB, MalCTEPHI Ta TEXHIYHOTO
00CITyroByBaHHS.

3. lo mocayr ogimianTa HaJXEKUTh MPOMO3UIlS BHUHA, MHBA, JIKEPO-TOPLITUYAHUX
HAITOTB Ta 1HIIMX aJKOTOJBHUX SIK 1 0€3a]IKOTOJILHUX HAIOIB.

4.V namomy rorteni Bu Moxere 34aTH KOCTIOM B XIMUMCTKY Ta OTPHUMAaTH MOTO
yepes 2 TOJIMHH.

5. Mini6ap MOXHa 3HAUTH B IPaBOMY KYTKY 017151 THCHbMOBOTO CTOJIA.

6. baraxx moxe OyTu qoctaBieHui Bam y Homep.

7. S xotina 6 3HaTH, sIK1 BeTHEC-TIporno3ullii mae Bai rorens?

8. Mu xotinu 6 opeHayBatu Bar Gi3Hec-1IEHTp IJid MPOBEACHHS MiXKHAPOJIHOTO
ceMiHapy.

9.V ripcbkoMy roresni MO>KHa B3SITH Ha MIPOKAT CIIOPTUBHE CIIOPSII>KEHHS.

10. Bci nmpoGiemu moTpiOHO MIBUIAKO BUPIITYBATH.

Lektion 22

DIE WIRTSCHAFT DER UKRAINE
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
der Bergbau = die Montanindustrie — riparya npoMHUCIIOBICTb
die verarbeitende Industrie — 06poOHa IPOMHCIIOBICTH
der Bagger — exckaBatop
die Kornkammer — sxxutHuU11s
die Fruchtbarkeit — poatouicTs
das Werden — cranoBiieHHSI
ist ... zu erwahnen — cix ... 3ragaTu
der Auftrag, (a)e — 3aMoBICHHS
die Nutzpflanzen — Texuiuni KyJIBETYpH
anbauen — BuporryBaTu
die Viehzucht — TBapuHHHIITBO
die Weinberge — BuHOTrpaHUKH

Ubung 2. Lesen Sie und (bersetzen Sie den Text:
DIE WIRTSCHAFT DER UKRAINE

Die Industrie

Die historische Entwicklung des Landes fiihrte zur Bildung drei groRer
wirtschaftlicher Regionen: im Osten, im Westen und im Suden. Im Osten des
Landes entwickelt sich Bergbau- und Schwerindustrie. Das ist das industrielle
Zentrum des Landes. Im Westen der Ukraine spielt die Landwirtschaft eine grof3e
Rolle. Hier dominiert die verarbeitende Industrie. Die Sldregion umfafllt die
Gebiete von Cherson, Mykolajiw, Odessa, die Krym. Die Region hat eine gunstige
Lage durch ihre N&he an das Schwarze Meer.

Bis zum Il. Weltkrieg nahm die Ukraine eine fiihrende Stellung in der
Industrie der Sowijetunion. Zu den wichtigsten Industriezweigen gehdOren die
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Montanindustrie — und Schwerindustrie, mit dem Zentrum in Donbass. Eine
wichtige Rolle in der ukrainischen Industrie spielt die Produktion von Mangan,
Chrom und Aluminium. In der Ukraine produziert man Lokomotiven und Motoren,
Flugzeuge, Schiffe, Bagger und vieles anderes. Man entwickelt auch
Landmaschinenproduktion. Im zaristischen RuBland nannte man die Ukraine die
Kornkammer RufRlands. Der Hauptgrund dafir liegt vor allem in der hohen
nattrlichen Fruchtbarkeit des Schwarzerdbodens und im ginstigen Klima des
Landes.

Aber, leider, wie jeder junge Staat hat die Ukraine viele Probleme ihres
Werdens und ihrer Selbstbestimmung. In erster Linie ist die Wirtschaftskrise in
unserem Lande zu erwéhnen. Viele GroRbetriebe funktionieren nicht, weil sie
keine notwendigen Stoffe, keine Auftrage, keinen Absatz haben. Die Arbeiter
bekommen keinen Lohn. Die Lehrer, Arzte erhalten nicht rechtzeitig ihr Gehalt.
Aber die Menschen haben die Hoffnung auf die Stabilisierung der Wirtschaft.

Die Landwirtschaft der Ukraine

Die Ukraine ist ein groRer Produzent landwirtschaftlicher Erzeugnisse. 1/3
ihrer Landesflache besteht aus der Schwarzerde. Ukrainische Schwarzerde ist
einmalig. Aber gegenwaértige Bdden unterscheiden sich von diesem Muster.
Infolge der verantwortungslosen Ausnutzung verloren viele Bdden ihre
Fruchtbarkeit. Die Ukraine liegt in einer gemaRigen Klimazone. Die klimatischen
Bedingungen sind gunstig, um Weizen, Roggen, Buchweizen, Zuckerriiben, Mais,
Sonnenblumen und andere Nutzpflanzen anzubauen.

Eine besondere Stelle nimmt die Zuckerribe ein. Ihre Verarbeitung gibt
nicht nur Rohstoff fur die Industrie, sondern auch Futter fir die Viehzucht. Grolie
Aufmerksamkeit schenkt man auch dem Gemuse- und Obstanbau. Viele
spezialisierte Betriebe bauen Kohl, Mohren, Gurken, Tomaten, Knoblauch,
Zwiebel, Melonen und Wassermelonen an. In den Obstgarten reifen Apfel und
andere Friichte. Im Stiden des Landes erstrecken sich grof3e Weinberge.

Die Hauptzweige der Viehzucht sind Schweinezucht, Schaf- und
Geflugelzucht.

Die Landwirtschaft der Ukraine erlebt heutzutage schwere Zeit, aber die
Regierung des Landes sucht neue Wege zur Verbesserung der Lage.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

1. Wozu fuhrte die historische Entwicklung der Ukraine?

2. Wie entwickelt sich die Wirtschaft im Osten? (Im Westen? Im Siiden?)

3. Welche Industriezweige gehdren zu den wichtigsten Industriezweigen der
Ukraine? Was produziert man hier?

4. Warum nannte man die Ukraine die Kornkammer RuBlands im zaristischen
Rul3land?

5. Hat die Ukraine Probleme in der wirtschaftlichen Entwicklung und in ihrem
Werden?

6. Produziert die Ukraine landwirtschaftliche Erzeugnisse?

7. Wie ist ukrainische Schwarzerde? Welchem Boden ist sie ahnlich?
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8. Warum verloren ukrainische Boden ihre Fruchbarkeit?

9. In welcher Klimazone liegt die Ukraine? Welche Nutzpflanzen baut man hier
an?

10. Welche Zweige sind die wichtigsten Zweige der Viehzucht?

11. Was erlebt die Landwirtschaft der Ukraine heutzutage?

Ubung 4. Finden Sie entsprechende Aquivalente:

[Ipuninatu yBary, cremiaidi3oBaHl MiANPUEMCTBA, TIpHUYA ITPOMHCIIOBICTb,
BUPOOHUIITBO CITBCHKOTOCTIONAPCHKUX MAIMIWH, CKIQJAaTUCA 3 ..., IPHPOJHA
pOAIOUICTh  YOPHO3EMY, CTa0UII3aIlis E€KOHOMIKH, ClIbCBKOTOCIOAapCchka
MPOAYKIliSA, COPUSITIMBUANA KJIIMaT KpaiHd, OEe3BIANOBITAJIbBHE BHKOPUCTAHHS
3eMellb, IUIAXHU ISl TIOKPAIEHHS! CTAHOBUIIIA.

Ubung 5. Setzen Sie passende Worter ein:

1. Die Ukraine ist €in grofRer .......ccccevevvvviveenennnn landwirtschaftlicher Erzeugnisse.
2. Im Westen der UKraine dominiert .........c.ccoevveevveniiesine e se e Industrie.

X SRR der verantwortungslosen Ausnutzung verloren viele Bdden
ihre Fruchtbarkeit.

4. In jedem Fall haben die Menschen .........cccccccvivevieiiiieiiecinnn, die Stabilisierung
der Wirtschaft.

5. Viele landwirtschaftliche Betriebe .................. verschiedene Nutzpflanzen .... .

6. i des Territoriums der Ukraine besteht aus Schwarzerde.

7.DIe i Entwicklung der Ukraine fuhrte zur Bildung drei grofer

wirtschaftlicher Regionen.
8. Die Ukraine erlebt zur Zeit viele Probleme ihres Werdens. Hier ist die
Wirtschaftskrise in unserem Lande ....... .ooooveeeeeiieieieeee .

Ubung 6. Ubersetzen Sie ins Deutsche:
1. Bhacmigok ICTOPUYHOIO PpO3BUTKY YKpaiHM YTBOPWIMCS TpPHU BEJIHKI
€KOHOHOMIYHI perioHu, a came (und zwar) Ha cxoii, Ha 3axojAl Ta Ha TMIBJHI

KpaiHu.
2. Jlo HalBaXJMBIIMX Trady3edl  MPOMHCIOBOCTI  HajeXaTb TipHHYA
MIPOMHUCIIOBICTb, BAXKKa TPOMHUCIIOBICTb, a TaKOX BUPOOHHUIITBO

CUTBCHKOTOCTIONAPCHKUX MAIIIMH, Cy/ICH, €KCKaBaTOPiB, JOKOMOTHUBIB, JIITAKIB.

3. CXimHuUl perioH — I1e MPOMUCIOBUIN HEHTP KpaiHu. TyT po3BUBAETHCS TipHUYA
Ta Ba)KKa MPOMUCIIOBICTb.

4. Ha 3axoxi Ykpainu mepeBakae 0OpoOHa MPOMHUCIIOBICTh, OCKUIBKH (denn) TyT
BXJIMBY POJIb BIJITPAE CIIILChKE TOCTIOAPCTRO.

5. Panime Ykpainy Ha3uBaju KUTHUILICIO Yepe3 MPUPOJHY POJIFOUICTh YHOPHOZEMY
Ta COPUATIMBUI KIIMaT.

6. Ykpaina po3TanioBaHa B MOMIpHIN KJIiMaTU4YHIM 30H1. Taki KJIiMaTUYHI YMOBH €
CIPUSTIUBUMHU JJI1 BUPOIILYBAHHS OBOYIB Ta ()PYKTIB.

7. OCHOBHUMHM Tany3sMH TBapUHHUITBA € CBHHApCTBO, BIBYAPCTBO Ta
IITax1BHUIITBO.
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8. Hamra kpaina mepeXuBa€ 3apa3 BaKKHil Mepioji, aje JIOIU CIOIBAIOThCS Ha
ctaldlIi3anito EKOHOMIKH.

Lektion 23

Tourismus in der Ukraine
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
der Massentourismus - — MacoBuii TypHu3M
die UdSSR — die Union der Sozialistischen Sowjetrepubliken — CPCP
die Kreuzung -, -en — mepexpecTs
sammeln, -te, -t — 30uparu
attraktiv — mpuBaOiuBUii
vielféltig — pisHOMaHiTHUH
besichtigen, -te, -t — ornamatu
die Kirche -, -n — nepksa
das Kloster -s, Kloster — monactup
die PrachtstraRe -, -n — npocmekr, ¢eneHedeTpHa By U
der Weltkulturerbe -n, -n — cnaaniiaa cBITOBOI KyJIBTYPH
mittelalterlich — cepenupoBiuHMIA
der Einfluss -es, -flisse — BrutuB
der Hafen -s, H&fen — opt
das Firstentum -s, -tlimer — KHsI31BCTBO
die Kiste -, -n — y36epexoks
die Kreuzfahrt -, -en — kpyi3
die Mindung -, -en — pyciio
beeindruckend — Bpaxkaroumii
unberiihrte Natur — HeoTopkana npupoja

Ubung 2. Lesen Sie und (ibersetzen Sie den Text:
Tourismus in der Ukraine

Die Ukraine wurde im Jahr 2017 von mehr als 23,1 Millionen Menschen
besucht (17,3 Mio. davon Touristen), vor allem aus Osteuropa, aber auch aus
der EU (6,3 Millionen) und den USA. Das Land hat eine lange Tradition des
Massentourismus, die schon Mitte des 19. Jahrhunderts begann

Die Ukraine befindet sich an der Kreuzung zahlreicher historischer Wege
zwischen Osten und Westen, Norden und Suden. Sie hat deshalb die Spuren
mehrerer Kulturen gesammelt, unter anderem griechischer, slawischer, jldischer
und deutscher. Das Land hat viele touristisch attraktive Staddte und Landschaften.
Die ukrainische Kiiche ist sehr vielfaltig und hat die Elemente unterschiedlicher
europaischer Kichen aufgenommen. Das Land besitzt auch groRe
Weinbaugebiete.

In den Sté&dten der Ukraine gibt es viele weltbekannte Sehenswirdigkeiten,
die die Touristen gern besichtigen.
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Kyjiw ist die Hauptstadt und Kulturzentrum der alten Rus und der heutigen
Ukraine. Alte Kirchen und Kloster, breite Prachtstralen, Landschaften und
kulturelle Mdglichkeiten locken viele Touristen an. Einige Bauwerke gehoren
zum Weltkulturerbe. Im Kyjiwer Gebiet befindet sich eine Menge von
Sanatorien.

Lemberg ist eine alte Stadt im Westen des Landes, mit mittelalterlicher
Altstadt und originaler Architektur mit polnischen und deutschen Einflissen.

Odessa ist eine Hafen- und Handelsstadt am Schwarzen Meer mit einer
wundervollen Atmosphére, die aus der Mischung zahlreicher Kulturen, unter
anderen der jldischen, griechischen und armenischen, entstand.

Tschernihiw ist die Hauptstadt eines mittelalterlichen Furstentums. Viele
historische Denkméler und schone Landschaften gibt es in der Umgebung.

Dnipro ist eine Stadt am Flul3 Dnipro. Diese Stadt bietet einen schonen Mix
aus Alt und Neu an.

Die Karpaten sind eindrucksvolle Berglandschaften mit Wander- und
Skifahrmoglichkeiten, Kurorte mit Mineralwasserquellen. Beliebteste Urlaubsorte
in den Karpaten sind in Lemberg, Truskawez und Kolomyja zu finden.

Die Asowsche Kste hat viele Badeorte, unter
anderem Berdjansk und Melitopol.

Die Kreuzfahrten auf dem grofRen Fluss Dnipro fihren an vielen alten
Stadten und zahlreichen wunderschénen Landschaften vorbei.

An der Mindung des langsten Flusses Europas im Donaudelta kann man
beeindruckende, unberthrte Natur mit einer Vielzahl seltener Vogel, z.B
Pelikane, entdecken und beobachten.

Tourismus ist in der Ukraine ein wichtiger Wirtschaftszweig, sowohl in den
landlichen Regionen als auch in den Stadten. Vom Tourismus profitieren neben
Gaststatten- und Beherbergungsgewerbe auch Einzelhandel, Dienstleister und
Anbieter von Freizeit- und Unterhaltungsangeboten.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

1. Besuchen die Touristen die Ukraine?

2. \Woher kommen die meisten Touristen?

3. Wann begann der Massentourismus in der Ukraine?

4. Wo befindet sich die Ukraine?

5. Welche Kulturspuren hat sie gesammelt?

6. Wie ist die ukrainische Kiiche?

7. Welche Stadte besichtigen die Touristen am liebsten?
8. Welche Sehenswiirdigkeiten hat Kyjiw (Lemberg, Odessa)?
9. Warum sind die Karpaten sehenswert?

10. Was kann man im Donaudelta beobachten?

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) sich befinden, attraktiv, vielfaltig, bekannt, einige, zahlreich, der Einfluss, die
Atmosphére, der Mix;
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b) schon, unterschiedlich, die Mischung, die Einwirkung, liegen, ein paar, beriihmt,
viel, das Ambiente.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
besuchen, sammeln, besitzen, erben, entstehen, entdecken, wandern, Ski fahren.

Ubung 6. Bilden Sie und tibersetzen Sie Komposita:
viel + die Zahl =

das Kreuz + die Fahrt =

das Wunder + schon =

der Berg + die Landschaft =

der Ski + fahren + die Mdglichkeit =

das Mineral + das Wasser + die Quelle =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

VYnrobiene Miclie BIAMOYMHKY, BIAMOYMBATH HA MOPCBKOMY Y30epexki, KypoprT,
HaJeXaThu J0 CHAJIIMHU CBITOBOi KYyJbTYpPH, ICTOPUYHA IaM ATKa, TIPCbKUN
JaHAmAadT, YUCICHHUHN, caHATOpld, CEpPEeIHbOBIYHE MICTO, MPEKpPAcHI LUEPKBHU Ta
MOHACTHUP1, TYPUCTHYHO IPUBAOJIUBE MICTO.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Satze mit folgenden Wortern:
vor allem, beliebt, viele touristisch attraktive Landschaften, besitzen, anlocken,
Einfluss haben auf Akk., entdecken, beobachten, beeindruckend, unberiihrte Natur.

Ubung 9. Erganzen Sie folgende Satze:

1. Die Ukraine hat eine lange| - hat die Elemente unterschiedlicher

Tradition des Massentourismus, ... européischer Kiichen aufgenommen.
2. Die ukrainische Kiiche ist sehr | - eindrucksvolle Berglandschaften mit
vielfdltig und ... Wander- und  Skifahrmdglichkeiten,

Kurorte mit Mineralwasserquellen.
3. In den Stadten der Ukraine gibt es | - die Touristen gern besichtigen.

viele weltbekannte

Sehenswiirdigkeiten, die ...

4. In Kiew gibt es viele ... - beeindruckende, unberiihrte Natur mit
einer Vielzahl seltener Vogel, z.B.
Pelikane, entdecken und beobachten.

5. Odessa ist ... - eine Hafen- und Handelsstadt am
Schwarzen Meer.

6. Die Karpaten sind ... - alte Kirchen und Kloster, breite
Prachtstralien und wunderschdne
Landschaften.

- die schon in Mitte des 19. Jahrhunderts
7. Im Donaudelta kann man ... begann.
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Ubung 10. Wo verbringen Sie Ihren Urlaub (lhre Ferien) am liebsten? Beachten
Sie den Kasus und die Praposition!

z. B.: in die Alpen, ans Schwarze Meer, an den Bodensee, an die Ostsee, nach
Italien, in die Turkei, in den Schwarzwald: Ich fahre sehr gern in die Alpen. Dort
ist es am schdnsten.

Ich fahre sehr gern nach / in die / ans ...

Ich bin am libsten in / an ...

Mir gefillt am besten in / an ...

Ub_ung 11. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie iber den Tourismus
in der Ukraine erfahren haben.

Ubung 12. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. Vkpainy BiABIAYIOTH nepenayciM TypucTH 3 CxigHoi €Bpomnu, ane il Takox 3
Kpain €Bpornericbkoro Corosy ta CIIIA.

2. VYkpaiHa 3HaxoguThCs B IeHTpi €Bpomu Ta Mae 0araro TypUCTHYHO
PUBAOJIMBUX MICT Ta KPA€BH/IIB.

3. Kpaina BojoOmi€ BEIWKUMH BHHOTPAIHUKAMH, I[IUPOKHUMH TMOJSAMH Ta
PO3KILIHUMH CaJlaMHU.

4. VYkpaiHchbKa KyxHS PpI3HOMaHITHa Ta YyBiOpama B cebe €JIIeMEHTH PIZHHUX
€BPOIECUCHKUX KYXOHb.

5. B wmicrax Ta cenax Ykpainu € 6araro BU3HaYHUX MaM’ SITOK, K1 MPUBAOIIOIOTh
TYpPUCTIB 3 yCHOTO CBITY.

6. JIpBIB - 1e crtape MicTo Ha 3axoai YkpaiHu. Benmka KUTbKICTh TYpPHUCTIB
BIJIBIZIyIOTh MOTO IIOJICHHO, OCKUIBKMA MOTO CTapa YacTHHA HaJ3BUYAWHO KpacHhBa
Ta I1KaBa.

7. Bararo cnopya KueBa HanexaTh 10 CBITOBOI KyJbTYpHOI CIIAIIIMHA 3aBJISKH
TOMY, IO BOHU BIIPI3HSIOTHCS CBOEIO APXITEKTYPOIO Ta ICTOPIERO.

8. Opeca - mne micto Ha y30epexoki YopHoro Mops. Bona HalexuTh [0
HaMKpaCUBIIIKUX MICT Y KpaiHU.

9. V Kapmarax npomnoHyoTh TypucTaM 06araTo MOKJIMBOCTEH IS BIAMOYHHKY.
10. Piuku Ykpaiau yTBOPIOIOTH TaKHil IpeKpacHUi maHamadr, mo 6arato Jroaen
MPOBOJISATH CBiM BUIHHMI Yac Ha iXHIX Oeperax.
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Lektion 24

Tourismus in Deutschland
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
die Voraussetzung -, -en — epexymoBa
die Vielzahl - — maca, Benuka KiJIbKICTh
eine gut ausgebaute Infrastruktur — modpe obmamroBana iHppacTpyKyTpa
die Heilquelle -, -n — mikyBajbHe JKepeio, MTIOMIE HKEPEIIO
sich etablieren, -te, -t — cTtaBaTu BizoMuM, HaOyBaTH PO3TOJIOCY
mondan — ekcTpaBaraHTHUM, BUIITYKaHUH
die Oberschicht -, -en — BepxHiii mpoIapox (CycrijabCTBa)
die Kurstadt -, -stddte — kypopTHe MicTo
der Freie Deutsche Gewerkschaftsbund — BiibHe Himenpke 00’ €IHAHHA
npodCcriiok
die Wiedervereinigung -, -en — Bo3’€IHaHHS
das Wachstum -s — picr, 3pocTanHs
die Gemeinde -, -n — oOmMHA, MyHIITUNIATEHE YTBOPCHHS
der Erlebnispark -s, -s — mapk po3Bar
das Wanderwegnetz -es, -e — ciTka miumx MUIsaXiB
abrunden, -te, -t — okpyrIr0BaTH, HaJIaBaTH JOBEPIICHOCTI
der Umsatz -es, -sdtze — o0ir
die Unterkunft -, -kiinfte — npoxuBanHs (THUMYAcOBE)
der Bauernhof -(e)s, - hofe — censtHcbka caauba
ermitteln, -te, -t — BcraHOBIIOBaTH, BUPaXOBYBaTH
die Reihenfolge -, -n - mocmigOBHICT, TOPSAIOK

Ubung 2. Lesen Sie und (ibersetzen Sie den Text:

Tourismus in Deutschland

Deutschland als  Urlaubsziel verfligt (ber gunstige Voraussetzun-
gen: Gebirgslandschaften (Alpen und Mittelgebirge) See- und Flusslandschaften,
die Kisten und Inseln der Nord- und Ostsee, zahlreiche Kulturdenkmaler und eine
Vielzahl geschichtstrachtiger Stadte sowie eine gut ausgebaute Infrastruktur.
Vorteilhaft ist auch die zentrale Lage in Europa. Deutschland ist mit tber 30
Millionen Ubernachtungsgasten im Jahr eines der meistbesuchten Lander der Erde.

Bereits die alten ROmer nutzten germanische Heilquellen und griindeten
Orte mit Thermen wie Aguae Granni (Aachen) und Aquae
Mattiacorum (Wiesbaden). Ab 1520 etablierten sich infolge der Lehren
der Balneologie die ersten deutschen Heilbader wie Bad Kissingen. Die
mondanen Bade- und Kurorte an den Kisten und im Binnenland etablierten sich
vor allem im 19. Jahrhundert als Reiseziele der europaischen Oberschicht, dazu
gehoren Kurstadte wie Baden-Baden, Bad Ems, Bad Pyrmont, Wiesbaden und die
Badeorte an der Ostseekiste,
wie Binz, Heiligendamm, Heringsdorf, Kiihlungsborn, Travemiinde und Sassnitz.

83


https://de.wikipedia.org/wiki/Infrastruktur
https://de.wikipedia.org/wiki/Freier_Deutscher_Gewerkschaftsbund
https://de.wikipedia.org/wiki/Liste_von_Wanderwegen_in_Deutschland
https://de.wikipedia.org/wiki/Deutschland
https://de.wikipedia.org/wiki/Liste_der_Gebirge_und_H%C3%B6henz%C3%BCge_in_Deutschland
https://de.wikipedia.org/wiki/Liste_von_Fl%C3%BCssen_in_Deutschland
https://de.wikipedia.org/wiki/Liste_deutscher_Inseln
https://de.wikipedia.org/wiki/Nordsee
https://de.wikipedia.org/wiki/Ostsee
https://de.wikipedia.org/wiki/Kulturdenkmal
https://de.wikipedia.org/wiki/Liste_von_St%C3%A4dten_mit_historischem_Stadtkern_in_Deutschland
https://de.wikipedia.org/wiki/Infrastruktur
https://de.wikipedia.org/wiki/Europa
https://de.wikipedia.org/wiki/R%C3%B6misches_Reich
https://de.wikipedia.org/wiki/Aquae_Granni
https://de.wikipedia.org/wiki/Aachen
https://de.wikipedia.org/wiki/Aquae_Mattiacorum
https://de.wikipedia.org/wiki/Aquae_Mattiacorum
https://de.wikipedia.org/wiki/Wiesbaden
https://de.wikipedia.org/wiki/Balneologie
https://de.wikipedia.org/wiki/Bad_Kissingen
https://de.wikipedia.org/wiki/Liste_deutscher_Kurorte
https://de.wikipedia.org/wiki/Baden-Baden
https://de.wikipedia.org/wiki/Bad_Ems
https://de.wikipedia.org/wiki/Bad_Pyrmont
https://de.wikipedia.org/wiki/Binz
https://de.wikipedia.org/wiki/Heiligendamm
https://de.wikipedia.org/wiki/Heringsdorf
https://de.wikipedia.org/wiki/K%C3%BChlungsborn
https://de.wikipedia.org/wiki/Travem%C3%BCnde
https://de.wikipedia.org/wiki/Sassnitz

Nach dem Zweiten Weltkrieg entwickelte sich der Massentourismus. In
der DDR wurde dieser durch den Freien Deutschen Gewerkschafts-
bund organisiert. Seit der Wiedervereinigung steigt der internationale Tourismus
in Deutschland deutlich an, vor allem in den neuen Bundeslandern. Die ITB
Berlin ist die weltweit fihrende Tourismusmesse.

Die meisten Touristen in Deutschland sind Deutsche (Inlandtouristen bzw.
Binnentouristen). Die meisten Besucher insgesamt zieht der Freistaat Bayern an.
Bei den Inlandsreisen ist Mecklenburg-Vorpommern das meistbesuchte Reiseziel
und hat zugleich das starkste Wachstum ausléndischer Gaste.

Etwa 4.000 der 12431 Gemeinden Deutschlands sind in
Tourismusverbénden organisiert, 310 davon sind
als Heilbader, Seebader oder Kurorte anerkannt. Den Gasten stehen unter anderem
6.135 Museen, 360 Theater, 34 Freizeit- und Erlebnisparks, 45.000 Tennisplatze,
648 Golfplatze, 122 National-/Naturparks beziehungsweise Biosphérenreservate,
ein Wanderwegnetz von rund 190.000 km sowie 40.000 km Radfernwege zur
Verfugung. Die deutschen Ferienstral’en runden das Angebot an Reisewegen ab.

In Deutschland erzielt der Fremdenverkehr mit 2,8 Millionen Beschéftigten
einen Umsatz von 140 Milliarden Euro. 125,3 Millionen Géste (101,5 Millionen
aus dem Inland, 23,5 Millionen aus dem Ausland) tatigten 351,4 Millionen
Ubernachtungen (davon 298,5 Millionen durch Inlander und 52,9 Millionen durch
Auslénder) in 54.166 Unterkinften mit etwa 2,6 Millionen Betten.

Die beliebtesten Arten des Tourismus in Deutschland sind Tourismus am
Wasser, Berg- und Wandertourismus, Kultur- und Stédtetourismus,
Fahrradtourismus, Einkaufstourismus, Geschafts- und Kongress-
tourismus, Kurtourismus, Kinder- und Jugendreisen, Urlaub auf dem Bauernhof.

Die Deutsche Zentrale fir Tourismus ermittelt jedes Jahr die Top-100 der
beliebtesten  Sehenswiirdigkeiten in  Deutschland, befragt werden dazu
ausschliellich internationale Touristen. Fir das Jahr 2019 wurde diese
Reihenfolge ermittelt:

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

Uber welche Voraussetzungen verfiigt Deutschland als Urlaubsziel?

Warum ist Deutschland eines der meistbesuchten Lander der Erde?

Was haben die alten Romer gegriindet?

Was hat sich ab 1520 in Deutschland etabliert?

Wann hat sich der Massentourismus in Deutschland entwickelt?

Seit wann steigt der internationale Tourismus in Deutschland deutlich an?

Was steht den Gésten in Deutschland zur Verfugung?

. Mit wie vielen Beschaftigten und welchen Umsatz erzielt der Fremdenverkehr
in Deutschland?

9. Welche Arten des Tourismus sind am beliebtesten in Deutschland?

10. Welche Sehenswiirdigkeiten gehoren zu der Top-10 der beliebtesten in
Deutschland?

N~ wdE

Ubung 4. Finden Sie Antonyme:
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a) vorteilhaft, ausschlief3lich, die Vielzahl, mondan, ansteigen, das Inland, stark,
das Angebot, der Einkauf, das Wachstum;

b) einschlieBlich, die Nachfrage, hésslich, der Verkauf, das Ausland, der
Rickgang, nachteilhaft, der Mangel, schwach, fallen.

Ubung 5. Wie lauten die Verben?

die Verfiigung, die Lage, die Ubernachtung, das Bad, die Reise, die Vereinigung,
der Besucher, der Beschaftigte, der Verband, das Erlebnis, der Einkauf, die
Wanderung.

Ubung 6. Bilden Sie und (bersetzen Sie Komposita:
alt + die Stadt =

die Natur + der Park =

der Oktober + das Fest =

die Welt + das Erbe =

fremd + der Verkehr =

der Wein + anbauen + das Gebiet =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

TipCbKUN Kpa€BUI, OCTPIB, BUTIAHHM, BHACIIIOK, MPOBIIHUN, HaNyJIt0OJIEHIIT
BU3HAYHI MaM’SITKH, MPaIIBHUK, MaTH Y PO3MOPSIKEHH], HAMOUTBII BiJABITyBaHA
MeTa IOJI0OPOXKI.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Satze mit folgenden Wortern:
verfligen Uber Akk., das Kulturdenkmal, vorteilhaft, befragen, einen Umsatz
erzielen, die Gemeinde, das starkste Wachstum, deutlich, auslandisch, weltweit.

Ubung 9. Verbinden Sie die Satze:

1. Badetourismus und Wassersport sind ...

2. Die Berge spielen fir Aktivurlauber sowohl im Winter (Wintersport), als auch
im Sommer (Bergwanderungen, Bergsteigen, Mountainbiking) eine bedeutende
Rolle. ...

3. Der Stadtetourismus erfasst vor allem ...

4. Fahrradtourismus ist eine populdre Form des Aktivurlaubs. Deutschland bietet
hervorragend ausgebaute touristische Radrouten. ...

5. Der Einkaufstourismus findet unter anderem auf regionaler Ebene statt, ...

6. Der Geschéfts- und Kongresstourismus findet vor allem ...

7. Kinder- und Jugendreisen sind in Deutschland ein stark wachsendes Segment.

8. Kurtourismus bzw. Gesundheitstourismus wird vor allem ...

9. Der Urlaub auf dem Bauernhof erzielt in Zeiten
steigenden Umweltbewusstseins ...
a) ... die groBen Stidte und einzelne, touristisch beriihmte Stidte. Die

wertvollsten Altstadte,wie Heidelberg, Bamberg, Lubeck, Regensburg, Rothenburg
und Stralsund, und die groiten deutschen Stédte, allen
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voran Berlin, Hamburg und Miinchen, ziehen besonders auch Besucher aus aller
Welt an. Gaste halten sich in Stadten meist wesentlich kirzer auf als in landlichen
Tourismusorten, geben aber pro Tag im Durchschnitt mehr Geld aus.

b) ... an Kiisten und Inseln der Nord- und Ostsee von groRer Bedeutung, vor allem
in den deutschen Seeb&dern.

c) ... Dabei sind zwei Arten zu unterscheiden: Eine Radreise mit mehreren
Etappen, von einem Ubernachtungsort zum nichsten; und Radausfliige immer vom
gleichen Quartier aus (auch Sternfahrt genannt).

d) ... Die hochsten Berge in Deutschland liegen in den Bayerischen und Allgéuer
Alpen. Die Mittelgebirge, beispielsweise Bayerischer
Wald, Schwarzwald, Harz und Rhon, sind Ziele fur Wanderer. Auch flachere
Bereiche wie die Steilkistenlandschaften auf Riigen oder in der hugeligen
Eiszeitlandschaft Mecklenburgische Seenplatte sind beliebte Wanderziele.

¢) ... in den Wirtschaftszentren statt. Deutschland ist u.a. der global
bedeutendste Messestandort.
f) Es gibt ein reichhaltiges Netzwerk

von Jugendherbergen bzw. Hostels, Ferienlager-Angeboten und Angeboten fiir
den Jugendaustausch mit internationalen Besuchern.

g) ... zum Beispiel von den Dorfern oder kleineren Stadten hinein in die Mittel-
und Oberzentren oder Metropolen. Zum Einkaufstourismus kommt es auch in
Grenzgebieten wegen des Preisgefélles zwischen benachbarten Lé&ndern, oder
wegen unterschiedlicher Sortimente.

h) ... beachtliche Anteile.

1) in Heilb&dern und Kurorten angeboten. Neben medizinischen
Kuranwendungen werden auch Wellness-Aufenthalte angeboten.

Ubung 10. AuRern Sie Ihre Meinung zu dem folgenden Text:

Internet

Im Buchungsverhalten der Géste spielt das Internet eine groRe Rolle. Viele
Gaste informieren sich auf Webseiten ber Kommentare von ihresgleichen (ber
den Urlaubsort und in Frage kommende Hotels, bevor sie buchen. Die Buchungen
erfolgen oft sehr viel kurzfristiger als friher. Wahrend gedruckte Reisefiihrer als
Nachschlagewerke noch stark verbreitet sind (z. B. Baedeker, Marco
Polo, Michelin und Varta), erfahren Webportale wie der freie
Reisefuhrer Wikivoyage und Virtualtourist oder Austausch- und Bewertungsplatt-
formen wie trivago, Opodo, Expedia, TripAdvisor und Holidaycheck zunehmende
Verbreitung. Buchungsportale wie HRS, Hotel-
ami, KAYAK, Unister, Travel24.com und hotel.de werden heute hdufiger fir
Hotelbuchungen genutzt als klassische Reisebiros, welche jedoch fir
Gesamtpakete und personalisierte Angebote weiterhin Bedeutung haben. Auch
Urlaubsaktivitaten und Sehenswurdigkeiten werden hé&ufig ber das Internet
bestellt, z. B. Gber GetYourGuide.

Das Interesse an Destinationen im zeitlichen Verlauf kann auch anhand der
Suchbegriffe bei Google grafisch dargestellt werden: Google Trends Hier wird
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deutlich, dass die Suche nach passenden Urlaubsregionen ab April ansteigt und im
Sommer ihren H6hepunkt erreicht.

Ub_ung 11. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie ber den Tourismus
in Deutschland erfahren haben.

Ubung 12. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. HactynHoro poky mu noigemo 10 MionxeHna Ha Okrobepdect. A Tu OyB Bxke y
MionxeHi?

2. HiMeuunHa Mae y po3NOpsKEHHI MpeKpacHi JaHamadTH, sKi MpUBAOIIOIOThH
TYpPUCTIB 3 YCHOTO CBITY.

3. HiMeuunHa HaJeXKUTh 10 HAHO1IBII BIJIBITyBaHUX KpaiH CBITY.

4. Munynoro poky Mu Oyiu y 3amMky HoHmBaHmTailH, SKUi Bpa3uB HAC CBOEIO
Kpacoro.

5. Ilicns Bo3’eiHaHHSI 3HAYHO 3pOCTA€ MIXKHAPOAHUHN Typu3M B HiMeuuuHi, nepen
yCIM y HOBHX (heIepaTUBHUX 3EMJISIX.

6. Kpaiau, wmicta i perionn, Ttypomneparopu (Reiseveranstalter), mopramm 3
OpoHioBaHHS 1 rotem 3 moHan 180 KpaiH Mpe3eHTYIOTh CBOi MPOIMO3HIIT Ha
MixuHapoH1ii TypucTuuHii O0ipki bepiina.

7.Tocti HiMeuunHu oxodye BiABIAYIOTH My3€i, TeaTpu, MapKd aTpakilioHIB Ta
po3Bar, HalllOHaJbHI, TPUPOIHI MAPKH, Ol0CHEPHI 3aNOBIAHUKY, MAHTAHYUKHU JIJIS
roib(dy Ta TEHICY, OTJSAAI0Th MaM’ STHUKHU KYJIbTYPH, a TAKOXK POOJISITH MOKYTIKH.
8. bararo HIMIIIB pOOJATH BENOCUIIEHI TYpW MO KpaiHi, OCKUIBKH TYT ICHYE
PO3BUHYJIA MEpeXka BEIOCUIIETHUX JTOPIKOK.

9.V 2004 porti Himi 3aicHIIN 274 MITH. Iogopoxei, cepen sskux (von denen) 73
% Oynu BcepeanH1 KpaiHu.

10. IIpum ubomy BoHHM 3a0poHIoOBanu 1,4 Maps. HouiBenb 1 BuTpatwin 120 mupz.
€BpO, cepen sakux 61,4 Mup/. €éBpO NpUMNaIM Ha 3aKOPIOHHI MOJOPOKI.

Lektion 25

KURORT
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
die Eignung - — 3paTHiCcTh
verleihen, ie, ie — nanaBaTu
die Wasserkur -, -en — BoioJ1ikyBaHHs
prédgend — Bu3HaAYaILHUI
der Dampf -(e), Dampfe — mapa
das Heilmittel -s, - — nikyBanbHuit 3aci0
maligeblich — Bupimmansuuii, 3HaUHAN
gesundheitsfordernd — o3mopoBrOI0OYH, KOPUCHHIA SIS 3I0POB’ s
die gehobene Gesellschaft — Bue cycmiabcTBO
sich einbiirgern, -te, -t — BKOpIHATHUCS, IPHUKHUBATHCS
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die Bewegung -, -en — pyx

wohlhabend — 3amoxxuuii

diplomatische Verhandlungen — aunnomaTiysi neperoBopu

der flieRende Ubergang — nnapHuii mepexin

zeitgenossisch — cygacHuit

der Verkehrsanschluss -es, - schllisse — Tpancnioptre criony4eHHs
hinsichtlich Gen. — o BigHOIICHH!O 710

die Abwasserentsorgung - — BOJIOBiABEICHHS

anstreben, -te, -t — ro6uBaTucs, foMaraTucs

entsprechende Erfahrung — BignoBigHuii 10CBixa

Ubung 2. Lesen Sie und (bersetzen Sie den Text:
KURORT

Als Kurort werden Gemeinden oder Gemeindeteile  bezeichnet, denen
aufgrund ihrer besonderen Eignung fir eine medizinische Therapie ein
entsprechendes Pradikat verliehen wurde. Kurorte, in
denen Wasserkuren (Badekur oder Trinkkur) praktiziert werden, bezeichnet man
auch als Badeorte. Kurorte an der Kiste werden als Seebéder bezeichnet.

Pragend fir einen Kurort ist das VVorhandensein natirlicher Heilmittel des
Bodens, des Wassers oder des Klimas oder die Mdglichkeit flr eine Physiotherapie
nach Kneipp.

Heille Dampfe, Mineral- und Thermalquellen zu therapeutischen Zwecken
wurden schon von den Romern verbreitet genutzt, die Heilb&der anlegten,
z.B. Agquae Granni (heute: Aachen), Aquae
Mattiacorum (heute: Wiesbaden), Aquae (heute: Baden-Baden) usw.

Die ersten modernen Bade- oder Kurorte entstanden im 18. Jahrhundert
in England fur die Ober- und Mittelschicht. Mafgeblichen Einfluss auf die
britische Badekultur hatte der Mediziner Richard Russell (1687-1759), der sich
intensiv mit der gesundheitsfordernden Wirkung von Meerwasser befasste und
einer der Pioniere der Thalassotherapie war. Beispiele aus dieser Zeit
sind Bath, Brighton, Buxton und Harrogate.

Ab dem 19.Jahrhundert Ubertrug sich diese Entwicklung auch auf
das europdische Festland. Die mecklenburgischen Ostseebédder wie Heiligendamm,
die béhmischen Kurorte Karlsbad, Kyselka und Marienbad,
die nassauischen Kurorte Wiesbaden, Schlangenbad, Bad Schwalbach und Bad
Ems oder die 6sterreichischen Kurorte Bad Ischl oder Bad Gastein entwickelten
sich bald zum Treffpunkt der gehobenen Gesellschaft. Auch in Russland
entwickelten sich die Kurbader im 19. Jahrhundert, beriihmtes Beispiel ist Sotschi.

In Japan wurden schon in frihester Zeit die heillen Quellen (Onsen) zum
Baden benutzt, nach der Offnung des Landes im 19. Jahrhundert wurden in einigen
Orten mit diesen Quellen nach westlichem Vorbild Kurorte eingerichtet, die heute
beliebte Touristenziele sind, etwa Beppu.

Fir die im 19. und frihen 20. Jahrhundert international flhrenden
historischen Mode- und Kurbader blrgerte sich der Begriff "Weltbad" ein. Sie
unterscheiden sich von anderen Kurorten vor allem durch folgende Kriterien:
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Vergniigungsangebote: Das gesellschaftliche Leben in einem Weltbad ist
mindestens genauso wichtig wie die medizinische Kur, wenn nicht wichtiger. Ein
Weltbad bot dem Kurgast vielféltige Moglichkeiten, seine Freizeit zu verbringen,
so zu Bewegung und Sport, Ausfliigen in die Umgebung, Theater und Konzert,
Bibliothek und Spiel.

Gaste: Das Weltbad war attraktiv fir Géaste aus allen funf Kontinenten.
Besondere Aufmerksamkeit genossen prominente Besucher, die weitere Besucher,
vor allem aus Adel und gehobenem Birgertum, anzogen. Uber Standesgrenzen
hinweg interagierten unterschiedliche wohlhabende Bevolkerungsgruppen in
kosmopolitischer, informeller Atmosphdre, was zu Geschéftsanbahnungen und
diplomatischen Verhandlungen genutzt wurde.

Architektur: Es gibt Kur-, Villen- und Versorgungsviertel, Garten und Parks
mit flieRendem Ubergang in die umgebende Landschaft.

Infrastruktur und Versorgung: Ein Weltbad bot trotz der geringen Zahl an
Einwohnern den Gasten allen zeitgendssischen Komfort, der damals noch nicht
einmal in allen GroRstadten Ublich war. Dazu gehoren guter Verkehrsanschluss,
Kommunikationsmdglichkeiten (wie Telegrafie und Telefon auf dem jeweils
neuesten Stand), luxuriéses Warenangebot, differenzierte Hotellerie und
Gastronomie sowie modernste Technologie beispielsweise hinsichtlich der
Energieversorgung oder der Wasserver- und Abwasserentsorgung.

Mehrere dieser traditionellen Kurbader streben unter dem Namen Great
Spas of Europe (englisch: "Bedeutende Kurorte Europas™) einen Eintrag als
UNESCO-Welterbe an.

In Deutschland werden die folgenden Arten von Kurorten vergeben:

Heilbad (z. B. Seeheilbad, Mineral-Heilbad, Moorheilbad, Peloid-Heilbad,
Thermalheilbad, Kneippheilbad, Nordsee-Heilbad);

Ort mit Heilgquellen-Kurbetrieb, Heilstollen-Kurbetrieb, Peloid-Kurbetrieb
oder Sole-Kurbetrieb;

Heilklimatischer Kurort;

Kneippkurort (auch Kneipp-Kurort);

Seebad;

Luftkurort.

Kurorte sind Kompetenzzentren sowohl im Bereich der &rztlichen als auch
der therapeutischen Versorgung. So verfligen die Kurérzte zusatzlich zu der
ublichen  medizinischen  Ausbildung (ber eingehende Kenntnisse der
ortlichen Naturheilverfahren (ortstypische Heilmittel) und haben entsprechende
Erfahrung mit diesen Anwendungen. Die Therapeuten sind in der Regel
spezialisiert. So lassen sich bei den Kuraufenthalten meist grofiere Heilerfolge
erzielen als am Wohnort. Zudem ist die kurdértliche Infrastruktur meist so angelegt,
dass der Gast viel flr seine Gesundheit tut.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

1. Was wird als Kurort bezeichnet?

2. Was ist fur einen Kurort pragend?

3. Wann entstanden die ersten modernen Bade- oder Kurorte?

89


https://de.wikipedia.org/wiki/Great_Spas_of_Europe
https://de.wikipedia.org/wiki/Great_Spas_of_Europe
https://de.wikipedia.org/wiki/Deutschland
https://de.wikipedia.org/wiki/Heilbad
https://de.wikipedia.org/wiki/Seeheilbad
https://de.wikipedia.org/wiki/Moorheilbad
https://de.wikipedia.org/wiki/Peloidtherapie
https://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Kneippheilbad&action=edit&redlink=1
https://de.wikipedia.org/w/index.php?title=Ort_mit_Heilquellen-Kurbetrieb&action=edit&redlink=1
https://de.wikipedia.org/wiki/Peloide
https://de.wikipedia.org/wiki/Heilklimatischer_Kurort
https://de.wikipedia.org/wiki/Kneippkurort
https://de.wikipedia.org/wiki/Seebad
https://de.wikipedia.org/wiki/Luftkurort
https://de.wikipedia.org/wiki/Kurarzt
https://de.wikipedia.org/wiki/Naturheilverfahren
https://de.wikipedia.org/wiki/Heilmittel
https://de.wikipedia.org/wiki/Infrastruktur

4. Wer war einer der Pioniere der Thalassotherapie?

5. Wie heilRen die bekanntesten Kurorte auf dem europaischen Festland des 19.
Jahrhunderts?

6. Was bedeutet der Begriff "Weltbad"?

7. Was streben mehrere der traditionellen Kurb&der unter dem Namen Great Spas
of Europe an?

8. Welche Arten von Kurorten werden in Deutschland vergeben?

9. In welchem Bereich sind Kurorte Kompetenzzentren?

10. Woruber verfligen die die Kurérzte?

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) die Heilmittel, maRgeblich, das Meer, prominent, wohlhabend, zeitgendssisch,
tun, das Festland, das Vorbild;

b) entscheidend, die See, der Kontinent, reich, machen, die Medikamente, das
Beispiel, bertihmt, modern.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
bezeichnen, entwickeln, 06ffnen, bewegen, spielen, verhandeln, versorgen,
entsorgen, ausbilden, kennen.

Ubung 6. Bilden Sie und Ubersetzen Sie Komposita:
die Kompetenz + das Zentrum =

die Natur + heilen + das Verfahren =

die Kur + der Aufenthalt =

das Moor + heilen + das Bad =

die Ware + das Angebot =

das Geschéft + die Anbahnung =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

JmikyBaHHs (Kypc JKYBaHHS), BIAIOBIJHA OIlIHKA, BOJOJIIKYBaHHS, KypopT (3
MiHEpaJIbHUMHU JpKepenamMu a00 Ha MOpi, BOJH), Miclle 3yCTpidi BHIIOrO
TOBApPHUCTBA, 32 3aXiTHUM 3pa3KOM, IUTIONIMNA KYpPOPT, MOPChKHN (ITPUMOPCHKHUIA)
KypopT, KypopT 13 BOJOJIKYBaHHAM 3a MeTojoM KHelrma, IUTIOMUNA KypoprT,
OAIbHEOJIOTIYHUN  KypOpT, JIKyBaJbHUH KypoOpT 3 MIHEpAJIbHUMH BOJAMH,
JIKYBaJIbHUW KYPOPT 3 TPSI3bOBUMH BaHHAMHU.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Satze mit folgenden Waortern:

der Kurort, die Ortschaft, verleihen, sich bertragen auf Akk., das Seeheilbad,
luxurioses  Warenangebot,  hinsichtlich  Gen.,  zusétzlich, der gute
Verkehrsanschluss, anlegen.
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Ubung 9. Verbinden Sie folgende Sétze:

1. Als Kurort werden ...

2. Kurorte, in denen Wasserkuren
praktiziert werden, bezeichnet man auch
als ...

3. Kurorte an der Kiste werden als ...

4. Pragend fir einen Kurort ist das
Vorhandensein ...

5. Heile Dampfe, Mineral- und
Thermalquellen zu  therapeutischen
Zwecken wurden schon von...

6. Die ersten modernen Bade- oder
Kurorte entstanden ...

7. In Deutschland werden die folgenden
Arten von Kurorten vergeben:...

8. Kurorte sind Kompetenzzentren
sowohl im Bereich... .

9. So verfugen die Kurérzte zusétzlich
zu  der  Ublichen  medizinischen
Ausbildung...

10. Die Therapeuten sind in der Regel...

- naturlicher Heilmittel des Bodens, des
Wassers oder des Klimas oder die
Moglichkeit fir eine Physiotherapie

nach Kneipp.

- Gemeinden oder  Gemeindeteile
bezeichnet, denen aufgrund ihrer
besonderen Eignung fur
eine medizinische Therapie ein

entsprechendes Préadikat verliehen
wurde.

- den RGmern verbreitet genutzt.

- Badeorte.

- Uber eingehende Kenntnisse der
ortlichen Naturheilverfahren und haben
entsprechende Erfahrung mit diesen

Anwendungen.
- Heilbad; Ort mit Heilquellen-
Kurbetrieb; Heilklimatischer Kurort;

Kneippkurort; Seebad; Luftkurort.

- im 18. Jahrhundert in England flr
die Ober- und Mittelschicht.

- Seebéader bezeichnet.

- spezialisiert

der arztlichen als auch der

therapeutischen Versorgung.

Ubung 10. Smalltalk beim Essen - Ordnen

Sie die Reaktionen a-g zu:

1. Das ist ja lecker.
2. Hat es dir nicht geschmeckt?

3. Ist das schwer zu kochen? b

___a) Das ist Borschtsch. Das isst man bei
uns sehr oft.

) Das freut mich, wenn es dir schmeckt.

4. Was ist das? Das kenne ich| _ c) Doch! Aber ich schaffe nicht alles, es

nicht. Ist zu viel.

5.Du bist ja eine ganz tolle| _ d) Es ist nicht einfach. Ich kann dir das

Kochin! Rezept geben.

6. Und? Schmeckt’s dir? ___e) Danke, ich koche einfach gern, wenn
ich Zeit habe.

_ 1) Ja, das ist ganz fantastisch.

Ubung 11. Sie mochten ins Kurhaus Baden Baden fahren. Rufen Sie die Rezeption
an und reservieren Sie ein Zimmer. Vereinbaren Sie Ankunft, Abreise. Fragen Sie
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nach dem Preis, W-Lan, Blick aus dem Fenster, den Behandlungsméglichkeiten,
der Kompetenz der Kurarzte usw.

Ubyng 12. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie Uber Kurorte
erfahren haben.

Ubung 13. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. Kypoptu Ha MOpcbkoMy y30€pexiki Ha3UBaIOThCSI MOPCHKUMU KypOpTamu.

2. BusHauanbHMM I KypOpPTY € HAsSBHICTh MPUPOAHIX JIKyBaJIbHUX 3ac00iB
IPYHTY, BOJIK a00 KJIiMary, ab0 MOKJIMBICTH (izioTeparrii 3a MeTogoM KHeiina.

3. Ilepui cyvacHi kypoptu BuHukIu y XVIII cropiuui B AHIIIT [U1s1 BEPXHBOTO Ta
CepEeIHBOTO MPOUIAPKY CYCIIbCTBA.

4. 3 XIV cropiuus NOMMPUBCS PO3BUTOK KYpOpTIB Ha EBpONEHChKOMY
KOHTHUHEHTI.

5. ¥V XVIII- XIV cropiyusix NpUKUBCA TEPMIH «CBITOBHM KypoOpT», SIKHI
BIJIPI3HSIETHCS BJ] IHIIMX KUIBKOMa KPUTEPIAMH.

6. CycnuibHE XKUTTS y CBITOBOMY KypOpPTI NMEPEBAKHO TaK CaMO BaXJIMBE, SK 1
MEJIMYHE JIIKYBaHHS.

7. 3aMOXHI TPyHOH HAaceJICHHs YacTO MPOBOJATH INEPETrOBOPH Ha KypopTax B
HedopMalbHIi 00CTaHOBII.

8. Xopoiie TpaHCIOPTHE CIOJYYEHHS BIJITpa€ BaXKJIUBY POJIb JUIsl OyIb-sKO1
YCTaHOBH.

9. MinepanbHuii 0aTBEHEONIOTTYHUN KypOPT MYCUTh OyTH MOOYJOBaHUMN O KIHIIS
LBOTO POKY.

10. Ha xmiMaTH9HOMY KYpOPTI TICTh MOK€ Oarato 3poOUTH JIJIsi CBOTO 3/I0POB’ 4.

Lektion 26

Restaurant
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
verzehren, -te, -t — cmosxuBatu (iky)
die Kneipe -, -n — mmHOK
die Garkuche -, -n— tpakTup
die AusfallstraBe -, -n — mpugOpoOKHA MiChKa BYJIHIISA
speisen, -te, -t — 3’imatu
servieren, -te, -t — cepBipyBaTtH, MoaaBaTu
das Ausflugsrestaurant -s, -S — 3amicbkuii pecropan
uberkommen, a, 0 — nepexoasiyii, ycraaKkoBaHHH
das Zunftrecht -(e)s, -S — mpaBo peMiCHHYHUX LEXiB
die Bewirtung -, -en — npuroIianHxs, TOCTUHHICTb
aufheben, 0, 0 — BiAMIHATH, JTIKBIIOByBaTH
das Bewirtungsgewerbe -s, - — 3aitasaTTs (mpodecist) mpuromanHs
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die Innung -, -en — kopmopariis, 1ex, CIijaKa

der Abgeordnete -n, -n — nemyTar, generat

zugezogen — mpuixKIHKUN

fliehen, 0, 0 — Tikatn

beibehalten, ie, a — 36epiratu

die Haute Cuisine [outkwI'zi:n] — BUCOKa KyXHs, KyJIiHApis IK MHUCTEIITBO

die Grande Cuisine — Benuka KyxHsl

a la carte — 3a meHr0

die Restaurantkette -, -n — pectopanna Mepexa
das Schnellrestaurant -s, -s — dact ya

die Selbstbedienung - — camoo6cyroByBanHs

Ubung 2. Lesen Sie und (bersetzen Sie den Text:
Restaurant

Restaurants sind heute gehobene Gaststatten, in denen
Speisen und Getranke angeboten und verzehrt werden. Sie bieten eine Auswahl an
Gerichten an und haben separate Tische oder R&ume fur ihre Gaste. Die
Bezeichnung ,,Restaurant™ entstand im 18. Jahrhundert in Frankreich.

Restaurants gab es schon im Romischen Reich. Uber das ganze
Stadtgebiet Pompejis verteilt wurden ca. 160 Kneipen und Garkiichen,
sogenannte Thermopolia, gefunden, die besonders entlang der AusfallstraRen und
an den offentlichen Platzen konzentriert waren.

Vollwertige Restaurants finden sich in China erst um das 10. Jahrhundert.
Zu dieser Zeit war China ein wohlhabendes Land, und in den Stadten gab es
zahllose Restaurants mit Spezialitdten und regionalen Stilrichtungen. Zur
damaligen Allgemeinbildung gehorten Kenntnisse der Kochkultur. Restaurants
besuchte man, um etwas Besonderes oder besonders Gutes zu speisen. In eleganten
Restaurants wurden auch preiswerte Speisen fiir einfache Arbeiter serviert. Diese
Tradition ist noch geblieben, nur dass im Lauf der Zeit getrennte Raume fir die
verschiedenen Anspriiche Ublich wurden. Chinesische Restaurants hatten und
haben oft schon morgens gedffnet und werden auch zum Frihstick besucht. Seit
dem 14. Jahrhundert entwickelte sich der Tourismus in China, so entstanden an
landschaftlich reizvollen Punkten Ausflugsrestaurants, und auf Seen fuhren
Restaurantschiffe.

In Europa starb die Tradition des Romischen Reiches aus. Gasthduser
wurden vor allem von Reisenden besucht. Auf den gemeinschaftlichen Tisch kam
Essen, dessen Qualitat meist sehr einfach war. Es wurde gegessen, nicht gespeist.

Restaurants im heutigen Sinn entstanden erst wieder zur Zeit
der franzosischen Revolution, in der das Uberkommene Zunftrecht fir
Bewirtung aufgehoben wurde. Vorher war das Bewirtungsgewerbe
in Suppenkichen, Pastetenbédcker und andere Innungen streng getrennt.

Vor der Revolution gab es in Paris weniger als hundert Restaurants, aber
schon um 1800 waren es etwa 500 bis 600. Es wurde Sitte, dass sich zugezogene

93


https://de.wikipedia.org/wiki/Selbstbedienung
https://de.wikipedia.org/wiki/Gastst%C3%A4tte
https://de.wikipedia.org/wiki/Gericht_(Speise)
https://de.wikipedia.org/wiki/Getr%C3%A4nk
https://de.wikipedia.org/wiki/Frankreich
https://de.wikipedia.org/wiki/Pompeji
https://de.wikipedia.org/wiki/Thermopolium
https://de.wikipedia.org/wiki/Tang-Dynastie
https://de.wikipedia.org/wiki/Allgemeinbildung
https://de.wikipedia.org/wiki/R%C3%B6misches_Reich
https://de.wikipedia.org/wiki/Franz%C3%B6sische_Revolution
https://de.wikipedia.org/wiki/Zunft#Zunftrecht
https://de.wikipedia.org/wiki/Suppenk%C3%BCche
https://de.wikipedia.org/wiki/Franz%C3%B6sische_Revolution

Abgeordnete und wohlhabend gewordene Birger zu geschéaftlichen
Besprechungen und privaten Verabredungen im Restaurant trafen.

Die Pariser Restaurants wurden mehrheitlich von Kd&chen und deren
Brigaden betrieben. Diese machten sich selbstdndig, nachdem ihre adligen
Arbeitgeber ins Ausland geflohen waren. Sie behielten den gehobenen Kochstil
bei und machten diesen den Burgerlichen zugénglich. So wurde die Haute
Cuisine durch die Restaurants zur sogenannten Grande Cuisine.

Das Neue der Restaurants war das Platzieren der Géste an Einzeltischen. Das
Speiseangebot a la carte durch Einfliihrung der Speisekarte und nahezu rund um
die Uhr war, eine warme Mahlzeit auBer Haus zu erhalten. Das Restaurant bot den
Service der individuellen Bedienung. In den normalen Gaststatten gab es zu dieser
Zeit keine freie Menuwahl, sondern nur ein Tagesmen(li zum Festpreis.

In anderen européischen Landern und in den USA wurde das ,,Restaurant®-
Konzept mit freier Mentwahl erst im 19. Jahrhundert Gblich. Zun&chst gab es nur
Hotelrestaurants. Der bekannteste franzosische Koch Ende des 109.
Jahrhunderts, Georges Auguste Escoffier, wurde Chefkoch im Hotel Ritzin
London. Sein Kochstil pragte die gehobene Restaurantkiiche weltweit.

Seit der Mitte des 20. Jahrhunderts gibt es Restaurantketten, die in
verschiedenen Stadten Restaurants mit weitgehend
identischer Speisekarte anbieten. Als Sonderform gilt
das Schnellrestaurant mit Selbstbedienung wie McDonald’s.  Eine  weitere
Sonderform ist die Erlebnisgastronomie.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

1. Was bieten Restaurants an?

2. Wann und wo entstand die Bezeichnung ,,Restaurant*?

3. Gab es schon Restaurants im Rémischen Reich?

4. Wann entstanden Restaurants in China und wie waren sie?
5. Wie ist die Geschichte von Restaurants in Europa?

6. Wann und wo entstanden Restaurants im heutigen Sinn?
7. Was war das Neue der Restaurants?

8. Wie ist die Geschichte von Restaurants in den USA?

9. Wer war der bekannteste franzosische Koch Ende des 19. Jahrhunderts und wie
war sein Beitrag in die Restaurantkiiche?

10. Seit wann gibt es Restaurantketten?

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) die Speise, separat, vollwertig, speisen, preiswert, der Tourismus, schon, rund
um die Uhr, identisch, oft, tblich;

b) getrennt, der Fremdenverkehr, haufig, gleich, verzehren, das Gericht, glnstig,
bereits, vollstdndig, gewohnlich, Tag und Nacht.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
bezeichnen, bilden, kennen, speisen, servieren, laufen, bewirten, besprechen,
verabreden, bedienen.
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Ubung 6. Bilden Sie und tibersetzen Sie Komposita:
selbst + die Bedienung =

schnell + das Restaurant =

kochen + der Stil =

der Tag + das Menl =

die Speise + der Gast + die Statte =

die Bewirtung + das Gewerbe =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

MPOTMOHYBATH CTPaBU Ta HAIOI; TaK 3BaHUIA; 3aMOKHa KpaiHa; (ipMoBa CTpaBa; 3
4acoM; SIKICTh; Y ChOTOJHINTHROMY 3HA4Y€HHI; CTPOTO PO3UICHUM; 3BUYAil; CTaTH
CaMOCTIMHHMM; BTEKTH 3aKOPJOH; TOCTYIHHUMN; HAa BIAMIHY BiJ; 3@ BCTaHOBJICHOIO
I[IHOMO; SIK ocoOuBa hopma.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Satze mit folgenden Wortern:

die Spezialitat, preiswert, das Restaurantschiff, die Suppenkiiche, der Abgeordnete,
geschaftliche Besprechungen, privaten Verabredungen, sich treffen, erhalten,
fliehen.

Ubung 9. Verbinden Sie folgende Satze:

1. Eine Suppenkiiche a) ... ein Restaurant, bei dem der Schwerpunkt auf
oder Volkskuiche ist ... schneller Bedienung und auf schnellem Verzehr der
Speisen liegt, die Speisen sind Fastfood.

2. Ein Schnellrestaurant | b) ein Verkaufsstand oder kleiner Laden bezeichnet,

ist ... an dem schnell zubereitete Speisen verkauft werden,
die stehend oder gehend verzehrt werden kénnen.

3. Als ,Imbiss*“ | ¢) ... eine Offentliche Essensausgabe fur Bedurftige,

(Imbissbude) wird h&ufig | gratis oder gegen geringes Entgelt. Es gibt dort vor

allem Suppe oder Eintopf, daher der Name
Suppenkiiche.

4. Der BegriffHaute|d) ... die freie Auswahl der Speisen aus

cuisine [ot kyi'zin] | der Speisekarte ohne  vorgegebene Speisenfolge; die

(franzésisch ,, Hohe Zusammenstellung kann also individuell erfolgen.

Kiiche “) 1st ... . . . 3

5. Der Begriffa la e) eine Ubersicht uber

carte (frz. ,nach der die Produk_te, Leistung_en und Preise eines
Karte™) bezeichnet in gastronomischen Betriebes.

der Gastronomie ... . . . e e 1
6. Mit dem | D --- heute ein international gelaufiger Begriff fur die
Begriff Selbstbedienung | Sogenannte ,»gehobene* Kiche, angeboten vor allem
wird . In Restaurants.

7. Eine Speisekarte ist ... | &) e eine Erscheinung
Im Dienstleistungsgewerbe bezeichnet, bei der die
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Kunden selbst ausgefiihrt wird.

Bedienung, die friher durch Personal ausgefiihrt
wurde, zwecks Kostenreduktion, Zeitersparnis oder
besserer Verfligbarkeit ganz  oder teilweise vom

Ubung 10. Was bedeuten die Sprichworter? Ordnen Sie zu:

1. Man isst, um zu leben, man | __ a) Man kann sich nicht konzentrieren, wenn

lebt nicht um zu essen. man hungrig ist.

2. Wenn der Bauch leer ist,|  b) Wenn man Hunger hat, dann ist man
kann der Kopf nicht denken. schlecht gelaunt und will nur etwas zum Essen.
3. Der Appetit kommt beim |  c¢) Gemeinsam gut zu essen ist gut fur die
Essen. Liebe.

4. Der hungrige Bar spielt|1 d) Es gibt wichtigere Dinge im Leben als
nicht. Essen.

5. Liebe geht durch den Magen. | e) Wenn das Essen gut schmeckt, dann hat

man auch Lust, mehr zu essen.

Kennen Sie Sprichworter zum Thema ,,Essen2 in Ihrer Sprache? Notieren Sie sie

auf Deutsch.

Ubung 11. Essen gehen. Wohin gehen die Personen? Ordnen Sie zu:

1. Die beiden Schuler gehen von der Schule direkt ins
Kino. Auf dem Weg zum Kino wollen sie schnell etwas
essen.

2. Familie Winter macht einen Ausflug aufs Land. In
einem Dorf machen sie Pause und gehen essen.

3. Herr Ozdemir hat Feierabend. Er geht nach der Arbeit
mit einem Kollegen ein Bier trinken.

4. Frau Bergmann bleibt in der Mittagspause in der Firma.
Sie geht mit ein paar Kolleginen essen.

5. Frau Bertsch trifft sich mit ihren Freundinnen. Sie
gehen am Nachmittag Kaffee trinken und Kuchen essen.

__a) Ins Cafe.

__b) In die Kantine.
__C) Zur Imbissbude.
__d) In die Kneipe.

__e) Ins Gasthaus /
Restaurant.

Welche Lokale besuchen Sie? Wann, warum und wie oft? Erzahlen Sie.

Ub_ung 12. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie (ber Restaurants

erfahren haben.

Ubung 13. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. Y upbomy pecropaHi MpoONOHYIOTh CTPABU Ta HAMOI 32 BUT1IHUMHU I[IHAMH.

2. Kuraiiceki pecTopanu BIIYMHEHI BXK€ BPaHIII 1 iX BIBITYIOTh, III00 TTOCHIIATH.
3. Konnenist 3 BitbHUM BHOOpOM MeHIO 3’ siBuiacst ax y XIX ctopiuui.

4. Pectropanu icHyBanu Bxke B Pumchbkiit imnepii. Bonn nepeBakHO 3HAXOAMINCS
Ha NPUIOPOKHUX MICHKUX BYJIMIISX Ta B TPOMAJCHKUX MICLISX.

5. llunku Ta TpakTUpH OYyJIM KOJUCH AYyXKE MOMYJIIPHUMH B Y KpaiHi.
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6. 3aMOXHI JeNyTaTd dYacTO BIJABIAYIOTh PECTOPaHM, 0O MPOBECTH JJIOBI
MIEPETOBOPH.

7. CaMm000CIyroByBaHHS y pECTOpaHax MIBUAKOTO XapuyBaHHS IyKe TI0100a€ThCs
TOCTSIM.

8. B pectopani «Adler» 3aBxau mogar0Th CMadHi CTpaBH Ta BUITYKaHI HAIION.

9. BuriHilie 3aMOBJIATH 3a MEHIO.

10. MeHi moTpiOGHO MOTOBOPUTH 3 IIe()-IOBAPOM.

Lektion 27

Speisekarte
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
die Ubersicht -, -en — ormsz
im alltaglichen Sprachgebrauch —y moBcsikieHHOMY MOBHOMY BXXHUTKY
der Ablauf -(e)s, -laufe — xix, mporec
der Gastwirt -(€)s, -e — BIIaCHUK pecTOpaHy
rechteckig — npssmokyTHU#
das DIN A5 Blatt -(e)s, Blatter — nuct hopmary A 5
die Haltbarkeit - — BurpuBasicTh, CTIHKICTh
das Vorhalten -s, - — yrpuMyBaHHS, JOTpUMaHHSI
sich beteiligen, -te, -t an D. — 6paTtu y4acTh y
die Aufschrift -, -en — magnuc
vom Grundsatz her — B mpunIuimi
vorhalten, ie, a - morpumyBaTHCs
das Bedienungsgeld -(e)s, -er — rutara 3a mociyru
einschliel3en, 0, 0 — BkTIOYaTH
der sechsjahrigen Aufbewahrungspflicht unterliegen — migsratu mectupigHOMy
000B’sI3Ky 30epiratu IUIOBY JOKYMEHTAIIII0
Beachtung finden — mpuBepratu yBary
der Leitsatz -es, -satze — 0CHOBOMOJIOKEHHS
die Verwendung -, -en — 3acrocyBaHHsI
keine Gesetzeskraft haben — ne maTu 3aKkoHHOI crH
einhalten, ie, a — notpumyBatucs

Ubung 2. Lesen Sie und (bersetzen Sie den Text:
Speisekarte

Eine Speisekarte ist eine Ubersicht tiber
die Produkte, Leistungen und Preise eines gastronomischen Betriebes.

Im alltaglichen Sprachgebrauch wird verkirzt von der Karte eines
Betriebes  gesprochen.  Sie  enthdlt  normalerweise  das  Angebot
an Speisen, Getranken (Speise- und Getrankekarte) sowie vollstandigen Mens.
Einige Betriebe legen separate Meni-, Getranke-, Eis-, Dessert-, Zigarren-
oder Weinkarten aus.

Die Speisekarte hat zwei Grundfunktionen zu erfillen:
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- das Personal im organisatorischen Ablauf des Betriebs
(Kuche, Bar, Service) zu unterstitzen

- den Gast Uber Angebot und Preise zu informieren

In Text und Aufmachung spiegelt die Speisekarte meist den Anspruch der
Kche und des angebotenen Gesamtkonzepts des Gastwirts.

Die Form der Speisekarte ist meist rechteckig, es gibt aber auch
quadratische, runde, ovale sowie unregelmaRig geformte. Die Bindung der Blé&tter
erfolgt typischerweise durch Kordeln, Schrauben, Klemmen, Kleben, Heften,
Spiral- oder Ringbindungen. Die Grol3e variiert normalerweise von DIN A5 bis
DIN A3, Sonderformen und -gréfien weichen davon ab. Eine Speisekarte besteht
oft aus Umschlag und den Innenseiten. Es sind verschiedene Umschlag- und
Innenmaterialien, wie Karton, Papier, Kunststoff oder Leder, zu unterscheiden. Bei
der Materialauswahl spielt die Haltbarkeit und die Moglichkeit der Reinigung
eine wichtige Rolle. Die Speisekarte kann ebenso als Buch aufgemacht sein oder,
ahnlich einer Zeitschrift oder Zeitung, aus einzelnen, gefalteten oder gebundenen
Blattern bestehen.

Da das Vorhalten in kleiner Auflage gedruckter Speisekarten relativ
kostenintensiv ist, sind manchmal Werbeanzeigen integriert. Teilweise beteiligen
sich auch Dritte, wie Brauereien und Getrankelieferanten, an den Kosten.

Die Speisekarte kann auch auf andere Weise, z. B. im personlichen
Gespréach, Uber ein digitales Netzwerk oder in Form von Aufschriften auf Tafeln,
Leuchtkasten, Plakaten, Spiegeln etc., présentiert werden.

Die Gestaltung einer Speisekarte unterliegt nach deutschem Recht
Vorschriften aus verschiedenen Rechtsgebieten. In Osterreich und der Schweiz
gelten vom Grundsatz her &hnliche Regelungen.

Die Preisangabenverordnung schreibt in 87 vor, dass der Gastwirt
Preisverzeichnisse vorzuhalten hat. Bei Getrdnken, die in geeichten Gefalien
abgegeben werden, ist ferner das FillmaR in Itr/ml anzugeben, auf das sich der
Abgabepreis bezieht. Die Preise missen Endpreise angeben, also evtl.
Bedienungsgeld, Steuern und sonstige Zuschlége einschliel3en. Die gesonderte
Ausweisung von Musikzuschlédgen oder dem friher in Italien Ublichen Zuschlag
fur Gedecke ist nicht zul&ssig.

Als Preisverzeichnis ist die Speisekarte auch ein kaufmannisches Dokument,
welches der mindestens sechsjahrigen Aufbewahrungspflicht unterliegt.

Mit seiner Speisekarte informiert der Gastwirt auch dartiber, welche
Lebensmittel er in Verkehr bringt. Dazu gibt es im Lebensmittelrecht,
hauptséchlich  niedergelegt  im Lebensmittel-,  Bedarfsgegenstande-  und
Futtermittelgesetzbuch,  grundsétzliche Informationsverpflichtungen  sowie
Begriffsdefinitionen, die den Verbraucher vor Téuschung schiitzen sollen. Diese
muissen im Inhalt der Speisekarte Beachtung finden und sind bei
Zuwiderhandlung straf- oder buRgeldbewehrt.

Im Deutschen Lebensmittelbuch und seinem Katalog an Leitsatzen, aber
auch in vielen weiteren, speziellen Rechtsvorschriften wird die Verwendung von
einzelnen Begriffen zur Bezeichnung von Speisen und Getrdnken definiert.
Beispielhaft ist die Unterscheidung zwischen Wiener Schnitzel, welches ein
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Kalbsschnitzel definiert, und dem Schnitzel ,,Wiener Art“, das vom Schwein oder
Pute sein kann. Allgemein bekannte Definitionen finden sich auch
im Weinrecht und zum Thema Mineralwasser und Fruchtsaft. Auch wenn diese
Begriffsdefinitionen keine Gesetzeskraft haben, so geben sie doch eine als
allgemeinverbindlich anerkannte Verbrauchererwartung wieder. Zusétzlich besteht
die Gefahr, markenrechtlich geschutzte Begriffe wie ,,Spezi“ fiir ein Produkt zu
verwenden, das nur in ahnlicher Weise, also unter anderem Namen angeboten
wird.

Mit dem Vorlegen der Speisekarte verpflichtet sich der Gastwirt, die dort
dargestellte Qualitat der angebotenen Produkte auch einzuhalten. Dabei spielt es
keine Rolle, welche Vorstellung er selbst von dieser Qualitat hat, sondern wie
diese nach obigen Grundsatzen definiert ist.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

Was ist eine Speisekarte?

Was enthalt eine Speisekarte?

Wie viele und welche Grundfunktionen hat die Speisekarte zu erfullen?
Was spiegelt die Speisekarte in Text und Aufmachung?

Wie ist die Form der Speisekarte?

Wie grol3 kann die Speisekarte sein?

Was spielt bei der Materialauswahl eine wichtige Rolle?

Wie kann die Speisekarte noch prasentiert werden?

Wie erfolgt die Gestaltung einer Speisekarte?

10 Wie lange soll die Speisekarte aufbewahrt werden und warum?

11. Wortiber noch informiert der Gastwirt mit seiner Speisekarte?

12. Was verpflichtet sich der Gastwirt mit dem Vorlegen der Speisekarte?

©WOoONO~wWNEF

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) regelmaRig, vollstandig, der Ablauf, abweichen, aufmachen, die Zeitschrift,
kostenintensiv, sich beteiligen, das Dokument;

b) der Vorgang, teuer, unregelméflig, sich unterscheiden, die Unterlage, das
Magazin, vollgultig, teilnehmen, 6ffnen.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
vorstellen, verbinden, verwenden, unterscheiden, informieren, verpflichten,
beachten, verbrauchen, aufbewahren, angeben.

Ubung 6. Bilden Sie und tibersetzen Sie Komposita:
das Getrank + der Lieferant =

das Recht + das Gebiet =

der Preis + die Angabe + die Verordnung =

die Aufbewahrung + die Pflicht =

leuchten + der Kasten =

das Futter + das Mittel + das Gesetz + das Buch =
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Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen

im Text:

OTJISIT MPOAYKTIB, MOCIYT Ta IiH; CKOPOUYEHO; 1H(OPMYBATH MPO MPOTO3HULIIIO Ta
iHU; BiOOOpaXkaTH; KBaJpaTHWI; IIHYPOK; 3aTUCKyBad; pO3Mip; OOTrOpTKa;
BHYTpIIIHI CTOPIHKM; BUOIp Marepiany; peKJaMHE OTOJIOIICHHS; O(OpMIICHHS;

IIPABOBA rayly3b.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Satze mit folgenden Wortern:
sich verpflichten, die Qualitat einhalten, keine Rolle spielen, allgemein bekannt,
anerkannt, in Verkehr bringen, vor Tauschung schitzen, der Verbraucher,

unterliegen Dat., ein digitales Netzwerk.

Ubung 9. Verbinden Sie folgende Satze:

1. Eine Speisekarte ist ...

2. Die Speisekarte enthalt

normalerweise ...

3. In Text und Aufmachung spiegelt die
Speisekarte meist ...

4. Die Form der Speisekarte ist meist ...
5. Die GroRe der Speisekarte variiert
normalerweise ...

6. Eine Speisekarte besteht oft ...

7. Die Speisekarte kann auch auf andere
Weise, z. B. ... prasentiert werden.

8. Die Gestaltung einer Speisekarte
unterliegt nach deutschem Recht ...

9. Die Preise missen Endpreise
angeben, also evtl. ...

10. Mit dem Vorlegen der Speisekarte
verpflichtet sich der Gastwirt, ...

- ... von DIN
Sonderformen und
davon ab.
- das
an Speisen, Getranken (Speise-
Getrankekarte)
vollstandigen Menis.
- ... eine  Ubersicht iiber
die Produkte, Leistungen und Preise ein
es gastronomischen Betriebes.
- ... aus Umschlag und den Innenseiten.
- ... rechteckig, es gibt aber auch
quadratische, runde, ovale sowie
unregelmélig geformte.
- ... 1m personlichen Gesprich, iiber
ein digitales Netzwerk oder in Form von
Aufschriften auf Tafeln, Leuchtkasten,
Plakaten, Spiegeln etc., ...
- ... die dort dargestellte Qualitdt der
angebotenen Produkte auch einzuhalten.
- ... Vorschriften aus verschiedenen
Rechtsgebieten.
- ... den Anspruch der Kiiche und des
angebotenen Gesamtkonzepts
des Gastwirts.

- ... Bedienungsgeld, Steuern und

sonstige Zuschldge einschliel3en.

A5 bis DIN A3,
-groflen weichen

Angebot
und
sowie

Ubung 10. Im Restaurant. Welche Uberschriften passen? Ergénzen Sie die

Speisekarte:

Fischgerichte - Fir unsere kleinen Géste - Hauptgerichte - Kalte Gerichte -
Nachspeisen und SiiRes - Lokale Spezialitaten - VVorspeisen und leichte Gerichte
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1. 5.
Salate nach Saison mit Frankischer Sauerbraten mit

gebratenen Huhnerstreifen und | 10,70 | KartoffelkloRen 13,80
Toast NUrnberger

Salatschtissel mit Schinken, 7,80 | Rostbratwirstchenmit 10,80
Ei und Kése 3,20 | Sauerkraut 12,60
Kartoffelsuppe mit | 2,80 | Ragout vom Reh aus heimischen
Speckwiirfeln Waldern

Tagessuppe

2. 6.

Wiener Schnitzel mit | 13,60 | Kaiserschmarrn 7,00
Kartoffelsalat 11,70 | Hausgemachte Torten aus der | 2,80
Grillteller mit Pommes und Vitrine

Gemise 14,70

Steak vom Rinderriicken mit | 8,50

Kroketten

Nudelauflauf mit  Gemduse,
vegetarisch

3. 7.

Forelle blau mit | 14,40 | Obelix -

Petersilienkartoffeln Spaghetti mit TomatensoRe 3,80
Gebratenes  Dorschfilet  mit | 11,20 | Wickie -

Paprikareis Grillwirstchen mit Pommes 4,60
4

Kalter ~ Schweinebraten  mit
Schwarzbrot und Meerrettich 7,10
Belegtes Brot (Schinken, Kase, | 4,80
Essiggurken)

Ubﬂung 11. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie tber Speisekarten
erfahren haben.

Ubung 12. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. Jlesxi migmpueMCTBa MarTh OKpeMi KapTH MEHIO, HAINoiB, MOpPO3WBa, CUTap,
necepTHl a00 BUHHI KapTH.

2. ®opMa MEHIO MEPEBAXKHO MPAMOKYTHA, ajle TAKOX € AK KBaJpaTHl, KpyIJi,
OBaJIbHI TaK 1 HEMPABWIBHOI (popmu.

3. Ilpu BuOOpP1 MaTepiany BaKJIMBY POJIb BIAIrPalOTh BUTPUBAIICTh Ta MOXKIIUBICTb
OYUIIICHHS.

4. 1o BUTpAT Ha IPYK KapT MEHIO YAaCTKOBO 3aJy4yaloThCsS TPETI CTOPOHHU, TaKi SIK
MOCTa4aJIbHUKH HAIOIB Ta MUBOBAPHI 3aBOJIH.

5. MeHo MOKe MPEe3eHTYBATHCS TAaKOXK 1HIIIMM CIIOCOOOM, HAPUKIIAL B OCOOMCTIH
pO3MOBI, Yepe3 MUppPoBy Mepexy, y (opmi HAAMKUCIB HA JIOIIEYKAX, JTAUTOOKCAX,
TIaKaTax, J[3epKajiax i T. 1.
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6. 1{iHn B MEHIO MOBMHHI BKAa3yBaTH OCTaTOYHI I[IHH, TOOTO BKJIFOYATH IUIATY 3a
MOCITYTH, IOJATKH Ta 1HII HapaXyBaHHS.

7. SIk mpeiicKypaHT MEHIO € KOMEPIIIHUM JOKYMEHTOM, KU MiAsirae 000B’ 3Ky
30epiranHs MiHIMyM 6 POKIB.

8. Y xapuoBOMy 3aKOHO/IAaBCTBI BU3HAYAETHCS 3aCTOCYBAHHS OKPEMUX MOHATH IS
[I03HAYECHHs CTPaB Ta HaIIOIB.

9. 3 yKJajaHHSIM MEHI0 BJIACHUK PECTOpPaHy 3000B’A3Y€TbCS JOTPUMYBATHUCS
IPEJICTaBICHOI TaM SIKOCTI 3aIIPOTIOHOBAHUX MPOAYKTIB.

10. ,,Spezi‘ - 1ie 0e3aaKOroNbHMIA HaIIM, IKUH CKJIaJIa€ThCS 3 KOJIM Ta (paHTH.

Lektion 28

Hotelbranche: Ubersicht aller Hotelpositionen
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
abdecken, -te, -t — mokpuBaTH
die Mabhlzeit -, -en — mpwuiiom ki
anziehen, 0, 0 — mpuTATYBaTH, MIPUBAOITIOBATH
ausschliel3lich — Bukmrouno
betreiben, ie, ie — ynpasisTu, Bectu, 3aiimMaTHCS
in Anspruch nehmen, a, 0 — BUKOPHCTOBYBATH, 3aiiMaTh
pflegebedurftig — toit, skuit motpedye porysiLy
die Wohneinheit -, -en — kBapTHpa, )KUTI0BA OJAUHHULIS
enthalten, ie, a — mictuTH
voll ausgestattet — moBHICTIO OCHAIIICHHIA
verzichten, -te, -t auf Akk. — BizgmMoBisATHCS Bif 4OTO-H.
unterbringen, a, a — po3MmilIyBaTH, pO3MOILIATH
die Verkehrsanbindung -, -en — TpaHCHOpPTHE CHOJyYeHHS, TPaHCIIOPTHA
IIPUB’A3Ka
der Durchfuhrungsort -es, -e — miciie npoBecHHS
verbreitet — nommpenwmii
die Umgebung -, -en — otodeHHs1, 0TOUYI0YE CEPEIOBHIIC
besitzen, a, e — BooxiTH
die BetriebsgroRe -, -n — po3mip mignpueMcTBa
vermieten, -te,-t — 3maBatu B OpeHILy
stundenweise mietbar — To#, skuii 31a€THCS B OPSH/TY MTOTOIUHHO

Ubung 2. Lesen Sie und (bersetzen Sie den Text:
Hotelbranche: Ubersicht aller Hotelpositionen

Die genauen Hotelpositionen innerhalb einer Immobilie kbnnen von einer
Reihe von Faktoren abhangen, darunter der Stil und die GréRe des Hotels sowie
die personlichen Vorlieben des Managements. Die wichtigsten Positionen sind
jedoch wie folgt:

Front-Office-Hotelpositionen sind kundenorientierte Positionen, die um den
Rezeptionsbereich herum zentriert sind, oder der erste Kontaktpunkt fiir Gaste. Der
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Fokus liegt typischerweise darauf, den Gdsten bei der Eingewohnung zu helfen
und Probleme fir sie zu lésen.

Hotelportier. Hotelportiers, auch Hotelpagen genannt, sind dafr
verantwortlich, Gaste auf ihre Zimmer zu bringen, ihr Gepéack auf verschiedene
Etagen zu transportieren und zu Uberprifen, ob die Zimmer akzeptabel sind. Dies
ist eine Hotelposition, die jedoch umfassende Kenntnisse des Hotelbetriebs
erfordert, da die Géste oft Fragen stellen und sich beraten lassen.

Mitarbeiter an der Rezeption. Die Mitarbeiter an der Rezeption sind fiir
eine Reihe verschiedener Aspekte des Kundenservice verantwortlich, darunter die
BegriRung der Géste, die Unterstiitzung beim Einchecken, das Einziehen von
Zahlungen und die Beantwortung von Fragen. Darlber hinaus mussen die
Mitarbeiter an der Rezeption mdoglicherweise mit dem Zimmerservice
zusammenarbeiten,  Beschwerden bearbeiten und  Ga&steschlissel — oder
Schlusselkarten verwalten.

Manager an der Rezeption. Ein Front-Desk-Manager ist fir die
Uberwachung des Front-Desk-Betriebs verantwortlich. Dies kann bedeuten,
Aufgaben an der Rezeption zu Ubernehmen, Mitarbeiter an der Rezeption zu
beaufsichtigen und Aufgaben zur Budgetierung, Einstellung und Schulung zu
ubernehmen. Ein wichtiger Teil der Arbeit ist auch die Verwaltung der
Arbeitszeiten der Mitarbeiter, damit die Rezeption nicht unbeaufsichtigt bleibt.

Wartung & Reinigung. Die Abteilung Instandhaltung und Reinigung deckt
alle Hotelpositionen rund um die Instandhaltung des Hotels ab. Im Fokus stehen
dabei insbesondere das Reinigen, Reparieren und Catering fir Géstewiinsche.

Hotel-Concierge. Die Rolle eines Hotel-Concierge ist eine
der Gastgewerbejobs das wird in der Regel mit High-End-Unterkinften in
Verbindung gebracht. Der Job selbst beinhaltet die Ausfihrung von Aufgaben im
Namen der Gaste. Zum Beispiel kann ein Gast einen Transport bendtigen und der
Concierge wird ihn dann arrangieren, oder ein Gast mochte, dass ein Concierge
Unterhaltungstickets oder einen Tisch in einem Restaurant bucht.

Angestellte im Haushalt. Das Hauptaugenmerk fir die Zimmermaéadchen in
Hotelpositionen liegt auf der Aufrechterhaltung der Sauberkeit, nicht nur in den
Gemeinschaftsrdumen des Hotels, sondern auch in den Gé&stezimmern. Zu den
typischen Aufgaben gehtren die Reinigung der Gastezimmer, das Auffillen der
Zimmer vor dem Einchecken eines neuen Gasts, das Reinigen der Toiletten sowie
das Waschen von Bettwdasche und anderer Hotelwasche.

Hauswirtschaftsleiterin.  Der  Housekeeping Manager st  dafur
verantwortlich, das Housekeeping-Personal zu koordinieren und sicherzustellen,
dass es Uber alle erforderlichen Gerate verfugt, um die Arbeit zu erledigen. Dies
bedeutet die Verwaltung von Lagerbestanden und die Uberwachung der
Reinigungsarbeiten. Darliber hinaus umfasst der Job auch die Einstellung,
Entlassung, Schulung des Personals und die Verwaltung des Abteilungsbudgets.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:
1. Lassen sich Hotels nur nach Qualitat und Umfang des Angebots klassifizieren?
2. Was ist ein wesentliches Unterscheidungsmerkmal unter Hotels?

103


https://www.revfine.com/de/hospitality-jobs/

3. Welche Unterscheidung l&sst sich nach dem Aufenthaltszweck finden?

4. Welche Hotels gibt es nach Zielgruppe?

5. Welche Hotels unterscheidet man nach der Reiseform?

6. Welche Hotels unterscheidet man nach der GroRe und Ausstattung der
Wohneinheiten?

7. Wie werden Hotels nach ihrer Lage typisiert?

8. Welche Einteilung der Hotels besteht nach ihrer Umgebung?

9. Welche Hotels unterscheidet man nach der BetriebsgroRe?

10. Wie werden Hotelzimmer Gblicherweise vermietet?

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) Kklassifizieren, bezeichnen, separat, in der N&he von Dat., die Autobahn, die
Speise, direkt, gewdhrleisten, individuell;

b) nennen, das Gericht, nicht weit von Dat., getrennt, gerade, allein, der Highway,
typisieren, geben.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
klassifizieren, unterscheiden, versuchen, pflegen, ausstatten, gewahrleisten,
wadhlen, besitzen, vermieten, mieten.

Ubung 6. Schreiben Sie die Komponente von den folgenden Komposita:
= das Stundenhotel

= der Flughafen

= die BetriebsgrofRe

= der Durchflihrungsort

der Gemeinschaftsraum

das Gastezimmer

+ + +,F +*

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

NOKPUBAaTH BHUMOTM  TOCTEH, SKICTb IMpPOMO3WIi, MeTa mnepedyBaHHS,
npuBaOIIOBATH TpaBLiB, TOTENlb JJISI HEKYpLIB, BUKIIOYHO I KIHOK,
pO3IIMPIOBATA TPOMO3UIIIKD, TMOPIBHAHO, TOTEIb 3 HOMEpaMH JIIOKC, OYyTH
NOIIMPEHUM, OKpeMe NPUMILICHHs, TOTeIb 3 HOMEpaMH, Kl CKIAJaloThC 3
KUIBKOX KIMHAT, OyTH HassBHUM, OpOHIOBATH OHJIAWH, y O€3MOCepeiHIi OIU3bKOCTI
BiJl 4OTO-H., JaBaTH B OPEH/Y MOJIECHHO.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Satze mit folgenden Waortern:
klassifizieren nach Dat., darstellen, das Angebot erweitern, benutzen, platzsparend,
vorhanden sein, errichten, online buchen, vermieten, unbedingt.

Ubung 9. Setzen Sie passende Worter oder Wortgruppen ein:
1. Ein wesentliches Unterscheidungsmerkmal unter Hotels ist die ... .
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2. Nach dem ... l&sst sich eine andere Unterscheidung finden: Kur- und Wellness-
Hotels (Spa), Ferien- und Sporthotels sowie Business-, Kongress- und
Seminarhotels.

3. Nach ... gibt es: Kinder-, Radfahrer- und Nichtraucherhotels.

4. ... sind fur pflegebedirftige oder mobilitatseingeschrédnkte Menschen und ihre
Angehdrigen oder Pflegepartner.

5. Nach der ... unterscheidet man Hotels flr individuell reisende Gaste, Hotels fir
Gruppenreisende und Busreisehotels sowie Hotels fiir Geschéafts-, Tagungs- und
Messereisende.

6. Ein wichtiges Unterscheidungskriterium ist die ... und ... der Wohneinheiten
(Suiten-Hotels, Apartment-Hotels, Kapselhotel).

7. Nach ihrer lage und Verkehrsanbindung gibt es ...hotels, ...hotels, Motels.

8. Nach der ... besteht die Einteilung in Stadthotels und Landhotels sowie
Berghotels, See- und Strandhotels und Parkhotels bei landschaftlich besonderer
Lage.

9. Die ... ist eine weitere Unterteilungsvariante von Hotels: Kleinbetriebe,
mittelgrol3e Hotels, Grol3betriebe.

10. Hotelzimmer werden (blicherweise ... vermietet. In Stundenhotels sind
Zimmer ... mietbar.

Ubung 10. Erganzen Sie den Dialog:
Doppelzimmer, fir Sie, frei, inklusive, Wiederhtren, Gaste, Uhr, sprechen,
reservieren, Gern, die Zimmer

« Hotel Regent, Sie mit Frau Maischberger. Was kann ich

tun?

« Brandauer, guten Tag. Ich bekomme ndchstes Wochenende einige und
wollte nachfragen, ob bei Ihnen zwei frei sind.

« Einen Moment bitte... Ja, da sind noch Zimmer . Aber ich empfehle Ihnen,
gleich zu :

» Was kostet denn ein Zimmer?

79 Euro fiir ein Doppelzimmer. Da ist das Frihstick

 Gut, dann méchte ich gleich reservieren,

 Gut, Frau Brandauer. Die Reservierung ist bis Freitag 18 _ giiltig.
» Vielen Dank.

. geschehen. Kann ich sonst noch etwas fur Sie tun?

 Nein, danke, das war alles. Auf

« Auf Wiederhoren, Frau Brandauer.

Ubung 11. An der Rezeption. Was passt zusammen?
1. Haben Sie ein Zimmer frei?

2. Was kann ich fir Sie tun?

3. Mdchten Sie ein Nichtraucherzimmer?

4. Ist das Fruhstick inklusive?

5. Wo kann man bei lhnen parken?

6. Ich hétte gern ein Zimmer mit Balkon.
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7. Hat das Zimmer WLAN?

a) Nein, bitte ein Raucherzimmer.

b) In der Tiefgarage fiir 10 Euro pro Nacht.

c¢) Balkon mit Meerblick?

d) Ja, natdrlich.

e) Nein, wir sind leider ausgebucht.

f) Nein, das mussen Sie extra bezahlen.

g) Ich moéchte gerne ein ruhiges Einzelzimmer.

Ubl_J_ng 12. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie uber die
Hoteltypologie erfahren haben.

Ubung 13. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. 'oreni knacuiKyrOThCS 32 PI3HUMHU KPUTEPISIMHU.

2. IloBHUI TAaHCIOH OXOIUTIOE HOYIBIIIO, CHIIAHOK, 0011 Ta BEYEPIO.

3. HamiBnaHCi0H NPONOHYE pa3oM 31 CHIJAHKOM II€ OJJUH IPUIOM TXKI.

4. 5 xotina 6 3a0pOHIOBATH HOMED JIFOKC Ha 2 JT0OH.

5. KancynpHi roreni nommupeHi B SINOHIi, BOHU HaJal0OTh MiHIMYM KOMQOpPTY.

6. [IpuBOK3abHI rOTEINI MOMYJISIPHI, TOMY 1[0 BOHU MalOTh BUT1IHE PO3MILLIEHHS.
7. CeMiHapH Ta KOH(EpEeH1lii YaCTO IPOBOASTHCS B FOTENSX.

8. B ABcTpii € myxe 0Oararo roTeiiB B Topax 3 YyJOBUMH KpaeBHJAMH Ta
BIJIMIHHUM CEPBICOM.

9. S He 3Hat0, 4K Miii IpyT 11Ie BoJioai€ roteneM Ha 50 JKOK.

10. 'otenbH1 HOMEPH 3a3BUYaAl 31aI0THCS TOJICHHO.

Lektion 29

Management & Hauptsitz Hotelpositionen
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
vielféltig — pisHomMaHiTHUI
beeinflussen, -te, -t AKk. — BrutuBaTu Ha
der Einwanderer -s, - — iMirpanT
deftig — Baxkkuii
reichen, -te, -t — momaBaTu
beliebt sein — OyTu nonysipHIM
zubereiten, -te, -t — roryBaTu
einsetzen, -te, -t — 3actocoByBaTH
roh — cupuii
ein obligatorischer Schlag — 060B’s3x0Ba mopitis
die Abrundung -, -en — 3aBepiteHHs, 00’ €IHAHHS
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Ubung 2. Lesen Sie und ibersetzen Sie den Text:
Management & Hauptsitz Hotelpositionen

Die Fuhrungspositionen im Hotel werden von leitenden Mitarbeitern und
Personen mit spezifischem Fachwissen besetzt. Die Arbeit in diesen Rollen kann
oft im Biiro erfolgen, entweder in einem Hotel oder in der Hauptniederlassung.

Hotel / General Manager. Die Hotelposition mit der groRten
Verantwortung, ein Hotel oder General Manager, wird letztendlich fiir alle Aspekte
der Hotelflhrung verantwortlich sein. Sie Gibernehmen die Verantwortung fir die
Uberwachung und Berichterstattung Uber die Leistung, nehmen strategische
Anderungen vor und missen maoglicherweise eingreifen und verschiedene
Aufgaben im Hotel beaufsichtigen oder ausfiihren, um den Betrieb am Laufen zu
halten.

Marketing Manager. Ein Hotelmarketing-Manager ubernimmt die
Verantwortung fir die Bewerbung des Hotels bei potenziellen Gasten und
Geschaftspartnern. Dies beinhaltet die Verwaltung von Werbestrategien und -
ausgaben sowie das Finden von Wegen, das Hotel (ber alternative Wege zu
bewerben. Haufig Gbernimmt die Marketingabteilung auch die Verantwortung fir
Social Media-Aktivitaten.

Verkaufsleiter. Die Rolle des Verkaufsleiters wird manchmal als optionale
Hotelposition angesehen, da die Kernaufgaben stattdessen von einer Kombination
aus dem General Manager, einem stellvertretenden Manager oder der
Marketingabteilung Gbernommen werden kénnen. Wo es existiert, handelt es sich
um den Verkauf von Hotelzimmern, Hoteleinrichtungen, Hochzeitsservices und
anderen Hotelprodukten.

Buchhaltungsleiter. Die Hotelposition des Accounting Managers
beaufsichtigt die Buchhaltungsabteilung und alle Mitarbeiter darin. Zu den
Aufgaben gehort es, sicherzustellen, dass das Hotel Einnahmen und Ausgaben
ordnungsgemal Uberwacht und dokumentiert, die Zahlungen der Mitarbeiter
verwaltet und dafiir sorgt, dass Rechnungen und Steuern ordnungsgeméld und
punktlich bezahlt werden.

Einkaufsleiter. Einkaufsmanager tbernehmen die Verantwortung fiir den
Kauf der Ausristung und anderer Artikel, die Hotels zum Funktionieren benétigen.
Die Aufgabe besteht darin, die Lagerbestande sorgfaltig zu verwalten, damit das
Hotel nie zu kurz kommt, aber auch ohne dass Artikel zu lange gelagert werden
und wertvollen Platz einnehmen.

Personalmanager Personalchef. Die Personalabteilung konzentriert sich
auf personenbezogene Aspekte und der Personalleiter koordiniert diese
Bemihungen. HR-Aufgaben konnen die Bearbeitung von Arbeitskonflikten, die
Entwicklung und Umsetzung von HR-Initiativen, die Teilnahme an
Besprechungen, die Erstellung von Richtlinien fir das Verhalten der Mitarbeiter
und die Unterstiitzung der Mitarbeiter bei der EingewO0hnung umfassen Karriere im
Gastgewerbe.

IT-Manager. Schliellich ist eine der technischsten Positionen im Hotel der
IT-Manager, der die Verantwortung flr die Verwaltung der IT-Systeme,
Netzwerke und Prozesse des Hotels Gbernimmt. Die Verantwortlichkeiten kdnnen
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dabei von der Sicherstellung der Funktionsfahigkeit der Buchungssysteme uber
die Verwaltung und Optimierung der Cybersicherheit des Hotels bis hin zur
Einhaltung der Datenschutzstandards reichen.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

Welche Elemente hat die ukrainische Kiiche?

Ist der Anteil der altslawischen Traditionen der bedeutendste?
In welchen Landern ist die ukrainische Kiiche bekannt?

Was ist die Besonderheit der ukrainischen Kiiche?

Nennen Sie die bekanntesten ukrainischen Gerichte.
Beschreiben Sie die Mahlzeiten in der Ukraine.

Was wird Tee oder Kaffee in der Ukraine mehr getrunken?
Welche Fleischarten werden vor allem benutzt?

. Welchen Fisch essen die Ukrainer am liebsten?

10. Welches Gemdise ist in der Ukraine beliebt?

11. Was wird als Desserts serviert?

12. Was konnen Sie ber die Rolle von Fast Food in der Ukraine sagen?

CcoNOOR~ODE

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) konsumieren, das Dessert, die Saison, bevorzugen, das Element, der
Einwanderer, die Vielfalt, die Frichte;

b) der Nachspeise, der Immigrant, die Jahreszeit, verbrauchen, der Bestandteil, den
Vorzug geben, das Obst, die Verschiedenartigkeit.

Ubung 5. Wie lauten die Verben?
die Zubereitung, die Abrundung, die Liebe, die Schlachtung, die Fuillung, der
Konsum, der Einwanderer, das Getrank, das Frihstlck, die Ausnahme.

Ubung 6. Bilden Sie und iibersetzen Sie Komposita:
das Wasser + die Melone =

nach + die Speise =

sUR + das Wasser + der Fisch =

die Zubereitung + die Art =

kochen + die Tradition =

national + die Kiiche =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

TpicKa, ocesejelb, JIOCOCh, opeib, coM, Cydak, IykKa, KOHCEpBOBaHI (PpyKTH,
yropchbka KyXHs, OCOOJIMBICTh, TpuUOHU, SATrOAM, OCHOBHA CTpaBa, SUIOBUYMHA,
CBHMHHKHA, CTpaBa 3 MyKH, MaK, Me/Jl, KBallleHa KalycTa, BUKJIIOYHO, TpeUKa.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Satze mit folgenden Wortern:
bekannt werden, einheimische Lebensmittel, im Allgemeinen, bevorzugen, im
Freien, die Ausnahme, die Flllung, die Spezialitat, zubereiten, salzig.
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Ubung 9. Verbinden Sie die Satze:

1. Mediwnyk - ... | - ... kleine Kiichlein mit verschiedenen Fiillungen (z. B.
Apfelmus, Pflaumenmus, Aprikosen).

2. Pyrischky - ... - ... Pfannkuchen mit verschiedenen Fiillungen.

3. Mlynzi -... - ... SuBwarenspezialitit, in der Ukraine iiberwiegend
aus Sonnenblumenkernen hergestellt.

4. Oladky - ... - ... Gemiisesuppe (am beliebtesten mit Roter Bete) stammt

aus der Ukraine. Der Name stammt vom ukrainischen bzw.
altrussischen Burjak = Rote Bete. Es gibt mehr als 30 lokale
Sorten von Borschtsch mit recht unterschiedlichen

Rezepturen.
5. Syrnyky - ... - ... dicke kleine Pfannkuchen.
6. Halva - ... - ... ukrainischer Honigkuchen.
7. Borschtsch - ... | -... Quarkballchen.
8. Okroschka- ... | - ... Fischsuppe aus SlBwasserfischen, wblicherweise
mit Karpfen.
9. Juschka - ... eine kalte Suppe mit Kwas.
10. Haluschky - ... | - ... "Kleine Ohren", eine Suppe mit gefiillten Teigtaschen.

Ubung 10. Ubersetzen Sie ins Ukrainische:

1. Sowohl WeiR- als auch Schwarzbrot sind verbreitet.

2. Paska ist ein traditionelles, stf’es WeiRbrot mit Rosinen und Zuckerstreuseln,
das zu Ostern (Osterbrot) frisch gebacken wird.

3. Babka ist ein siiRer Hefekuchen mit Rosinen.

4. Kolatsche ist ein ringférmiges Brot, normalerweise an Weihnachten und zu
Feiertagen gegessen.

5. Scharkoe ist der Braten in unterschiedlichsten Ausfuhrungen. Klassisch wird er
in kleinen Topfchen zubereitet und serviert.

6. Rouladen aus Fleisch, Kohl (Holubzi-Kohlrouladen, zum Beispiel mit Reis und
Hackfleisch gefullt) oder Teig (Sawiwanez).

7. Kiewer Kotelett ist paniertes Hihnerfilet mit Krauterbutterfiillung.

8.Es sind vor allem Meerrettich und Senf beliebt, oft sehr scharf. Zur
Verfeinerung wird h&ufig Dill verwendet (fur Pilze, in Suppen oder auf Salat).

9. Tworog bzw. Syr, ukrainischer Quark, ist von festerer Konsistenz als der
deutsche. Er wird mit unterschiedlichen Beilagen wie Frihlingszwiebeln und
Krautern, Rosinen, Beeren oder Schokolade gegessen.

10. Es gibt unterschiedliche Milchgetrénke
wie Kefir, Prostokwascha, Rjaschenka.

Ubung 11. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion

1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie uber die
ukrainische Kiiche erfahren haben.
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Ubung 12. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. Vkpaincbka KyXHS Ty>Xe pI3HOMaHITHa Ta yBiOpama B ceOe €JIeMEHTH 1HIITUX
€BPOMNEICHKUX KYXOHb, @ TAKOXK BIUIMHYJIA HA HAI[IOHAJBHI KyXHI CYCITHIX KpaiH.
2. B CIIA, Kananai Ta iHIIUX KpaiHax ICHYe 0arato yKpaiHChKHX PECTOpPaHiB, 1€
MO/TAF0Th HAIlIOHAJIbHI CTPABH Ta HAIO1.

3. OcobOmuBICTIO YKPATHCHKOT KyXHI € BEJIHMKE PI3HOMAHITTS BHKOPHCTOBYBaHHX
IPOAYKTIB, MEPEBAKHO TOMAIHBOTO BHUPOOHUIITBA, TAKUX K KapTOIUISA, M'SCO,
bpyKTH, TPUOH, SITOU, TPABH.

4. YkpaiHIli oxoue Ta 4acTo Tk OOPII Ta Pi3HI CYIH, SIK MPABUIIO HA 0011,

5. Y YepHiBix ta JIbBOB1 MOKHA 3HATH 0araTo 3aTUIIHUX KaB’SiPpeHb, a TaKOX
KiTbKa BieHChbKUX KaB’ IPEHb.

6. B3umky s Hagato nepesary canaty OiB’e.

7. Kyt - 1ie Tpamuiliiina ykpaiHChbKa CTpaBa, sKy inaTh Ha CBstuii Bewip (am
Heiligabend).

8. Cmocobu mpuroTyBaHHs puOM B YKpaiHi € O€3MEKHUMH, Bl CMaXXEHOI [0
BApEHOI.

9. Illo Tn 6epew Ha rapHip? - S BI3bMY IpEUKY.

10. Mu yacto roTyeMo nedeHi 10ayKa, e Jy>Ke CMadHo.

Lektion 30

Deutsche Kiiche
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
zusammenfassen, -te, -t — pe3roMyBaTH, po3yMiTH
deftig — Baxkkuii
die Verwebung -, -en —cruieTinas
anwendbar sein — 3acTocoByBaTucs
wandelnde Arbeitsgewohnheiten — necriiiki po6o4i 3BUUKH
entfallen, ie, a — npunanaTu
das Kalbfleisch -es — rensaruna
gepokelt — 3aconennii
schmoren, -te, -t — TymkyBatu
das Hackfleisch -es — m’sicuuii dapi
der Eintopf -(e)s, -topfe — rycruii cyn (sikuii 3aMiHIO€ TIEpIy Ta JPYTy CTPaBy)
das Eigelb -(e)s — seunuii >x0BTOK
die Buttermilch - — maxta, MOJIOYHMI TIPOIYKT CXOXKHIA Ha Kedip
die Dickmilch - - mpocrokBaria
der Pumpernickel -s — BecTdanbchkuii )KuTHIH X110
das Mischbrot -(e)s, -e — nimeHnYHO-KUTHIH XJ1i0
das Vollkornbrot -(e)s, -e — x51i6 3 Myk# rpy00ro moMoiy
der Weinbau -(e)s — BunorpaaapcTso
das Erfrischungsgetrénk -(e)s, -e — ocBixkarounii (TOHI3YIOUHIT) HaITii
kohlenséurehaltiges Mineralwasser — razoBana MiHepajbHa Boja
stilles Mineralwasser — HerazoBana MiHepaJibHa BO/1a
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Ubung 2. Lesen Sie und (bersetzen Sie den Text:

Deutsche Kulche

Unter dem Begriff deutsche Kiiche bzw. deutsche Cuisine fasst man
verschiedene regionale Kochstile und kulinarische Spezialitaten
in Deutschland zusammen.

Mit deutschen Gerichten assoziiert man klischeehaft unter anderem
das Sauerkraut und deftige, fleischhaltige Gerichte. Das erklart sich teilweise
daraus, dass Deutschland relativ weit nordlich liegt und friher in harten
Winterzeiten auf die Kalorienzufuhr geachtet werden musste.

Durch die starkere Verwebung deutscher Kiichenstile mit anderen aus aller
Welt im Zuge der Globalisierung und Einwanderung, die Trends zu Slow Food,
reduziertem Fleischkonsum und zur Gourmetkiiche sowie die ,,Wiederentdeckung*
leichterer regionaler Gerichte sind die friheren Klischees zur deutschen Kiiche in
der Breite haufig nicht mehr anwendbar.

,,Klischeebehaftete* deutsche Gerichte: Bratwiirste
und Eisbein auf Sauerkraut.

Traditionell ist die Hauptmahlzeit des Tages das Mittagessen, das zwischen
12 und 14 Uhr eingenommen wird. Das Abendbrot ist eine meist kleinere
Mahlzeit, die oftmals auch nur aus ein paar belegten Broten besteht. In der letzten
Zeit haben die sich wandelnden Arbeitsgewohnheiten dazu gefiihrt, dass viele
Deutsche ihre Hauptmahlzeit abends zu sich nehmen.

Das Frihstick besteht meist aus Brotchen, Toast oder Brot
mit Marmelade oder Honig, Wurst oder Kése. Auch Musli  mit  Milch, Obst,
Joghurt oder anderen Milchprodukten ist recht beliebt, ebenso das (hart oder weich
gekochte) Frihstiicksei. Dazu trinkt man meistens Kaffee, Tee oder Saft sowie
Kakao oder Milch.

Der Fleischkonsum liegt in Deutschland bei etwa 60 kg im Jahr pro Person.
Zwei Drittel entfallen dabei auf Schweinefleisch, das hdufig als Wurst verzehrt
wird. Mit 20% liegt der Verzehr von Gefligel (hauptséchlich Huhn)
vor Rindfleisch und Kalbfleisch mit 15 %. Andere Fleischsorten spielen in der
Kiche keine Rolle, werden aber als Spezialitaten verzehrt.

Als typisches Gericht gilt Schweinebraten aus der Keule und Riicken. Diese
werden sowohl frisch als auch gepokelt zubereitet, wobei Kasselerstiicke sehr
verbreitet sind. SchweinefuRe werden sowohl gekocht als auch geschmort unter
den regionalen Bezeichnungen Eisbein und Haxe angeboten. Hackfleischgerichte
sind als Hackbraten, Frikadellen und Klopse sehr  verbreitet. Kurzgebratenes
Fleisch wird haufig paniert als Schnitzel oder Kotelett zubereitet.

Der Fischkonsum liegt in Deutschland bei durchschnittlich 14 kg im Jahr
und pro Person. Knapp zwei Drittel entfallen dabei auf Seefisch, ein Viertel
auf StRwasserfischund  gut  10%  auf Meeresfriichte. Am  hé&ufigsten
werden Alaska-Seelachs, Lachs, Hering und Thunfisch verzehrt. Aus
einheimischen Gewaéssern werden meist als
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Zuchtfische Forelle, Zander und Karpfen angeboten. Andere Arten wie Aal, Barsch
und Hecht haben nur beim Angelsport eine Bedeutung.

Spezialitaten sind Weihnachtskarpfen, Maischolle und Aal griin.

Gemuse wird hdufig in Eintopfgerichten verzehrt und als Beilage serviert.
Das Gemise, das hierbei mit Abstand am haufigsten verwendet wird,
sind Kartoffeln, gefolgt von Tomaten und Mohren.
Auch Gurken und Zwiebeln kommen in Deutschland mit haufig auf den Tisch. Es
gibt zudem eine  Reihe  klassischer,  deutscher  Gerichte, in
denen Erbsen, Bohnen und verschiedene Kohlsorten verarbeitet werden.

In Restaurants in Deutschland sind — anders als
in Grofl3britannien oder Italien — die Beilagen in der Regel im Gesamtpreis eines
Essens enthalten.

Die wichtigste Beilage ist die Kartoffel. Es gibt sie in vielen Variationen,

wie wie
Salzkartoffeln, Pellkartoffeln, Knddel, Kartoffelpuffer, Bratkartoffel, Kroketten od
er Kartoffelptree. In Mensen und Schnellrestaurants werden grole

Mengen Pommes frites als Beilage oder auch als Hauptgericht verzehrt.

Auch Reiswird  gerne, besonders zu Fisch und  Gefligel,
als Beilage genommen.

Deutsche Nudeln sind normalerweise dicker als italienische und enthalten
hdufig Ei. Im sudlichen Teil des Landes ist die (berwiegende
Nudelvariante Spatzle, die eine sehr grolle Menge Eigelb enthélt.

Deutschland ist eines der Lander, in denen Milchprodukte die gréfite Vielfalt
erreichen. Neben verschiedensten Kdsesorten, unter denen Sauermilchkase
wie Harzer  Ké&sezu  finden sind, gibt es wviele verschiedene
Sorten Quark, Joghurt, Buttermilch und Dickmilch.

In Deutschland gibt es viele Brot- und Brétchensorten, traditionell vor allem
Grau- und Schwarzbrotsorten
(u. a. Pumpernickel, Mischbrot, Vollkornbrot usw.) sowie das Laugengebéck,
zu der auch die Brezel gehort; heute sind jedoch auch unzahlige Weil3brotsorten zu
finden. Es gibt zahlreiche Variationen von Kuchen und Torten, die meist mit
frischen Apfeln, Pflaumen, Erdbeeren, Kirschen oder Rhabarber gebacken
werden. Kadsekuchen ist ebenfalls eine beliebte Variante. Eine Torte, die als sehr
typisch gilt, ist die Schwarzwélder Kirschtorte, bestehend aus einem dunklen
Schokoladenteig,  Kirschen ~ und  Sahne. In  der  Weihnachtszeit
werden Klaben und Stollen gebacken. Der Dresdner Christstollen wird als
Spezialitat in ganz Deutschland verkauft. Daneben gibt es diverse Kleingebécke,
oftmals sind diese nur in bestimmten Regionen bekannt.

Ein typisch deutsches Dessert ist der Pudding in verschiedenen Variationen,
z. B. als Vanille- oder Schokoladenpudding. Beliebt ist auch die Rote Gritze, die
aus verschiedenen Beerensorten besteht und mit Starke angedickt wird. Weitere
Desserts, die aus Frichten hergestellt werden, sind Kompott und Apfelmus.
Speiseeis ist auch sehr beliebt.

Bier ist in allen Teilen Deutschlands beliebt, vor allem das Pils, aber auch
viele regionale Biersorten,
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beispielsweise Helles, Kélsch, Marzen, Altbier, WeilRbier oder Berliner Weilie.
Eine Mischung aus Bier und Limonade wird im Siiden als ,,Radler* oder
,,Gespritztes und im Norden als ,,Alsterwasser* bezeichnet.

Auch Wein ist in Deutschland beliebt und weltweit bekannt, insgesamt
werden 16 Weinbauregionen unterschieden. Der Weinbau in Deutschland wurde
von den Romern etwa im 2. Jahrhundert an der Mosel begonnen. Riesling, Muller-
Thurgau (Rivaner), Silvaner, Spatburgunder und Dornfelder sind die bekanntesten
deutschen Rebsorten. Der Wein wird gern mit kohlensdurehaltigem Wasser
gemischt als Wein-Schorle getrunken.

In Deutschland wird aullerdem hdaufig Kaffee getrunken, nicht nur zum
Frihstiick, sondern auch am Nachmittag in der Form von Kaffee und Kuchen.
In Ostfriesland ist Tee sehr beliebt. Als nichtalkoholische Erfrischungsgetranke
sind vor allem kohlensaurehaltiges Mineralwasser, Fruchtséfte, die Mischung
aus beidem, ,,Schorle genannt, sowie Cola und Limonade beliebt. Als Spezi, wird
eine Mischung aus Cola und Orangenlimonade bezeichnet. Gern werden auch
Kreationen wie Eistee und verschiedene Mixgetrdnke getrunken.  Stilles
Mineralwasser wird immer beliebter.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

1. Was fasst man unter dem Begriff deutsche Kiiche bzw. deutsche Cuisine
in Deutschland zusammen?

. Welche Gerichte assoziiert man mit deutschen Gerichten? Warum?

. Welche Fleischarten sind in Deutschland besonders populér?

. Wird auch Fisch in Deutschland gern gegessen?

. Wie werden Fische haufig serviert?

. Wie wird Gemdse oft gegessen?

. Gibt es viele Brotsorten in Deutschland?

. Was wird als Desserts serviert?

. Was wird gern getrunken?

10. Ist Wein in Deutschland beliebt?

11. Welche nicht alkoholischen Getrénke sind besonders popular?

12. Was konnen Sie Uber die neuen Tendenzen in der deutschen Kiiche sagen?

OO ~NO O~ WN

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) relativ, im Zuge, roh, knapp, einheimisch, mit Abstand, das Brotchen, divers,
beliebt, herstellen, die Kreation, die Mischung;

b) verhadltnisméaliig, gekocht, etwa, inlandisch, die Semmel, verschieden, populér,
produzieren, im Laufe, weitaus, die Schépfung, die Kombination.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
trinken, mischen, herstellen, enthalten, variieren, verzehren, assoziieren,
einwandern, anwenden, einnehmen.

Ubung 6. Bilden Sie und iibersetzen Sie Komposita:
der Winter + die Zeit =

113


https://de.wikipedia.org/wiki/Helles
https://de.wikipedia.org/wiki/K%C3%B6lsch_(Bier)
https://de.wikipedia.org/wiki/M%C3%A4rzenbier
https://de.wikipedia.org/wiki/Altbier
https://de.wikipedia.org/wiki/Wei%C3%9Fbier
https://de.wikipedia.org/wiki/Berliner_Wei%C3%9Fbier
https://de.wikipedia.org/wiki/Limonade
https://de.wikipedia.org/wiki/Wein
https://de.wikipedia.org/wiki/Weinbauregion
https://de.wikipedia.org/wiki/Weinbau_in_Deutschland
https://de.wikipedia.org/wiki/Riesling
https://de.wikipedia.org/wiki/M%C3%BCller-Thurgau
https://de.wikipedia.org/wiki/M%C3%BCller-Thurgau
https://de.wikipedia.org/wiki/Silvaner
https://de.wikipedia.org/wiki/Sp%C3%A4tburgunder
https://de.wikipedia.org/wiki/Dornfelder
https://de.wikipedia.org/wiki/Schorle
https://de.wikipedia.org/wiki/Kaffee
https://de.wikipedia.org/wiki/Ostfriesland
https://de.wikipedia.org/wiki/Tee
https://de.wikipedia.org/wiki/Mineralwasser
https://de.wikipedia.org/wiki/Spezi_(Getr%C3%A4nk)
https://de.wikipedia.org/wiki/Eistee
https://de.wikipedia.org/wiki/Deutschland

die Kuche + der Stil =

braten + die Wurst =

angeln + der Sport =

sauer + die Milch + der Kéase =
hacken + das Fleisch + das Gericht =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen

im Text:

periOHAIbHUM KYJIIHApHUH CTHJIb, M SICHI CTpaBH, ITOSCHIOBATHUCS, B YKOPCTKHM
3UMOBUM Yac, B XOil IyoOamizamii Ta iMirpamii, Mes, CIOXHBaHHS ITHII,
TEJIATUHA, B CEPEIHBOMY, TYHEIb, IIOJIaBaTH SIK TapHIp, 3arajibHa IfiHa, JOCITaTH
HaWOUIBIIIOTO PI3HOMAHITTS, HIOKOJIAIHE TICTO, IpiOHA BUITIYKA.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Satze mit folgenden Wortern:
achten auf Akk., anwendbar sein, fiihren zu Dat., entfallen auf Akk., keine Rolle
spielen, schmoren, eine Bedeutung haben, verwenden, verarbeiten, enthalten.

Ubung 9. Verbinden Sie die Sétze:

1. Die Basis des Wirzens in der
Deutschen Kiiche bildet ...
2. SuRungsmittel ist meist ...

3. Wichtige einheimische
Geschmacksgeber sind ...

4. Je nach Region verwendet
man ... als Sdure in Speisen.

5. Wichtigstes Wiirzgemiise ist ...

6. Haufig verwendete Krauter sind ...

7. ...wurden auch Gewiirze, wie
Schwarzer und Weiler Pfeffer, aus
Asien, Amerika und dem sudlichen
Afrika in die Kiiche aufgenommen.

8. Gewdrzpaprika wurde erfolgreich
in  sudlicheren Lagen  Europas
kultiviert, und wird ...

9. Als Besonderheit der Deutschen
Kiiche gilt der Verzehr von rohem... .
10. Aus wird es

- ...Meerrettich und Tafelsenf.

- ... Speisesalz, das traditionell
aus Solequellen und Salzbergwerken gewon
nen wird.

- ... Most, Wein oder Essig ...

- ... Saccharose aus der Zuckerrube, die
gelegentlich
durch Honig und Zuckerribensirup ersetzt
wird.

- ...Majoran, Thymian, Bohnenkraut und
Liebstockel, meist in getrockneter Form,
wahrend Petersilie, Schnittlauch und Dill fri
sch verwendet werden.

- ... die Speisezwiebel, die in einigen
Rezepten mit Knoblauch erganzt wird.

- ... hauptsichlich als ,,edelstiBer Paprika“
verwendet.

- Seit der europdischen Expansion im 16.
Jahrhundert ...

- ... Schwein ... Rind ...

- ... zerkleinertem Fleisch in verschiedenen
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regional Mett und Hackepeter Gerichten.
genannt, aus e
Schabefleisch und Tatar, das sich
teilweise im Fettgehalt unterscheidet.

Ubung 10. Ubersetzen Sie ins Ukrainische und bilden Sie 5 Fragen:

Als Wurstgerichte gehtéren zur Deutschen Kiiche vor allem Speisen
mit Blutwurst und Leberwurst,  einzeln  oder als  Kombination  bei
der Schlachtplatte. Leberkase ist in Stddeutschland sowohl als Imbissgericht als
auch Fleischbeilage verbreitet. Zu den Imbissgerichten gehdren auch portionierte
und erwarmte Brihwirste und Rohwirste wie
z. B. Bockwurst, Frankfurter und Wiener Wirstchen sowie Knackwurst. Ebenso
gehoren Bratwurst und Currywurst zur Kiiche.

Neben Kalbs- und Rostbraten gehdren Rinderrouladen zu den
Standardgerichten. Fir Gulasch werden haufig mehrere Fleischsorten kombiniert.
Ebenfalls wird fir Hackfleischgerichte gemischtes Hack aus Rind- und
Schweinefleisch verwendet. Gekochte und geschmorte Rinderbrust hat wie andere
Kochfleischspeisen stark an Bedeutung verloren.

Geflugel wird meist in der Form von Brathdhnchen, in Ostdeutschland
auch Broiler, verzehrt. Daneben wird entbeintes Hiihner- und Putenfleisch fur viele
Gerichte  wie  z. B. Frikassee verwendet.  Als  Festtagsgerichte  sind
die Weihnachtsgans und Martinsgans tblich.

Ub__ung 11. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie Uber die deutsche
Kiiche erfahren haben.

Ubung 12. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. 3 HIMEUBKUMHU CTpaBaMH aCOLIIOETHCS KBallleHa KalycTa 1 BaXKKl, M'SICOMICTKI
CTpaBHy, TOMY 11O paHillie y Ba)KKi 3MMOB1 4acu MOTPiOHO OyJio 3BEpTaTH yBary Ha
HAJIXOJPKCHHS KaJlopiil.

2. TpanuiiiitHa Beuepsi HIMIIB YacTO CKJIAJAE€ThCS 3 KUTBKOX OyTepOpoIiB, a 001y €
OCHOBHHMM MPUHAOMOM TXKi.

3. Ha cHiganok insath Oynouku, TocTé abo X110 3 BapeHHSAM YU MEIOM, KOBOACOI0
yu cupoM. Takok Ha CHIIAaHOK 4acTo inATh sifrie abo MIOCTI.

4. B Hime4yunHi B OCHOBHOMY CHOKHBAalOTh CBHUHUHY, ITHIIO, SJIOBUYMHY Ta
TensiTuHy. OcoOJIMBO HIMIII MOMIOOJAIOTH KOBOACY Ta COCUCKH.

5. Hamnr moBap He BMi€ TOTyBaTH MOPEMPOIYKTH, TOMYy BOHHU HE MOAAIOTHCS Yy
HAIIOMY pPeCTOpaHi.

6. [lItydno BupomieHa puda CMaKye TaKOX AyXke Mo0pe Ta 0Xode 3aMOBISETHCS
TOCTSAMH.

7. Mu yacTo nogaeMo MOPKBY sIK TapHip. BoHa ny»xe kopucHa Ta Henopora. [Ipote
HaWBAKJIUBILIUM TapHIPOM € KapTOILJIS.

8. Kaprommto ¢pi Bei inare oxode. Bona npomaeTscst y 3aMOpPOKEHOIO B MAKETAX y
KOKHOMY CyHepMapKeTi.
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9.V HimeuuuHi € my»e 0arato copTiB xji0a, sSIKi BUIIKAIOTHCS 3a CHEIlaIbHUMHU
CTapO/IaBHIMH PEIETITaAMHU.

10. VY 1920-x pokax B HimewuwnHi 3'sBrivcs itajiiiceki kade-moposuBo (die
Eisdiele), 3 Tux mip MOpo3WBO CTaJIO YIIFOOJICHUM JISCEPTOM HIMIIIB.

Lektion 31

Reservierungen
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
die Vormerkung -, -en — nonepeHiit 3amnuc, momnepeaHs peecTparis
zustande kommen, a, 0 — 3ailicHIOBATHUCS, BiIOYBaTHCS
die Stornierung -, -en — aHyJIFOBaHHS
verbindlich — 06oB’s3x0BUI
die Anfrage -, -n — 3anur
die Pauschalreise -, -n — komIuIekcHa TypuUCTHYHA TIOi3/IKa, TypUCTHYHA TIOi3/IKa 3
MOMNEPETHBOIO OIUIATOO BCIX BUTPAT
vergriffen — po3nponanuii, po3KyruieHuH
vorratig — 3amacHui, 1o € B 3armaci
der Zulassungsbezirk -(e)s, -e — peecTpaniliHuii OKpyT, peecTpariifaa 00JacTh
der Stammgast -es, -gédste — HOCTIHHMIA KIIEHT
das Vorrecht -(e)s, -e — npuBiyes, mpiopuTeT
die Auslastung -, -en — 3aBaHTa)KeHICTb
verfallen, ie, a — 3akiHuyBaTHCs (PO CTPOK), CTABATH HETIHCHUM
die Belegung -, -en — 3aiiHATICTh, PO3MIIIICHHS
die Provision -, -en — koMmiciiiHi, BAHaropoa 3a mociyru
manuell — pyunwuii, Bpy4Hy
die Reklamation -, -en — ckapra
gering — manuii, He3HAYHHIA
vereinfachen, -te, -t — cporrysatu
sogenannt — tak 3BaHUM

Ubung 2. Lesen Sie und uibersetzen Sie den Text:
Reservierungen

Unter einer Reservierung versteht man die Vormerkung zur Nutzung einer
bestimmten Sache, meist an einem konkreten Termin oder Zeitabschnitt in der
Zukunft.  Durch die Reservierung selbst kommt in der Regel
ein Nutzungsvertrag zustande,  allerdings  kann  die Stornierung  einer
Reservierung mit Kosten verbunden sein. Gelegentlich wird auch der
Begriff Buchung sinnverwandt benutzt.

Eine (Vor-)reservierung einer Reise, die nur den Anbieter fir eine
vorgegebene Zeitspanne bindet, nennt man auch Optionsbuchung. Sagt der Kunde
innerhalb dieser Zeit weder zu noch ab, kann sie je nach Ausgestaltung entweder
unwirksam oder aber fir beide Seiten verbindlich werden.

Keine verbindliche Reservierung liegt bei einer Anfrage vor.
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Eine Reservierung kann betreffen:

- einen Sitzplatz in der Bahn, im Flugzeug, im Kino oder Theater;

- eine Pauschalreise;

- einen Tisch im Restaurant;

- im  Handel die Vormerkung fir eine  Ware, die
momentan vergriffen ist oder die erst zu einem spateren Zeitpunkt erworben
werden soll (Vorkaufsrecht);

- in der Materialwirtschaft vorratiges Material, das bereits fir einen
terminierten Verwendungszweck eingeplant ist;

- ein Zimmer im Hotel oder eine Ferienwohnung;

- ein Wunsch-Kennzeichen des jeweiligen Zulassungsbezirks.

Reservierungsarten im Hotel:

Zimmer-Reservierung: Ein bestimmtes Zimmer wird vergeben (an
Stammgaste)

Kategorie-Reservierung: Es wird vom Bestand einer bestimmten Kategorie
abgebucht - das eigentliche Zimmer wird erst beim Check-in vergeben. Diese Art
der Reservierung ist flexibler und wirtschaftlicher, da bei geringerer Auslastung
eine Etage oder ein bestimmter Bereich des Hotels nicht versorgt werden muss.

18-Uhr-Reservierung: Ab 18:00 Uhr verfallt die Reservierung. Das freie
Zimmer kann jetzt an andere Gaste weitergegeben werden.

Garantierte Buchung: Das Zimmer muss auch nach 18:00 Uhr freigehalten
werden.

Options-Reservierung: Das Reisebliro/Veranstalter hat bis
zur Optionsfristein  Vorrecht auf dieses Zimmer; meistens jedoch beli
Kontingenten (verfligbare Zimmer fur Hotelvermittler).

Zentrales Reservierungssystem: Das Zimmer wird Uber eine externe
Reservierungsstelle gebucht, was eine mogliche hoéhere Belegung und mehr
Umsatz ermoglicht, aber auch evtl. Mitgliederbeitrdge, Jahresgebihren
oder Provisionen kostet.

Die Buchungen koénnen entweder direkt durch den Gast selbst erfolgen, oder
indirekt in seinem Auftrag tber Dritte, z. B. ein Reiseburo.

Viele Hotels aktualisieren die Preise und Verfligbarkeiten manuell in den
einzelnen Buchungskanalen, hinzu kommt oft noch
ein Computerreservierungssystem. Durch diese manuelle Pflege kommt es leicht
zu Preisunterschieden. Manchmal kommt es zu Reklamationen seitens der
Kunden (Géste) oder dazu, dass der Kunde Uber den ginstigsten Buchungskanal
bucht. Hotels sollten darauf achten, dass die Buchung nicht nur (ber diese
Systeme, sondern auf der eigenen Webseite online buchbar ist.

Viele Hotels verwenden nur wenige Buchungssysteme, um die
Verwaltungsarbeit bzw. tagliche Pflege der Preise und Verfligbarkeiten gering zu
halten. Um diese Arbeit zu vereinfachen und auf vielen Reservierungsportalen mit
aktuellen Preisen und Verfligbarkeiten présent zu sein, wurden sogenannte
Channel Manager Programme entwickelt.
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Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

Was versteht man unter einer Reservierung?

Kann die Stornierung einer Reservierung mit Kosten verbunden sein?
Was ist eine Optionsbuchung?

Wo kann eine Reservierung betreffen?

Welche Reservierungsarten gibt es im Hotel?

Was bedeutet eine Options-Reservierung?

Was ist das zentrale Reservierungssystem?

Wie konnen die Buchungen erfolgen?

9. Worauf sollten Hotels beim Buchen achten?

10. Was machen viele Hotels, um die Verwaltungsarbeit bzw. tagliche Pflege der
Preise und Verfligbarkeiten zu vereinfachen?

cONo kWP

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) die Sache, gelegentlich, die Zeitspanne, bereits, terminiert, gering, die Etage,
aktualisieren, die Reklamation, entwickeln;

b) eventuell, das Ding, die Beschwerde, schon, der Zeitraum, klein, auf den
aktuellen Stand bringen, verplant, ausarbeiten, der Stock.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
pflegen, unterscheiden, reklamieren, belegen, beitragen, vermitteln, ausgestalten,
verbinden, nutzen, stornieren.

Ubung 6. Bilden Sie und Ubersetzen Sie Komposita:
die Zeit + der Abschnitt =

die Nutzung + der Vertrag =

der Sinn + verwandt =

sitzen + der Platz =

die Verwendung + der Zweck =

kennen + das Zeichen =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

y KOHKPETHHH BIJIpI30K Yacy, sIK MPaBWJIO, Y MaOyTHLOMY, 3pEIITOl0, Hi ... Hi,
abo ... abo, HemIOUMi, CTOCYBATHCS, MICIIC NIl CHUJIHHA, 3alUTAHOBAHHM, MeTa
3aCTOCYBaHHs, THYYKH, OPOHIOBATH, piuHE MUTO (Tapud), YMOKIHBITIOBATH.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Satze mit folgenden Wortern:
verbunden sein mit D., je nach D., vorliegen bei D., momentan, erwerben, die
Ferienwohnung, vergeben, versorgen, verfallen, verfligbar.

Ubung 9. Erganzen Sie folgende Sétze:

1. Unter einer Reservierung |- ... verbindliche...
versteht man ...
2. Eine (Vor-)reservierung einer | - ... Ein bestimmtes Zimmer wird vergeben
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Reise, die nur den Anbieter fir
eine vorgegebene  Zeitspanne
bindet, nennt man auch ...

3. Keine ... Reservierung liegt
bei einer Anfrage vor.

4. Zimmer-Reservierung: ...

5. Kategorie-Reservierung: ...
6. 18-Uhr-Reservierung: ...

7. Garantierte Buchung: ...

8. Options-Reservierung: ...

9. Zentrales Reservierungssystem:

10. ... konnen entweder direkt
durch den Gast selbst erfolgen,
oder indirekt in seinem Auftrag
uber Dritte, z. B. ein Reiseburo.

(an Stammgaste)

- ... die Vormerkung zur Nutzung einer

bestimmten Sache, meist an einem
konkreten Termin oder Zeitabschnitt in der
Zukunft.

- ... Das Zimmer muss auch nach 18:00 Uhr
freigehalten werden.

- ... Optionsbuchung.

- ... Ab 18:00 Uhr verfallt die Reservierung.

- ... Es wird vom Bestand einer bestimmten
Kategorie abgebucht - das eigentliche
Zimmer wird erst beim Check-in vergeben.

- ... Das Zimmer wird iiber eine externe
Reservierungsstelle  gebucht, was eine
maogliche hohere Belegung und mehr Umsatz
ermdoglicht, aber auch evtl.
Mitgliederbeitréage, Jahresgebuhren
oder Provisionen kostet.

- Die Buchungen ...

- ... Das Reisebiiro/Veranstalter hat bis
zur Optionsfristein Vorrecht auf dieses
Zimmer; meistens jedoch bei Kontingenten.

Ubung 10. An der Rezeption. Was passt zusammen?

1. Haben Sie ein Zimmer frei?

2. Was kann ich fir Sie tun?

3. Mochten Sie
Nichtraucherzimmer?

4. st das Frihstiick inklusive?

5. Wo kann man bei Ihnen parken?

___a) Nein, bitte ein Raucherzimmer.
__b) In der Tiefgarage fiir 10 Euro pro
Nacht.

___¢) Balkon mit Meerblick?

___d) Ja, aber gegen Gebiihr.

__€) Nein, wir sind leider ausgebucht.

ein

6. Ich hatte gern ein Zimmer mit|__ f) Nein, da missen Sie extra
Balkon. bezahlen.
7. Hat das Zimmer einen| @) Ich mochte gerne ein ruhiges

Internetanschluss?

Einzelzimmer.

Ubung 11. Informationsgesprache am Telefon:

a) Sie fahren am Wochenende mit Ihrem Freund / lhrer Freundin nach Berlin.
Rufen Sie das Hotel ,,5 Jahreszeiten* an und erkundigen Sie sich nach den Preisen
fir zwei Ubernachtungen mit Frihstiick. Buchen Sie ein Doppelzimmer.
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b) Sie arbeiten an der Rezeption des Hotels ,,5 Jahreszeiten* in Berlin. Eine Person
ruft an und erkundigt sich nach freien Zimmern. Sie haben am Wochenende noch
drei freie Doppelzimmer.

Ubl_J_ng 12. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie uber die
Reservierungen erfahren haben.

Ubung 13. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. AHy/IIOBaHHS pe3epBYBaHHs MOKe OyTH OB’ s13aHE 3 BUTpaTaMHu.

2. [TlomepeaHe pe3epByBaHHS TMOJOPOXKI HA3UWBAIOTh TakKOX BUOIPKOBUM
OpOHIOBaHHSIM.

3. MosxHa 3ape3epByBaTH MicClle JJI CUJIIHHS B MOi3/11 Y JITaKy.

4. 3a0poHtoii Ha 3aBTpa CTUI B pecTopaHi s 4 ocio.

5. Mu 3a0poHIOBAJIM amapTaMEeHTH y JWKHOMY Kypopti «Alpenstern» wa omux
TUXAECHB Y CIYHI.

6. IlocTiitHUM TOCTSIM HaJa€ThCsS 3HMXKKA Ha JIBOMICHI HOMEpH Bija 15 >KOBTHS 10
15 rpynus.

7. Big 18.00 BibHI KIMHATH HAAIOTHCS 1HIITUM TOCTSIM.

8. bpoHroBaHHsS Moxe BigOyBatucs abo Oe3mocepeaHbO Yepe3 TrocTs, abo
OIIOCEPEIKOBAHO 3a MOro JOPYYEHHSM 4Yepe3 TPEeTI 0co0y, TOOTO TypHCTUYHE
areHTCTBO.

9. KoMmm’toTepHa cuctemMa pe3epByBaHHS JIONIOMArae TOTEIsIM aKTyali3yBaTH IIHU
Ta HAsSIBHICTh HOMEPIB.

10. [lo6 cmpoctutu podyTy (haxiBiiB TOTeNbHOI cepu, po3poOUU TaK 3BaHY
KaHAJIbHY TIPOTpaMy JJIsi MEHEIKEPIB.

Lektion 32

Werbung im Tourismus, in der Hotellerie und Gastronomie
Ubung 1. Erlernen Sie folgende Worter und Wortverbindungen:
die Beeinflussung -, -en — BB
die Anpreisung -, -en — BUXBaJISIHHS
die Anregung -, -en — MOIITOBX, iHIIIFOBAHHS, CIIOHYKaHHS
die Suggestion -, -en — HaBirOBaHHs
bewusst — cBigomo
die Botschaft -, -en — mocnanms
vielschichtig — 6araromanoBuii, 6aratomapoBuit
unterschwellig — miacBigomuii
der Sponsoring -s, - — CIIOHCOPCTBO
die Voraussetzung -, -en — nepeaymoBa
der Besitz -es, -€ — BoiOiHHS, BIACHICTb
zum Kauf auffordern, -te, -t — cnonykatu 10 KymiBii
die Akzeptanz -, -en — npuHAHATTS
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auf diese Weise — uum criocobom

der Schachtelsatz -es, -satze — cknamHe pedeHHs

die Abkirzung -, -en — ckopo4eHHs

sich in jemandens Lage versetzen — yBiiiTi y 4ie-H. TIOJOXKEHHS, 3p03YMITH KOTO-
H.

die Lebensfreude - — sxutTepanicHicTh

Ubung 2. Lesen Sie und (bersetzen Sie den Text:
Werbung im Tourismus, in der Hotellerie und Gastronomie

Die Tourismus-, Hotellerie und Gastronomiebranchen geben immer mehr
Geld fur die Werbung aus. Die Werbung ist die zwangsfreie Form der
Beeinflussung, die Kunden fir Werbeziele gewinnen soll, indem sie die Produkte
und Dienstleistungen der Unternehmen bekannt macht. Werbung wird klassisch
als Impuls, Anpreisung, Anregung, Stimulation oder Suggestion transportiert, um
eine spezifische Handlung, ein gewisses Gefuihl oder einen bestimmten Gedanken
bei anderen Menschen anzuregen und zu erzeugen. Sie dient sowohl der gezielten
und bewussten als auch der indirekten und unbewussten Beeinflussung des
Menschen zu meist kommerziellen Zwecken. Teils durch emotionale, teils durch
informelle Botschaften spricht Werbung bewusste und unbewusste Bedirfnisse an
oder erzeugt neue. Werbung wird Uber das rein optische Vorhandensein eines
bedurfnisgerechten Angebotes wie eines ansprechenden Friichtestandes, Uber
verbales Anpreisungen durch Marktschreier oder tiber Schrift und Text wie Tafeln,
Plakate, Zeitungen, Zeitschriften und dergleichen sowie Uber Bilder verbreitet.
Durch die modernen Medien wie Radio, Fernsehen, Film, Kino und Internet
wurden die Mdglichkeiten der Werbung vielschichtiger, komplexer und dadurch
teilweise kaum bewusst erkennbar oder nur unterschwellig und versteckt, so in
der Produktplatzierung oder im Sponsoring.

Die klassische Werbung, auch Mediawerbung genannt, hat von allen
Instrumenten in der Kommunikationspolitik des Marketings die grofite Bedeutung.
Die Voraussetzung fur den Erfolg der klassischen Werbung ist die Akzeptanz der
Werbung bei den Konsumenten. Als klassische Werbung wird Werbung in
Insertions-/Printmedien und in Audio-/Videomedien bezeichnet.

Zu den Insertions-/Printmedien gehdren:

e Zeitungen,

e Publikumszeitschriften,

e Special-Interest-Zeitschriften,

e Fachzeitschriften.

Zu den Audio-/Videomedien gehoren:

e Fernseher,

e Kino,
e Rundfunk,
e Internet.

Jede Werbung muss zunéchst Aufmerksamkeit und Interesse hervorrufen,
um auf diese Weise den Wunsch nach dem Besitz des Werbeobjekts zu wecken
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und zum Handeln, also zum Kauf aufzufordern. Um dies zu erreichen,
verwenden Werbetexter bestimmte Stilmittel, zum Beispiel:

- kurze und einpragsame Séatze knapp, klar und konkaktreich, keine
Schachtelsatze;

- Handlungen in Verben und moglichst keine Endungen auf -ung - nicht
,, Wir bitten um Beachtung®, sondern ,,Bitte beachten Sie*;

- aktiver Schreibstil - nicht ,,Wir meinen, das ist das Richtige fiir Sie®,
sondern ,,Das ist das Richtige fiir Sie*;

- Gegenwartstil Ubertrifft Zukunfts- und Vergangenheitsstil;

- Abkulrzungen ausschreiben oder erklaren;

- negative Nachrichten positiv verpacken - nicht ,Wir haben
Silvesternachmittag geschlossen®, sondern ,,Silvester von 8.00 bis 12.00 Uhr
geoffnet”;

- den Sie-Stil verwenden - den Leser in den Mittelpunkt stellen, nicht die
eigene Firma;

- sich in die Lage des Angesprochenen versetzen - auf die Situation des
Lesers eingehen;

- die Vorteile fir den Leser aufzeigen - Lebensfreude, Bequemlichkeit,
Sicherheit, Prestige usw. verkaufen.

Ubung 3. Beantworten Sie die Fragen zum Text:

Was ist die Werbung?

Wie und wozu wird die Werbung transportiert?

Wozu dient die Werbung dem Menschen?

Wie wird die Werbung verbreitet?

Welche Art der Werbung hat die groRte Bedeutung?

Was gehort zu den Insertions-/Printmedien?

Was gehort zu den Audio-/Videomedien?

Was gehort zu den Aufgaben der Werbung?

Welche Stilmittel verwenden Werbetexter, um ihre Ziele zu erreichen?

©COoONO~wN -

Ubung 4. Finden Sie Synonyme:

a) die Branche, die Werbung, erzeugen, informell, die Situation, verkaufen, der
Konsument, zundchst, aufzeigen;

b) die Reklame, die Lage, abschaffen, der Zweig, nich ofiziell, produzieren,
demonstrieren, der Verbraucher, zuerst.

Ubung 5. Wie lauten die Substantive?
sichern, lesen, verpacken, meinen, erklaren, beachten, enden, besitzen, akzeptieren,
platzieren.

Ubung 6. Bilden Sie und iibersetzen Sie Komposita:
der Silvester + nach + der Mittag =

werben + das Objekt =

die Kommunikation + die Politik =
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das Produkt + die Platzierung =
das Bedurfnis + gerecht =
schreiben + der Stil =

Ubung 7. Ubersetzen Sie ins Deutsche und finden Sie folgende Wortverbindungen
im Text:

BUTpauaTu Bce OUIbIIE IpoIIei, 100poBuUIbHA (hopMa BIUIMBY, JJIsI KOMEPIIHHUX
1iJIel, BepOabHe BUXBAJISIHHS, MaTH HaWOLIbIlIe 3HAYCHHS, CIIPUMHATTS PEKIaMU,

SaKiH‘IeHHH, PCUYCHH, K1 JIETKO SaHaM’SITOBYI-OTLCSI.

Ubung 8. Bilden Sie Ihre eigenen Satze mit folgenden Wortern:
erzeugen, verbreiten, teilweise, versteckt, die Fachzeitschrift, bezeichnen, Interesse

hervorrufen, wecken, erreichen.

Ubung 9. Verbinden Sie die Satze:

1. Die Werbung ist die zwangsfreie

2. Werbung wird klassisch als Impuls,
Anpreisung, Anregung, Stimulation
oder Suggestion transportiert, um ...

3. Teils durch emotionale, teils durch
informelle Botschaften spricht
Werbung ...

4. Werbung wird iiber ...

5. Durch die modernen Medien
wie ... wurden die Mdoglichkeiten der
Werbung vielschichtiger, komplexer
und dadurch teilweise kaum bewusst
erkennbar oder nur unterschwellig
und versteckt.

6. Die klassische Werbung wird auch
... genannt.

7. Die Voraussetzung fiir den Erfolg
der klassischen Werbung ist ...

- e bewusste und
unbewusste Bedurfnisse an oder erzeugt
neue.

- ... Form der Beeinflussung, die Kunden
fir Werbeziele gewinnen soll, indem sie
die Produkte und Dienstleistungen der
Unternehmen bekannt macht.

- ... Radio, Fernsehen, Film, Kino und
Internet ...

- ... die Akzeptanz der Werbung bei den
Konsumenten.

- ... das rein optische Vorhandensein eines
bedlrfnisgerechten  Angebotes,  (ber
verbales Anpreisungen
durch Marktschreier oder Gber Schrift und
Text verbreitet.

- ... eine spezifische Handlung, ein
gewisses Gefiihl oder einen bestimmten
Gedanken  bei  anderen  Menschen
anzuregen und zu erzeugen.

- ... Mediawerbung ...

L'Jb__ung 10. Fassen Sie mit Hilfe Ihrer Antworten auf die Fragen und den in Lektion
1 Ubung 11 angegebenen Redewendungen zusammen, was Sie Uber die Werbung

erfahren haben.

Ubung 11. Ubersetzen Sie ins Deutsche:
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1. Haire TypareHcTBO 11b0T0 pOKY BUTpaTuiio Ha pekiaamy 20 000 rpuBeHb.

2. Pexmama - me goOpoBinbHa (opma BIUIMBY, sSKa IMOBHHHA 3I00YTH KJIIEHTIB
IIUISTIXOM O3HAHOMJICHHSI 3 TOBapaMH 1 MOCITyTraMH T IPHEMCTRA.

3. Pexnama moBWHHA CHOHYKATH JIIOACH MO TEBHUX IMOYYTTIB YW JyMOK Ta
BUKJIMKATH 1HTEPEC.

4. Pexnama 1o TenebadeHHIO KOIITYe 6arato, aje i € ryxe eQeKTUBHOIO.

5. 3 ycix IHCTpYMEHTIB y KOMYHIKaTMBHIA TOJITHII KJIacHYHa peKjIamMa Mae
HaNOIbIIIEe 3HAYCHHS.

6. IlepenyMoBOIO JIJIsl YCIIXYy KJIACHYHOI pPEKIaMH € CIPUUHATTA PEKIaMHu cepej
CIIO’KHUBAYiB.

7. Y xypuani «Kopecnonaent» 10 % KoKHOT CTOPIHKH 3aiiMae pekiama.

8. Y kiHOTeaTpi KOKEeH (PLIbM pO3MOYMHAETHCS 3 PEKIIaMHU, 1€ IpaTy€ MEHE.

9. Ils pexnama crioHykajga MEHE JI0 KYIIIBJI MPajJbHOTO 3aco0y, SIKOro s 3apas
30BCIM HE MOTPEOYIO.

10. IToTpiOHO HamMaraTucsi HEraTMBHI HOBUHHU IMOJABaTH TMO3UTHUBHO, 100 HE
3JIAKATH KJTIEHTIB.
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Teil 11
Texte fur selbststandige Arbeit der Studenten

Lesen und referieren Sie die folgenden Texte. Benutzen Sie dabei

folgende Ratschlage:

1.

6.

Lesen Sie den Artikel total, lamgsam und aufmerksam, um zu verstehen, wo Sie
die Ziatet oder Verweise benutzen konnen. Bestimmen Sie, wie oft die Worter
aus dem Titel im Text vorkommen und thematische Linie entwickeln.
Analysieren Sie den Zusammenhang der Uberschrift mit dem Inhalt des Textes.
Lesen Sie dann denselben Text selektiv. Markieren Sie moglichst mehrere
Termini im Text. Bestimmen Sie und betiteln Sie die Unterthemen anhand der
Absatze.

Paraphrasieren ist eine wichtige Handlung beim Reduzieren eines Textes.
Paraphrasierung kann sowohl lexikalisch als auch grammatikalisch sein.
Beachten Sie folgendes: Die Einleitung behandelt die W-Fragen: was wollten
Sie berichten; was Interessantes hat Ihr Thema ... Das sind die Formulierungen
der Frage / Problemstellung, Zielsetzungen, themenrelevante
Begriffsdefinitionen. hauptteil versucht alle Fragen zu beantworten. Das ist
schrittweise Erlauterung. Schluss klart, welche Folgen, Bedeutung lIhr Thema
fir Sie und die Leser hat. Das ist Zusammenfassung der mafRgeblichen
Ergebnisse: Schlussfolgerung.

Um den Text logisch aufzubauen, ist es korrekt mehrere Redewendungen zu
gebrauchen, z. B.:

Dieser Artikel ist dem Thema ... gewidmet. / Dieser Artikel informiert den Leser
zum Thema ...

Im vorliegenden Beitrag ... / Im Artikel ist die Rede von Dat. ... / Es handelt
sich um Akk. ... / Es geht um folgendes ...

Der Autor befasst sich mit Dat. ... / Im Text betrachtet man das Problem ... /
schildert man dieses Problem von zwei verschiedenen Seiten (Gesichtspunkten).
Diese Thema ist sehr aktuell ... (wichtig, notwendig, interessant, amtisant, von
grol3er Bedeutung).

Analysieren Sie Ihre Zusammenfassung:

- Ob sie genug wichtige Ergebnisse / Informationen fiir den Leser hat?
- Ob Sie jeden Satz, jede Phrase gut verstehen?
- Ob es keine verheimliche Informationen fur den Leser gibt?

Text 1: Die beliebtesten Gerichte
Die Pizza
Legende: Zu Ehren eines Besuchs der italienischen Kénigin Margherita in

Neapel 1889 schuf der Koch Massimo Alberini ein Gericht in den italienischen
Nationalfarben: Sein mit Basilikum (griin), Mozzarella (weif}) und Tomaten (rot)
belegter Hefeteigfladen wurde unter dem Namen Pizza Margherita zum
italienischen Nationalgericht.
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Tatsache: Die Pizza entstand aus einem im ganzen Mittelmeerraum
verbreiteten Armeleutegericht: Ein mit schmackhaften Zutaten wie Knoblauch, OlI,
Oregano, Wurst, Ké&se und Tomaten Uberbackenes Fladenbrot. Daher wohl auch
die sprachliche Verwandtschaft von Pizza und Pita (Fladenbrot). Trotz einer schon
im 19. Jahrhundert weit verbreiteten italienischen Pizzakultur trat das Gericht
seinen weltweiten Siegeszug aber erst im 20. Jahrhundert an - noch dazu mit einem
Umweg Uber die USA. Denn die von italienischen Auswanderern Uber den
Atlantik gebrachte Pizza war der ideale Schnellimbiss und bot sich zur Fast-Food-
Vermarktung geradezu an.

Der Hamburger

Legende: Schuld ist angeblich ein Metzger, der wegen der grof’en Hitze
nicht gentigend Schweinswiirste fir die anstehende Summit Country Fair lieferte.
So kam der Wiirstchenbrater Frank Menches aus Akron, Ohio 1892 auf die Idee,
statt der Wiirste gebratenes Hackfleisch in seine Brétchen zu packen. Ein voller
Erfolg.

Tatsache: Wer den Hamburger wirklich erfunden hat - dartiber wird bis
heute gestritten. Fest steht so viel: In deutschen Kochbtichern des 19. Jahrhunderts
tragen Buletten oft Namen wie "Hamburger Fleisch”. Fest steht auch, dass sich
Ende des 19. Jahrhunderts zahlreiche deutsche Immigranten in den USA
selbststdndig machten, indem sie aus umgebauten Wohnwagen heie Buletten in
Brotchen verkauften. Erst durch Imbissketten wie McDonalds wurde der
Hamburger zum Inbegriff amerikanischer ERkultur — weltweit.

Das Ketschup

Legende: Die pikante Sauce aus Tomaten, Essig und Zucker ist eine
Erfindung des Deutschamerikaners Harry Heinz, der diese ab 1878 industriell
fertigte und in sechseckige Flaschen fillte. Vom Wettbewerbsgeist seiner
amerikanischen Heimat durchdrungen gab Heinz der Sauce zum Namen eine
Slangvariante des englischen "to catch up” (deutsch: einholen).

Tatsache: In China reichte man schon um 1690 eine dunkle, gesufte
Sojasauce namens ketsiap zu Fisch und Gefligel. Im Gepéack der Handelsfahrer
des 18. und 19. Jahrhunderts gelangte die Sauce nach Europa und Amerika, wo der
Geschmack veréndert wurde. In England entstand aus ketsiap die Worcestersauce,
in Amerika tauchten in Kochbiichern die ersten Rezepte fir Tomato Catsup auf.
Der findige Harry Heinz verwandelte das Hausrezept nur in ein Industrieprodukt.

Das Sandwich

Legende: Da der Sand auf dem Brotchen zum Picknick gehort wie die
Wespen im Cola, ist der Sandwich wohl eine Erfindung des spaten 19.
Jahrhunderts und der zu dieser Zeit anbrechenden Mode, allsonntdglich mit einem
Picknick-Korb von der Stadt aufs Land zu fliehen.

Tatsache: Erfinder des Sandwiches war der Leibkoch von Sir John Montagu
(1718 - 1792), des vierten Earl von Sandwich. Seine Lordschaft war ein
notorischer Kartenspieler, der tagelang durchzockte und sein Spiel nicht einmal zur
Nahrungsaufnahme unterbrechen wollte. Sein Koch servierte ihm deswegen Wurst
oder Ké&se zwischen zwei (diagonal halbierten) Weil3brotscheiben - damit der Earl
die Karten nicht mit Fettflecken Uberséte.
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Die Brezel

Legende: Ein zum Tode verurteilter Backer im Schwabenland muss ein
Ratsel 16sen, damit ihm die Freiheit geschenkt wird: ein Gebé&ckstlck zu fertigen,
durch das die Sonne dreimal scheinen kann. Der Backer formte Teig zu einer
l&nglichen Wurst und verschrénkte diese zur typischen Brezelform.

Tatsache: Die an verschréankte Arme erinnernde Form gab der Brezel den
Namen. Denn Brezel kommt von brachium (lat. fir Arm). Wahrscheinlich formte
man schon im Altertum Teig zu Brezeln, womdglich als Totenschmuck zur
Grabbeigabe. Im Mittelalter wurde die Brezel vor dem Backen in eine Salzlauge
getaucht, und wurde als klosterliches Fastengeback in ganz Europa populér. Mit
den Holldndern kam die "Pretzel” im 17. Jahrhundert nach Amerika. Heute erfreut
sie sich nicht zuletzt im Berliner Nachtleben grofRer Beliebtheit, wo sie von
herumziehenden Handlern aus Bauchléaden feilgeboten wird.

Die Pommes Frites

Legende: Um ihrer Leidenschaft fur frittierte Sprotten auch im Winter
(wenn diese nicht erhaltlich waren), fronen zu konnen, ersetzten die Einwohner
von Liuttich (Belgien) diese durch dhnlich zugeschnittene Kartoffelsttickchen.
Amerikanische Soldaten brachten das Rezept nach dem ersten Weltkrieg in die
USA. Aus Verwirrung Uber die européische Kleinstaaten-Geografie bekamen die
frittierten Kartoffeln félschlicherweise den Namen french fries. Als standiger
Begleiter von Big Mac & Co. populdr geworden, setzten sich franzosische
Bezeichnungen fast tUberall durch. (Ausnahme ist GroRbritannien: Da heiRRen die
Pommes chips und Chips crisps.)

Tatsache: Ob es ein stidamerikanischer Inka, ein deutscher Klosterkoch oder
der Smutje einer spanischen Galeone war, der zuerst auf die ldee kam,
Kartoffelstickchen in heilem Fett herauszubacken, lasst sich nicht mehr
feststellen. Bekannt ist nur, dass sich frittierte Kartoffeln schon in Paris zurzeit
Napoleons bei Essern aller Schichten grofRRer Beliebtheit erfreuten. Allerdings
waren sie damals unter dem Namen Pommes Pont-Neuf bekannt, wahrscheinlich
weil ihre sichelartige Form den Umrissen gleichnamiger Briicke entsprach.

Text 2: Kochkunst

Die Kochkunst ist das Handwerk, bei dem aus Lebensmitteln schmackhafte
und optisch ansprechende Speisen zubereitet werden.

Der Begriff Kochkunst beinhaltet alle praktischen Vorgange bei der
Auswahl und dem Kauf der Zutaten, die Herstellung der Mahlzeit, ihre
Vorbereitung, die Benutzung der Arbeitsgerdte, die Kochmethoden und
das Servieren. Sie ist ein zentraler Bestandteil der Gastronomie. Von der
Kochkunst unterschieden wird der allgemeine Vorgang des Kochens. Schriftliche
Darstellungen der Kochkunst befinden sich in Kochbtichern.

Die Kochkunst war jahrhundertelang vor allem dem Adel vorbehalten, der
eigene Koche beschéftigte. In der Zeit vor der Renaissance hatten alle Kulturen
und Regionen Europas eigene Gerichte, Stile und Kochgewohnheiten, die
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hauptsachlich auf den regional verfugbaren Lebensmittel, sowie einer beschrénkten
Menge an Gewitrzen und anderen Handelsgitern basierten. Mit der "Entdeckung"
neuer Lander, der Zunahme des globalen Handels, der Verbesserung
der landwirtschaftlichen Produktion und durch neue Mdglichkeiten der
Konservierung und Lagerung der Lebensmittel entstanden neue Gerichte und
bekannte Speisen wurden weiterentwickelt. Besonders im 20.
Jahrhundert verbesserten sich die Produktion, der Transport und Handel, die
Aufbewahrung und Aufbereitung von Nahrungsmitteln enorm. Seither verbreiten
sich Speisen, Rezepturen und Zutaten weltweit (beispielsweise Pizza, Doéner
Kebab oder Sushi).

Wegbereiter der européischen Kochkunst: Guillaume Tirel (~1312-1395),

Chiquart (um 1420), Bartolomeo Scappi (~1500-1570), Caterina de’
Medici (1519-1589), Francois-Pierre de La Varenne (1618-1678), Francois
Vatel (1631-1671), Jean Anthelme Brillat-Savarin (1755-1826), Carl Friedrich
von Rumohr (1785-1843), Henriette Davidis (1801-1876), Carl Ernst von
Malortie (1804-1887), Auguste Escoffier (1846-1935), Paul Haeberlin (1923—
2008), Frédy Girardet (1936-), Eckart Witzigmann (1941-), Harald
Wohlfahrt (1955-), Alain Ducasse (1956-).

1909 bis 1945 bestand in Frankfurt am Main das Kochkunstmuseum.

Text 3: Servieren

Servieren im gastronomischen Sinn bedeutet das Bereitstellen
von Speisen und Getrédnken sowie das Bedienen der Gaste.

Die Vorbereitungsarbeiten umfassen die Einrichtung des
Veranstaltungsraums mit Tischen und Stihlen, das Eindecken der Tische mit
Tischwasche (Tischauflagen und Servietten), Besteck, Geschirr und Dekoration.

Des Weiteren gehort zur Vorbereitung die Bereitstellung notwendiger
Arbeitsmittel (franz. Mise en place) im Office und am Pass und im Gastraum auf
den Anrichten und Guéridons, um sie bei Notwendigkeit stets griff- und
einsatzbereit zu haben:

. Tranchierbesteck und Schneidbrett;

o Vorlegebesteck;

o Unterteller mit Deckchen fur Suppentassen, Fingerschalen, kleine und
groRe Beilagenschisseln und Saucieren;

. Deck-, Mund- und Handservietten;

Rechauds;

Ergénzungsbestecke und -geschirre;

Menagen fir Wirzmittel, Zucker, Milch, Sahne etc.;
Sektkiihler oder andere Flaschenkdhler;
Aschenbecher;

. Zahnstocherhalter.

Klassische Serviermethoden (Dem Gast ist ausschlieRlich von rechts zu
servieren, Ausnahmen wie im Russischen Service sind zu berlcksichtigen):
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o Amerikanischer Service (Tellerservice)

Die Speisen werden bereits in der Kiche auf einem Teller vollstandig
angerichtet, das Einsetzen der Teller am Tisch erfolgt von der rechten Seite des
Gastes. In der gehobenen Gastronomie werden die Teller mit Gloschen abgedeckt,
dies geschieht zum einen, um einen Wé&rmeverlust der Speisen zu verringern, zum
anderen auch aus hygienischen Griinden. Uberdies stellt sich der Kellner mit
seinem Namen am Tisch vor und erldutert die Besonderheiten der Kiiche und
welches Tagesgericht aktuell besonders zu empfehlen ist. Obligatorisch ist das
Glas Wasser oder Eistee.

Vorteile: geringerer Personalaufwand, Zeitersparnis beim Servieren der
Speisen

Nachteile: eher unpersonlicher Service, vorgegebene Portionsgrolie

o Englischer Service (Vorlegeservice)

Beim englischen Service werden alle Gange am Tisch gruppenweise
eingesetzt; er eignet sich daher nur fiir bestimmte auf diesen Service abgestimmte
Menus. Heute werden beim englischen Service nur das fir das Menu benétigte
Besteck und warme Teller eingedeckt, die Beilagen werden mittels daflr
vorgesehenem Geschirr eingesetzt. Das Fleisch wird im Gastraum tranchiert und
vom Servicepersonal auf die vorher eingesetzten Tellern vorgelegt. Man geht
immer gegen den Uhrzeigersinn, und legt von der rechten Seite des Gastes ein.

Vorteile: intensiver Gastekontakt, Portionsgréfe ist nicht vorgegeben

Nachteile: zeitintensiver Service, dadurch erhéhter Personalaufwand

o Franzosischer Service (Vorlege-Service)

Die Speisen werden in der Kiiche auf Platten und Timbales angerichtet und
am Guéridon tranchiert und auf dem Teller angerichtet. Zuerst werden die Deckel
entfernt, dann das Vorlegebesteck umgedreht in die Platten und Timbales gelegt.
Das Einsetzen der Teller erfolgt von der rechten Seite des Gastes. Commis tragt
alle bis auf den letzten Teller, dieser wird vom Chef de Rang serviert. Beim
Nachservice (wird nur vom Chef de rang durchgefihrt) ist darauf zu achten, dass
dieser auf unbenutzten Tellern mit sauberem Besteck erfolgt.

Vorteil: keine Einengung fir den Gast, da das Vorlegen am Guéridon
erfolgt.

Nachteile: zeitintensiver und geschulter Service, dadurch erhohter
Personalaufwand

o Russischer Service (Servieren von Platten)

Die Speisen werden in der Kiche auf einer Platte angerichtet und am Tisch
von der rechten Seite des Gastes prasentiert. Der Gast legt sich die Speisen selbst
von der Platte auf den Teller.

Vorteil: intensiver Gastekontakt, Portionsgréfe ist nicht vorgegeben

Nachteil: bei unerfahrenen Géasten entstehen evtl. Hemmungen (Angst vor
Fehlern), sehr zeitintensiver Service, wodurch hoher Personalaufwand entsteht.

o Deutscher Service (Servieren von Platten und aus Schusseln)
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Die Speisen werden in der Kiiche auf Platten und in Schiisseln angerichtet
und auf dem Tisch eingesetzt. Dem Gast wird von der rechten Seite ein leerer
Teller eingesetzt, er bedient sich selbst.

Vorteil: geringerer Personalaufwand, Zeitersparnis beim Servieren der
Speisen

Nachteil: hoher Geschirrverbrauch

Beim Vorlegen bei der amerikanischen, englischen und franzosischen
Methode gilt folgende Anordnung und Reihenfolge der Speisen:

- Garnitur im oberen Bereich des Tellerspiegels

- Saucenspiegel

- Hauptkomponente (h&ufig Fleisch oder Fisch) im unteren Bereich des
Tellerspiegels

- Gemuse im rechten Bereich des Tellerspiegels

- Séttigungsbeilagen im linken Bereich des Tellerspiegels

Servieren von Getrénken

Glaser darfen nur dann, wenn sich keine Géste im Restaurant befinden, am
Stiel getragen werden. Ansonsten werden sie immer auf einem Tablett transportiert
oder am Glasboden kopfiiber getragen. Das Einsetzen der Glaser geschieht von der
rechten Seite. Bei Henkelglasern wird der Henkel nach rechts ausgerichtet.
Gravuren und Firmenzeichen missen zum Gast zeigen. Bei Tischen ohne
Tischwésche werden Glaseruntersetzer benutzt. Glaser missen beim Einsetzen
immer im untersten Bereich des Stiels oder am Henkel angefasst werden.

Flaschen werden immer auf einem Serviertablett transportiert
(eleganterweise mit einer Hand unter dem Boden gefasst). Am Platz wird die
Flasche schrag gehalten, wobei das Etikett zum Gast zeigt, damit er dieses lesen
kann. Bei der Présentation, welche von links erfolgt, wird die Flasche mit einer
Textilserviette umhuillt.

Das Offnen und Entkorken findet am Platz statt und ist in jedem Fall vom
Bedienpersonal vorzunehmen. Weinflaschen sind ausschlieBlich mit den Handen
zu Offnen und dirfen nur im dul3ersten Notfall (bei besonders hartndckigen
Korken) mit dem Flaschenboden schrég auf den Tischrand gestiitzt werden.

Fur das Einschenken wird das Glas nicht vom Bedienungspersonal in die
Hand genommen (Ausnahme Rotwein), sondern auf dem Tisch gelassen. Die
Flasche wird dabei vollig frei gehalten und darf niemals auf den Glasrand
aufgelegt werden. Beim Ausschenken aus Karaffen wird in der Regel keine
Serviette zum Umfassen verwendet; beim Ausschenken aus Flaschen in der Regel
schon. Bei Wein wird zunéchst ein Schluck in das Glas gegeben, damit der Gast
zundchst degustieren kann. Wenn der Gast dem Wein zustimmt, wird den anderen
Gasten, die mittrinken, eingeschenkt. Dabei fangt man bei den Damen am Tisch an
(von der Reifesten zur Jungsten) und danach schenkt man den Herren (in der
vorbenannten Reihenfolge) ein. Zum Schluss befiillt man das Glas des Gastgebers
(bzw. dessen, der den Wein degustiert hat). Besonders bei kleinen Flaschen wird in
der Regel darauf geachtet, dass der Flascheninhalt nicht komplett in das Glas
geflllt wird (halb voll).
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Beim Ausheben der Glaser ist zu beachten, dass das Glas von rechts mit der
rechten Hand ausgehoben wird. Wichtig dabei ist, dass nicht der Gl&serrand,
sondern das Glas so weit unten wie moglich gefasst wird. Bei Stielglasern, wie z.
B. Weinglasern, wird das Glas selbstverstdndlich am Stiel gegriffen und
ausgehoben.

Wenn Sekt oder Champagner in einem Kibel serviert wird, sollte die
Flasche so darin platziert sein, dass das Etikett zum Gast hin und der Flaschenhals
vom Gast weg zeigt. Die Flasche sollte unbedingt in Eis serviert werden. Dabeli
reicht eine etwa 5 bis 8 cm dicke Schicht von Eiswirfeln oder Crushed-Ice.

Text 4: Kochrezept

Ein Kochrezept ist eine planméliige Anweisung zur Zubereitung eines
bestimmten Gerichts. Kochrezepte existierten schon in vorchristlicher Zeit, zuerst
in Indien, China und Griechenland. Heutzutage handelt es sich bei ihnen meist um
detaillierte  Arbeitsanweisungen, die in der Regel in Kochbichern
zusammengefasst werden. Aber auch Rezeptsammlungen im Internet wie
Chefkoch.de gewinnen immer mehr an Bedeutung. Umgangssprachlich wird die
Bezeichnung nicht scharf abgegrenzt, sodass manchmal auch Rezepte fur die kalte
Kuche als Kochrezepte bezeichnet werden.

In friiheren Zeiten verwiesen Kochrezepte vorwiegend erfahrene, nicht auf
weitere Informationen angewiesene Kochinnen und Koche nur auf die Zutaten und
ihre Zubereitung, ohne Mengen-, Temperatur- und Zeitangaben, fir die ohnehin
einheitliche Mal3systeme fehlten.

Die meisten Rezepte lassen sich mehr oder weniger frei interpretieren — die
Gerichte erhalten dadurch eine personliche Note. Das Mengenverhéltnis sollte
allerdings insbesondere bei Backrezepten moéglichst exakt eingehalten werden, da
hier schon kleinere Ungenauigkeiten die Qualitat des Ergebnisses beeintrachtigen
koénnen. Um dies zu vermeiden, verwendet man mitunter auch relative MalRe wie
das Eischwer.

Bei Mengenangaben haben sich aus praktischen Griinden und aus regionaler
Tradition auch unprizise Einheiten und Maf3e erhalten. Besonders die ,,praktischen
Kiichenmalle*“ wie Tasse, Essloffel oder Prise statt ,,0,x Gramm® konnen
problematisch sein, da es fur Alltagsgegenstande wie Tassen und Loffel keine
Einheitsmalie gibt. Jedoch finden sich in den meisten Kochbiichern entsprechende
Ubersichten, denen man die ungefahre Entsprechung dieser MaRe in Gramm,
Milliliter etc. entnehmen kann. Im angelséchsischen Raum (US-amerikanische und
alte britische und kanadische Rezepte) sind die Malieinheiten cup, tablespoon und
teaspoon normiert: 1 cup = 1/4 quart, 1 tablespoon = 1/16 cup, 1 teaspoon = 1/2
tablespoon. Eine dortige Besonderheit ist, dass nicht nur Flissigkeiten, sondern
auch feste Zutaten wie Mehl, Zucker, Butter und Backpulver iber das Volumen
gemessen anstatt gewogen werden. Entsprechende Messbecher und -l16ffel mit
Unterteilungen fur Teilmengen sind jedoch allgemein erhaltlich.

Beispielrezept

Griel3flammeri
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1 Liter Milch,

200 g Weichweizengriel3,

80 g Zucker,

1 Prise (etwa 0,2 g) Salz,

20 g Butter,

3 Eier

Eier trennen und Eiweil} zu Schnee schlagen. Milch zum Kochen bringen.
GrieB3, Zucker und Salz unter Riihren hinzugeben und auf kleiner Flamme riihren,
bis die Masse dick geworden ist. Der Klumpenbildung kann man entgegenwirken,
indem man Griel3 und Zucker vorher vermischt. Dann vom Feuer nehmen, Eigelb
und Butter dazugeben und vermischen. Eischnee unterheben. Abkihlen lassen.
Kann pur oder mit Kompott gegessen werden (Kirschkompott passt gut dazu).

Text 5: Osterreichische Kiiche

Die osterreichische Kiiche wird oft mit der Wiener Kiiche gleichgesetzt,
jedoch bietet die traditionelle Kochkunst Osterreichs viele regionale
Auspragungen, die meist im Zusammenhang mit der Kochtradition der k. u.
k. Monarchie Osterreich-Ungarn stehen. Neben den eigenstandigen regionalen
Traditionen wurde sie vor allem von Kochtraditionen aus Ungarn, Béhmen und
Norditalien beeinflusst. Gerichte und Zubereitungsarten wurden oft Gbernommen
und in die eigene Kiiche integriert und angepasst, als Beispiel sei hier
das Gulasch genannt. International bekannt ist sie vor allem fur ihre Mehl-
und SuRspeisensowie fur Gerichte wie den Tafelspitz oder das Wiener Schnitzel.

Kaffee wird in Osterreich in verschiedenen Variationen zubereitet,
beispielsweise als Verlangerter, Melange, Kapuziner, Einspanner und grofl3er oder
Kleiner Brauner. Eine groliere Auswahl bieten die typischen Wiener Kaffeehauser.

Der Bierkonsum in Osterreich war 2009 mit 106,4 Litern pro Person nach
Tschechien etwa so hoch wie in Deutschland und lag damit an der
Weltspitze. Insgesamt gibt es etwa 1.000 verschiedene Biersorten von
174 Brauereien. Mit einer Brauerei auf 56.860 Einwohner hat Osterreich die
hochste Brauereidichte der Welt. Beliebte Biersorten sind das Marzen,
das Zwicklbier und das Weil3bier. Zu Festtagen wie Weihnachten und Ostern wird
auch Bockbier angeboten.

Der Weinanbau hat eine lange Tradition in Osterreich und schon wahrend
der spateren Keltenzeit, also schon vor etwa 2000 Jahren, wurde Wein kultiviert.
Er wird vor allem im Osten, Siidosten und Suden des Landes angebaut, die
wichtigsten Anbaugebiete befinden sich in Niederdsterreich, dem Burgenland,
der Steiermark und in Wien. Osterreich zahlt heute zu den bedeutendsten
Produzenten von Spitzenweinen. Bei normalen Qualitats- und Tafelweinen zahlt
Osterreich jedoch nicht zu den groBen Exporteuren. Grund dafiir ist die geringe
Menge, die produziert wird. Sie deckt im Normalfall nur die Inlands-Nachfrage ab.

Der noch junge Wein wird Heuriger genannt und manchmal noch in Form
des sogenannten Gemischten Satzes in den gleichnamigen Lokalen in Wien und
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Umgebung ausgeschenkt, wo auch kleine typischerweise kalte Speisen erhaltlich
sind.

In Osterreich wird zu 75% Osterreichischer Wein getrunken. Ein
Osterreichisches Unikum ist die Beliebtheit des Jungweines. Auslandische Weine
spielen in Osterreich eine relativ geringe Rolle.

Ein in Osterreich hergestelltes Getrank ist der Almdudler. Ebenso
stammt Red Bull aus Osterreich.

Zur Jause oder beim Heurigen gibt es Brot und Geback mit div. Aufstrichen
und Belag: Speck, Kase, Verhackert, Grammelschmalz, Bratlfett, Liptauer,
verschiedene Arten von Wirstel mit Senf und Brot sowie Semmeln mit
Wurst, Leberkése (Fleischkdse) oder Késeleberkése, aber auch Kkleine
Tellergerichte wie Waurstel mit Saft, kleines Gulasch, Brettljause,
Saure Extrawurst mit Zwiebel (genannt: Essigwurst oder nur Saure
Waurst), Sulz mit  Essig und (steirischem) Kernol, Blunzen oder Geselchtes mit
frisch ,,gerissenem* (geriebenem) Kren.

Es gibt noch andere weitverbreitete typische Spezialitaten, z. B.
die Bosnaund die K&sekrainer, die fester Bestandteil des Angebots der
Osterreichischen Fast-Food-Variante Wirstelstand sind.

Traditionelle Osterreichische Hauptspeisen sind: Schnitzel,
Schweinsbraten mit Knodel (Semmelknddel oder Erdépfelknodel), Geselchtes mit
Kraut und Knddel, Steirisches Wurzelfleisch, Beuschel, Stelze, Blunzengrostl,
Wiener Schnitzel vom Kalb, Wiener Tafelspitz mit Rostkartoffeln
oder Erdapfelschmarrn,  Schnittlauchsauce  und Apfelkren oder Semmelkren,
Zwiebelrostbraten, Gefullte Kalbsbrust, Backhendl, Brathendl, Paprikahendl,
(Martini-)Gansl mit Semmel- oder Serviettenknddel, Ente mit Knddel und
Rotkraut, Knddel (Erdapfelknddel, Fleischkndtdel, Grammelknddel,
Hascheeknddel, Kaspressknddel, Speckknddel, Spinatknodel, ...), Gemiisestrudel,
Gulasch auf Wiener Art, Rindsrouladen, Krautrouladen, Reisfleisch, Krautfleisch,
Gefullte Paprika.

Kalte Speisen: Knackwurst, Speck, Essigwurst, Brettljause, Wurstsalat.

Desserts, Mehlspeisen und SiRspeisen,Torten usw.:. Sacher-Torte, Linzer
Torte, Esterhazy-Torte, Gugelhupf, (SuRe) Knodel (Marillenknddel,
Zwetschkenknodel, Topfenknoddel, Germknddel), Strudel, Praline (z.
B.Mozartkugeln), Palatschinken (Marillenmarmeladepalatschinken,
Erdbeermarmeladepalatschinken, Topfenpalatschinken etc.), Powidltascherin,
Krapfen (Faschingskrapfen, Schlutzkrapfen, Brandteigkrapfen, Punschkrapfen etc.)
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Text 6: Arten von Reisebiiros

Vollreisebiro

Volle Lizenzierung: IATA, Bahn, DER sowie mindestens ein
Leitveranstalter. Das Vollreiseblro verkauft also neben den normalen
Reisen/Pauschalreisen, auch Linienflugscheine und Bahnwerte. Das Vollreisebtiro
vertritt auBerdem meist einen GroRveranstalter wie TUI, DER Touristik oder
Thomas Cook, sowie viele kleinere Reiseveranstalter. Zahlreiche Vollreiseblros
treten auch selbst als Reiseveranstalter auf und haben manchmal einen eigenen
Reisekatalog.

Merkmale: oft Kettenreiseburo, Jahresumsatz je nach Lage und
Kettenzugehorigkeit ca. 1,5 Millionen Euro, kann auch hohen Umsatzanteil im
Firmengeschaftsbereich haben

Touristik-Reisebiro

Die Vermittlungsleistung beschrankt sich auf die Angebote der
Reiseveranstalter und anderen Leistungstragern wie Hotels, Fluglinien oder
Reiseversicherungen. Sie kdnnen auch Uber eine IATA (Berechtigung zur eigenen
Ausstellung von Flugscheinen) verfiigen.

Buchungsstelle

Sie sind dadurch charakterisiert, das sie vornehmlich Reisen des eigenen
Veranstalters  verkaufen, jedoch (ber Agenturvertrdge mit anderen
Reiseveranstaltern verfligen.

Consolidator

Die Tatigkeit eines Consolidators umfasste bis vor wenigen Jahren unter
anderem den Verkauf von so genannten Graumarkttickets. Dies sind
Linienflugtickets, die ,inoffiziell“, aber mit Duldung der Anbieter, zu
Sondertarifen unterhalb der staatlich genehmigten Flugpreise verkauft werden.

Durch die rasante Verdnderung am Flugpreismarkt (die Freigabe aller Preise
bedeutet den Wegfall der Genehmigungspflicht innerhalb des gesamten
europdischen Flugverkehrsgebietes) haben inzwischen Graumarkttarife ihren
Stellenwert verloren. Fir Langstreckenverbindungen wurden sie durch zwei neue
Tarife ersetzt: dies sind verhandelte Nettotarife zwischen Consolidator oder Kette
oder auch groRBen Firmen auf der einen Seite und Fluggesellschaften auf der
anderen und Tarife, die nur zusammen mit dem Verkauf einer Landleistung (z. B.
Unterkunft, Mietwagen) gelten.

Trotzdem haben Consolidatoren durchaus noch ihre Daseinsberechtigung.
Denn mehr als zwei Drittel aller Reisebiiros haben keine Lizenz zum Ausstellen
von Flugtickets (sind keine so genannten IATA-Agenturen). Diese Reisebiros
miussen ihre Tickets beim Consolidator beziehen. Auch die meisten Internetportale
wickeln ihre Reisen nicht selbst ab, sondern beauftragen hiermit einen
Consolidator oder andere Dienstleister, man spricht dann von Fulfilment Center.

Fur Privatkunden mit der Idee, Uber den Consolidator einen gunstigeren
Flugpreis zu erzielen, ergibt der Versuch, einen solchen ausfindig zu machen,
jedoch keinen Sinn. Erstens ist durch die heute weitgehend vollautomatisierte
Abwicklung die Spanne mit circa 5 € zu gering, als dass es sich lohnen wiirde, und
zweitens ist keine Infrastruktur fir die notige Beratung vorhanden.
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Ein Consolidator nimmt eine Vermittlerposition zwischen Reisebiro und
Fluggesellschaften ein. Im Wesentlichen gehéren folgende Aufgabenbereiche zum
Consolidator-Geschéft: ~ Vertrdge mit Fluggesellschaften; Vertffentlichung und
Pflege von Flugtarifen in Datenbanken; Vertrdage mit Reisebiros; Service,
telefonische Beratung fir Reiseburos; Ticketerstellung (Etix, Tickethinterlegung,
Papierticket ...); Versandabteilung, Botendienst; Buchhalterische Organisation.

Incoming-Agentur

Die Incoming-Agentur ist in touristischen Zielgebieten angesiedelt und
vermittelt Reiseleistungen der Standortregion an ortsfremde Reiseveranstalter und
Gaste. Die Incoming-Agentur steht den Gésten vor Ort zur Verfigung und wird
auch als Zielgebietsagentur bezeichnet.

Outgoing-Agentur

Die Outgoing-Agentur ist das in den Herkunftslandern der Touristen
angesiedelte klassische Reisebiro; sie befasst sich mit dem so gen.
,,hinausgehenden Tourismus* (von engl. outgoing tourism), das heif}t, sie erstellt
Reiseprogramme im In- und Ausland fur ihre auf dem heimischen Herkunftsmarkt
geworbenen Kunden.

Firmenreiseblro

Dieses Reisebiro wird entweder als eigenstandiges Unternehmen oder als
Abteilung eines Vollreisebiiros (in diesem Fall jedoch als , Firmendienst vom
Publikumsverkehr des Vollreisebiiros raumlich getrennt) auf die Anforderungen
des Geschaftsreiseverkehrs der Firma spezialisiert. Meistens werden neben der
Reisevermittlung  weitere  Serviceleistungen ~ wie  Reiseplanung  oder
Dienstreiseabrechnung der Mitarbeiter erbracht. Der Begriff ,,Implant* bezeichnet
eine Reiseburofiliale in einem fremden Unternehmen.

Firmenreisestelle

Im Unterschied zu anderen Reisebiros, handelt es sich bei der Reisestelle
um kein touristisches Unternehmen, sondern um eine Abteilung eines
nichttouristischen Unternehmens. Reisestellen besitzen und kénnen keine Lizenzen
fur den Verkauf von Flugscheinen und Fahrkarten erwerben, arbeiten daher meist
mit dem Firmendienst eines Vollreisebliros zusammen.

Online-Reiseblro

Einige Online-Reiseburos verzeichnen in den vergangenen Jahren grolie
Umsatzzuwdchse, andere erleben herbe Riickgange, einige haben auch bereits
wieder geschlossen. Sie bieten dem Nutzer die Mdglichkeit, sich Reisen auch nach
Feierabend oder am Wochenende zusammenzustellen und per Mausklick zu
buchen. Viele Onlinereisebiros bieten auf ihren Internetseiten zudem
umfangreiche Informationsangebote, so zum Beispiel Hotelbewertungen oder
Ausflugstipps.

Rein technisch arbeiten Online-Reisebiiros nach dem gleichen Prinzip wie
konventionelle Reiseburos. Sie alle haben Zugriff auf sogenannte published GDS
Tarife und schlagen - wie auch die stationdren Reiseblros - ein Service-Entgelt
auf, um ihre laufende Kosten zu decken. In vielen Fallen kdnnen Online-Anbieter
nur eingeschrankt eine personliche Beratung anbieten, einige haben hier in letzter
Zeit jedoch mit Telefonhotlines und Live-Chat-Angeboten nachgebessert.
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Spezialreisebiros

Zielgruppenorientiert: Das sind Reisebiros, die ihre Angebote bewusst auf
spezielle Zielgruppen zuschneiden. Dies konnen bei Zielgruppen zum Beispiel
Behinderte, Senioren oder Rollstuhlfahrer, Pflegebedirftige, Dialysepatienten,
Sportreisen (Tennis- oder FuRballclubs und Ahnliches) sein.

Ziellandorientiert: Es gibt eine Reihe von Reiseveranstaltern, die sich nur
auf ein oder zwei Ziellander spezialisiert haben, um so ein hohes Produktwissen zu
haben, das ihnen einen Vorteil gegeniiber jenen Vertriebsarten schafft, die iber alle
Lander und Reisearten Bescheid wissen missen. Diese Reiseveranstalter bieten
dann spezielle Programme an, organisieren auch individuell zusammengestellte
Reisen.

Die Grundung oder Eroffnung eines Reiseburos erfordert in Deutschland
keine spezielle Qualifikation. Mit einer Anmeldung beim Gewerbeamt Offnet es
bereits seine Pforten. Allerdings sind fur Reiseveranstalter andere VVoraussetzungen
notwendig. Will also ein Reiseblro auch Reisen veranstalten, muss es sich um
diese zusatzlichen Voraussetzungen kiummern (beispielsweise um eine
Insolvenzversicherung). In anderen Ldandern gibt es durchaus unterschiedliche
Voraussetzungen zur Er6ffnung eines Reisebuiros.

Die nach wie vor wichtigste Quelle fir qualifiziertes Personal in Reisebiiros
ist die Ausbildung in diesen selbst zur Tourismuskauffrau/-mann (Privat- und
Geschaftsreisen).  Aber  mit  zunehmenden Mall  arbeiten  auch
Fachhochschulabsolventen bei groRen Reisebliros.

Text 7: Travel-Management

Mit Travel-Management oder auch Business-Travel-
Management bezeichnen Unternehmen neben der Buchung und Organisation
von Geschéftsreisen den  kompletten  Verlauf des Reisebuchungs- und
Abrechnungsprozesses. Somit ist Travel Management die Analyse, Steuerung und
Optimierung von Prozessen und Leistungen, die in Zusammenhang mit Planung,
Organisation, Durchfiihrung sowie Abrechnung und Kontrolle von Geschaftsreisen
notwendig ist.

Aufgaben:

der strategische Einkauf von Reisedienstleistungen, z.B. Bahn, Flugzeug,
Hotelbuchungen und Mietwagen;

die komplette Reisekostenabrechnung und das Reisekostencontrolling;

das Fuhrparkmanagement und Fuhren/Kontrolle von Fahrtenblchern;

die  Organisation und Durchfihrung  von  Veranstaltungen
(Meetings, Incentives, Tagungen, Kongresse und sonstige Gruppenreisen) - in
Verbindung mit touristischen Angeboten und weiteren reiseaffinen Leistungen;

die Entwicklung, Realisierung und Ergdnzung von Travel Management
Systemen zur Verbesserung der Reiseabldufe;

Beratung der Konzerngesellschaften zu allen Fragen, die den Bereich
Business Travel Management betreffen;

die Erstellung und Uberpriifung von firmeninternen Reiserichtlinien.
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Prozesse

In  der Vorbereitungsphase wird die Reise geplant und
auf Wirtschaftlichkeit gepruft. Teilweise konnen Geschaftsreisen durch Video-
oder Telefonkonferenzen ersetzt werden. Im Normalfall plant der Mitarbeiter seine
Reise  selber.  Gegebenenfalls steht ihm  ein Firmenwagen oder ein
betriebliches Mobilitatsbudget zur Verfliigung. Er kann aber auch das Sekretariat
oder ein Reisebiro mit der Gesamtplanung beauftragen. Im Vorfeld wird der
Zweck, Zeitpunkt und Ort abgestimmt. Teilweise kénnen mehrere Termine
miteinander verknupft werden. Oft missen Geschaftsreisen von Vorgesetzten
genehmigt werden. Der Genehmigungsprozess kann manuell als Antrag in
Papierform oder (ber ein integriertes Workflowsystem, bei dem der Antrag
automatisch an den zustdandigen Genehmiger weitergeleitet wird abgewickelt
werden. Dabei wird die Einhaltung der Reiserichtlinien integriert. Fur die
Informationsbeschaffung, wie Transportmittel, Reisezeiten, Abfahrt- und
Ankunftszeiten sowie Unterkunftsmoglichkeiten stehen dem Reisenden
verschiedene Quellen zur Verfligung. Die notwendigen Daten erhélt er
beispielsweise Uber Internet / Intranet, Reisebtro und Hotelflihrer. Die Planung der
Reise kann mehr oder weniger umfangreich sein. Dauer der Reise, Entfernung
(kontinental/ interkontinental) sowie ein oder mehrere Ziele sind ausschlaggebende
Faktoren. Wichtig ist auch, ob der Mitarbeiter zum ersten oder wiederholten Mal
an den Zielort reist. Bei einer wiederholten oder sogar regelméiiigen Reise kénnen
alte Reisplédne aktualisiert werden. Oft &dhneln sich Geschaftsreisen eines
Unternehmens. Dann ist es sinnvoll, den Prozess durch Business Travel
Management Systeme zu automatisieren und standardisieren.

In der Organisationsphase wird die Reiseplanung umgesetzt und der
reiserichtlinienkonforme Buchungsprozess findet statt. Sollte dies nicht der Fall
sein, missen die vom Reisenden gewtnschten Leistungen gedndert werden.
Beispielsweise wird dann ein ginstigeres Verkehrsmittel, Hotel oder ein
alternativer Flug gebucht. Das Reisebtiro muss darauf achten, dass alle Buchungen
moglichst ber einen Kanal laufen. Dadurch erhélt das Travel Management
samtliche relevanten Reisedaten zur Auswertung und Steuerung. Oft buchen
Mitarbeiter ihre Hotels selber oder wéhlen alternative Buchungswege, umgehen so
die Einhaltung der Reiserichtlinien. Die Reisemittler haben von allen Reisenden
Profile im System hinterlegt. So werden persdnliche Préferenzen, Teilnahme an
Bonusprogrammen oder vorhandene Company Cards bei Buchung automatisch
beriicksichtigt. Nach dem Erhalt der Buchungsbestatigung erhélt der Reisende,
sofern notwendig, seine Reisedokumente. Diese werden mittlerweile fast
ausschlieBlich durch elektronische Tickets ersetzt. Weiterhin besteht die
Moglichkeit, dass gebuchte Reiseleistungen umgebucht oder storniert werden
mussen, wodurch sich der komplette Reiseplan des Reisenden andern kann. In
vielen Unternehmen haben die Mitarbeiter die Moglichkeit ihre Reisen personlich
uber eine sog. Internet Booking Engine (IBE) zu buchen. Diese Mdglichkeit ist nur
bei unkomplizierten Punkt — zu — Punkt — Verbindungen moglich. Dabei
ermoglicht dieser durchgéngige Prozess hohe Kosteneinsparungen. Fir
komplizierte Reisen wird weiterhin das Fachwissen der Experten im Reiseburo
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bendtigt. Sofern keine Kreditkarte (Company und Corporate Card) im
Unternehmen vorhanden ist, wird eine VVorfinanzierung beantragt. Diese deckt alle
fur die Reiseleitungen entstehenden Aufwendungen wahrend der Reise ab.

Durchfihrung der Reise: Die geplante und gebuchte Reise findet statt.
Wartezeiten an Flughafen oder Bahnhofen werden haufig zum Arbeiten genutzt.
Von Flughafen und Bahnhofen werden oft Business—Lounges angeboten, die
meistens nur den Vielfliegern oder Nutzern der ersten Klasse vorbehalten sind. Die
Abbuchung findet zunédchst vom privaten Konto des Mitarbeiters statt, wird aber
uber die Reisekostenabrechnung zurlickerstattet. Bei UnregelmaRigkeiten, wie
Verspatungen und Ausfall von Transportmitteln muss der Reisende
schnellstméglich vom Reisevermittler informiert werden. Anschliel3end besteht die
Maglichkeit, alternative Verkehrsmittel auszuwéhlen, Termine zu verschieben und
die Reiseplanung zu andern.

Reisekostenabrechnung: Die gesamten Kosten werden erfasst. Oft entstehen
hier Medienbriiche, denn es findet von der Reiseplanung Uber -organisation kein
durchgangiger Prozess statt. In der Reisekostenabrechnung sind die vor Beginn der
Reise gebuchten Leistungen wie Transportmittel, und alle Leistungen, die wahrend
der Reise angefallen sind, enthalten. Wenn alle Leistungen mit Kreditkarte bezahlt
wurden, sind alle Daten im System erfasst und eine manuelle Eingabe ist unnotig.
Manuell erfasst werden nur Barausgaben. AnschlieBend wird die Abrechnung vom
Vorgesetzten geprift und genehmigt. Der Mitarbeiter erhélt die Zahlung. Heute
groBtenteils undblich, aber in manchen Unternehmen noch vorhanden, ist der
manuelle Prozess der Reisekostenabrechnung. Alle Belege werden hier manuell in
ein System eingegeben. Es finden keine automatisierten Prozesse statt. Somit
entstehen lange Wartezeiten und eine zeitnahe Erstattung ist nicht moglich. Uber
die Kreditkarte getdtigte Zahlungen werden automatisch erfasst und archiviert.
Auch die Weiterleitung an die Buchhaltung und die Uberweisung an den
Reisenden erfolgt automatisch. Die Kreditkartendaten flieBen im Management—
Informationssystem (MIS) zusammen. Diese geben dem Travel Management
Aufschluss Uber die Zusammensetzung der Reisekosten, hadufig bereiste
Destinationen und Nutzung bevorzugter Leistungstrager. Die Daten werden nach
Auswertung und Analyse zur Steuerung verwendet. Weiterhin st
Optimierungspotential erkennbar.

Auswertung und Controlling: Das Controlling dient zum Einen der
Steuerung und Kontrolle der Geschaftsreiseprozesse, Reiserichtlinien und
Beschaffung. Zur Auswertung werden die Daten aus dem MIS und Berichtswesen
herangezogen. Aufierdem wird gepriift, ob alle Reiseprozesse korrekt abgewickelt
wurden. Die Reisedaten verdeutlichen eine evtl. Verdnderung des
Reiseaufkommens. Entsprechen die ermittelten Daten Vergangenheitswerten, so ist
eine effektivere Planung moglich als bei starken Veranderungen. Der Travel
Manager kann jetzt gezielt mit Leistungstragern in Vertragsverhandlungen treten.
Weiterhin ist erkennbar, wie sich die direkten Kosten auf die einzelnen
Reiseleistungen aufteilen. Zur optimalen Steuerung wird ggf. eine Anderung der
Reiserichtlinien vorgenommen.
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Teil 111. GRAMMATIK: REGELN UND UBUNGEN

Tema 1. APTUKJIb (DER ARTIKEL)

Bci iMeHHUKH B HIMEIBKIA MOBI CyPOBOIKYIOTHCSI OCOOJIMBUM CITY>KOOBUM
CIIOBOM — apTUKIEM, SAKHH MICTUTH 1H(OpPMAILIIO MPO PiA, YUCIO Ta BIAMIHOK
iMeHHMKA. Y HIMEUbKiii MOBI € JiBa BHJIW apTHKJIA: o3HadeHmid — der, die, das — 1
HEeo3Ha4YeHUH — ein, eine.

O3zHaveHul apTUKIIb IMO3HAYAE YK€ BIJJOME YMHOM SIBUIIE a00 piy:

Die Erde dreht sich um die Sonne.

Heo3nauenuit apTukib mo3Havae siBuiie ado pid, sKi 11e He 3raJyBajich ado
11€ 30BCIM HEB1IOMI.

Eine Frau schreibt auf der Post einen Brief.

Y MHOXHUHI JUIsl BCIX TPbOX POJIIB BXKHMBA€ETHCS O3HAUYCHUH apTukib die.
Heo3Hauenuil apTukip HE Mae (pOpMU MHOKHMHHU, TOMY LIO BIH YTBOPHUBCS BIJ
YUCIIIBHUKA OOUH.

ApPTHUKII BIIMIHIOIOTBCS 32 POJIaMH, YHUCIIaMH, Ta BiIMIHKaMu. Y HIMEIbKIN
MOBi po3pisHstoTe Tpu pomau (der Genus, drei Genera): das Maskulinum, das
Femininum, das Neutrum, dorupu Bimgminkm (der Kasus, vier Kasus): der
Nominativ, der Genitiv, der Dativ, der Akkusativ, omgauny (der Singular) Ta
muoxuny (der Plural).

BigminoBaHHS apTHKJIA
(Deklination des Artikels)

Kasus Frage Singular Plural
Maskulinum Neutrum |Femininum
Nominativ | wer? was? | der das die die
XT0? 10? ein ein eine
Genitiv | wessen? des des der der
quii? eines eines einer
Dativ wem? dem dem der den
wann? wo? einem einem einer
KoMy ?
konu? ne?
Akkusativ | wen? was? | den das die die
wohin? einen ein eine
KOoro? mo?
Kyau?

B:xxkuBanns apruxis (Gebrauch des Artikels)
|. Heo3HaueHUii apTUKJIb BXKUBAETHCS:
1) mpu mepiomy 3rajlyBaHHi PO MpeaMeT abo SBUIIIE:

Hier liegt ein Buch.

2) micns giecniB haben, brauchen Ta 3Bopoty es gibt (iMmeHHUK TicHTSI IBOTO
3aBxIu BkuBaeThes y AKK.):

Ich habe einen Hund. Er braucht eine Mappe. Im Zimmer gibt es einen
Stunhl.
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3) npu OPIBHSIHHI ICIS WiE:

Er spricht wie ein Manager.

4) mepeq MPUKMETHUKOM y BUITIOMY CTYTICHI IIOP1BHSIHHS:

Ich kenne einen kiirzeren Weg.

5) mepenq IMEHHHKOM Y CKJIaai CKJIQJACHOTO IMEHHOTO TMPHUCYIKa, IO
no3Havae mpogeciro, 3BaHHS, HAIlIOHATBHICTh Ta KOHKPETU30BAHUA 03HAUYCHHSM:

Sie ist eine fleiBige Studentin.

6) 3 IMEHHMKaMH, III0 BUKOHYIOTh Yy pEUYCHH1 (QYHKIIIO MpeIuKaTHBa
(IMEHHOI YaCTHUHU CKJIAJEHOTO MPUCYJIKA), SKIIO IIed IMEHHUK MICTUTbH 3arajibHy
XapaKTEPUCTUKY:

Das Wort ,, Tag* schreibt man grof3, es ist ein Substantiv.

7) mepen Ha3BaMHM PEUOBHH, SIKIIIO BOHM O3HAYalOTh MEBHY IMOPIIO YU
YaCTUHY PEYOBHUHMU:

Machten Sie noch eine Tasse Tee?

I1. O3Ha4YeHNi APTUKJIb B)KUBAETHCS:

1) npu MOBTOpPHOMY 3rajlyBaHHi PO MPeaAMET, 0co0y abo sSBUIIE:

Hier liegt ein Buch. Das Buch ist interessant.

2)  mepen iIMCHHHKOM, IO HA3WBA€ €IMHUN y CBOEMY POl MpeaMeT abo
Mo3Hayvae reorpadiyHi Ha3BU YOJIOBIUOIO Ta KIHOUOTO POJIIB:

Die Sonne scheint. Die Wolga ist ein schoner Fluss.

3) mepen reorpadiYHMMH Ha3BaMH CEPEAHBOIO POAY 1 BIACHUMH
IMEHaMH, SKIIO BOHU BXKUBAIOTHCS Pa30M 13 03HAYCHHSIM:

das gegenwartige Afrika, der kleine Peter.

4)  SKIIO Ha3Ba MpeJMeTa Yd aOCTPAKTHOTO MOHSITTSA Ma€ y3arajbHIOHUE
3HAYCHHS:

Die Mikrookonomie ist ein Bestandteil der Okonomie.

5)  SKIIO KOHKPETU3YEThCS 1 YTOYHIOETHCS TIEBHA O3HAKa IIpPEIMETa,
a0CTPaKTHOTO MOHATTS YU PEUYOBUHHU:

Das ist das Lehrbuch fur Warenkundler.

6) nepen NPUKMETHUKOM Y HallBUILIOMY CTYIIE€HI TOPIBHSHHS:

Das ist die leichteste Aufgabe.

7) mepen MOPSAKOBUM YHCITIBHUKOM:

Heute ist der zweite September.

8) mepen Ha3BaMu JIHIB THOKHS, MICSIIIB Ta IMip POKY:

Der Sommer ist die warmste Jahreszeit. Am Sonntag haben wir frei.

III. ApTuK/Ib HE BJKUBAETHCA:

1) y MHOXHHI, SIKIIIO Y OJJHHHI MaB OM CTOSTH HEO3HAUYCHHUH apTHUKIIb:

Da liegt eine Zeitung. Da liegen Zeitungen.

2)  SAKIIO Tepesl IMCHHMKOM CTOITh 3aiiMEHHUWK, KUIbKICHUN YHCIIiIBHUK
a00 BiacHa M reorpadiyHa Ha3Ba sIK O3HAYEHHS:

Mein Beruf ist Manager. Wir studieren Deutschlands Geschichte.

3)  SKIIO IMEHHUK € YacTUHOK CKJIaJeHOrO TPHUCYIKAa 1 € Ha3BOI

npodecii, 3aHATTS, HAI[IOHAIBHOT Ta COIliaIbHOT MPUHAJTIEKHOCTI O€3 O3HAUYCHHS:
Ich bin Student.
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ane: Ich bin ein guter Student.

4)  sAKIIO IMEHHHWK II03HAYa€ PEUOBUHY abO pITUHY 1 BXKHBAETHCA B
y3arajibHIOI0UOMY 3HAUCHHI:

Ich trinke Kaffee.

aie: Ich trinke den Kaffee. (sxmio MoBa ime mpo neBHy Macy)

5)  mepen HA3BOIO PEUOBUHH, SIKIIO IMEHHUK CTOITh ITICIIA HA3BH MipH,
BemunHy Ha B3ipenpb Kilo, Glas, Tasse, Stlick tomro:

Geben Sie mir, bitte zwei Sttick Brot!

6) mepea OMHOPIAHUMU YJICHAMHU PECUCHHS:

Am Institut studieren wir hohere Mathematik, Informatik, Fremdsprachen,
Wirtschaftstheorie und andere Lehrfacher.

7) y 3BepTaHHi:

Studenten, studieren Sie fleilRig!

8) mepem reorpadiuHMMHU Ha3BaMH CEPEIHBLOTO POMY 1 BIIACHUMH
Ha3BaMHU, SKIO0 BOHHW BXKHBAIOTHCS 0€3 03HAUYCHHS:

Im Stidwesten grenzt die Ukraine an Rumanien.

Bunsitku: das Elsa, das Engadin, das Kosovo, das Tessin ma das Vogtland
3aBXKJIM B)KUBAIOTHCS 3 O3HAYCHUM apTHUKIICM.

9) B IMCHHOMY TPUCY/IKY 3 Ha3BaMH JIHIB TH)KHS, MICSIIIIB Ta Ip POKY:

Heute ist Freitag. Es wird bald Winter.

10) mepexn Ha3BaMH MICSIIB POKy, SKIIO Mepel LIHUMHA Ha3BaMHU
BXKHBaIOThCA ciioBa Anfang, Mitte, Ende:

Die Sommerferien beginnen Anfang Juli.

11) apTHUKIb TAaKOXX HE BXKHBAETHCSA y CTAIMX BHpasax Tumy: Zeit haben,
nach Hause, zu Hause, Glick haben, Pech haben, Schwein haben, von Zeit zu Zeit,
von Anfang an ... usw.

Gehen Sie nach Hause? — Wir sind schon zu Hause.

B:xuBaHHA aPTUKJIA 3 HA3BAMM MICT Ta KpaiH.
(Gebrauch des Artikels mit Lander- und Stadtenamen)
binbiicTh Ha3B MICT Ta KpaiH y HIMEILBKII MOB1 CEpEeTHHOTO POy. 3 TAKUMHU
Ha3BaMM apTUKJIb HE BXKUBAETHCA. AJie SIKILO MEpe] HA3BOI CEPEAHBOTO POy €
O3HAYCHHSI, TO 3aBXIU BKUBAETHCSA O3HAYCHUN apTUKIIb. Hanmpukmian:
Berlin ist eine schone Stadt.
Aune: Hast du das schone Berlin besichtigt?
O3HaueHU apTUKIh TAKOX BXXMBAETHCS 3 HACTYITHUMHU HAa3BaMH MICT Ta
KpaiH:
der Haag, der Vatikan;
der Irak, der Iran, der Sudan, der Libanon, die Schweiz;
- Tepea Ha3BaMHM KpaiH, IO 3aKiHUYHOThbCsS Ha -ei abo -e: die Ukraine, die
Slowakei, die Mongolei, die Turkei usw.;
- mepel Ha3BaMU KpaiH, IO BXXHBalOThes y MHoxkuHui: die USA, die
Niederlande usw.
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Tema 2. IMEHHHUK (DAS SUBSTANTIV)

IMeHHUK — YacTHMHa MOBH, IO O3HAYa€ MpeaMeT, ocoly, adcTpakTHE
NoHATTS (TIpoliec, A0, O3HaKy). BiH o3Hauae peyi B HaWIIUPIIOMY 3HAYCHHI
ciosa. Jlo kaTeropiii iMeHHUKA HaJeKaTh:

1. pin (das Geschlecht): gonosiuumii (das Maskulinum), skinouuit (das

Femininum), cepeaniii (das Neutrum).

2. yucio (die Zahl): onnuna (der Singular), mHoxxuna (der Plural).

3. BimMiHOK (der Kasus):

Hasusnwuii Bimmiaok (der Nominativ) BiamoBinae Ha mutanHus Wer? — xto? i
was? — mo?

Ponosuii Bigminok (der Genitiv) BiAmoBigae Ha TUTaHHS WESSEN? — duii?,
yus?, yue?, uni’?

HaBanpauii BimMiHOK (der Dativ) BinmoBizae Ha muTaHHS WEM? — KOMy?,
gomy?, wann? — konu?, Wo? — ne?

3naxigauit BigMiHoK (der Akkusativ) BiamoBizae Ha MUTaHHS WEN? — KOTo?
was? — mo?, wohin? — kyau?

BIIMIHIOBAHHS IMEHHUMKIB
(DIE DEKLINATION DER SUBSTANTIVE)

B ogHuH1 po3pi3HAEMO TpU OCHOBHI BIIMIHM IMEHHHKIB: CUJIbHY, CITA0KY 1 KIHOYY.

CuibHa BiIMiHA iIMEHHUKIB
Die starke Deklination der Substantive
/1o cuiIbHOI BiAMiHM HAJIEXKATh:

a) BCl IMCHHHUKH CEPEIHBOTO POJIY, 32 BUHATKOM iMeHHMKa das Herz.

0) IMEHHHKH YOJIOBIYOTO POy, KPIM IMEHHUKIB, SIKI BXOJASTH JI0 MIIIAHOI
(mepexigHOT) rpynu, Ta IMCHHUKIB CJIA0KOi BIAMIHU, K IPABUIIO, HA3BU MPEAMETIB
(der Tisch, der Schrank, der Stuhl ta in.), Ha3Bu BuiB Tpancmnopty (der Bus, der
Zug Ta iH.), iMmeHHukH i3 cydikcamu er, -el, -en (der Buchhalter, der Apfel, der
Wagen Ta in.).

O3HAKO0I0 CHJILHOI BiIMiHM iMeHHHKIB € 3akiHucHHsS (€)S y pOJOBOMY
BIJIMIHKY OJHUHU.

IMEHHHMKHM CHJIbHOT BIIMIHH, 1110 3aKiHUYIOThCS Ha -S, -B, -X, -chs, -z, -z, -st, -
sch, -ck, -pf abo Ha nekibKka MPUTOJIOCHUX, PUHMAIOTh Y POJOBOMY BIIMIHKY
OJTHUHHU 3aKiHUCHHS -€S; IMeHHUKH 3 cydikcamu —er, -el, -en, -chen, -ling —
3aKIHYEHHS -S.

IMEHHUKHM 1HIIOMOBHOTO TOXO/KEHHS 13 cy(iKcoM —US HE OTPUMYIOTH B
posoBOMYy BiaMiHKy 3akindeHHs —S: der Kasus — des Kasus, der Kursus — des
Kursus.

Imennukm 3 cydikcamu —er, -el, -en, -chen, -lein, -sal tomo y maBamsHOMY
BIIMIHKY OJHUHH 3aKIHYEHb HE MpHUIIMaroTh. BCl iHINI IMEHHUKH MOXYTb MaTH Y
JaBAIbHOMY BIJIMIHKY 3aKiHYEHHS -€, MPOTe B Cy4YacHIM MOB1 I1Ie 3aKiHYEHHS
3YCTPIYAETHCS PIJIKO.

142



N. der Tisch das Kind

G. des Tisches des Kindes
D. | dem Tisch dem Kind(e)
A. den Tisch das Kind

Ciaa0ka BigMiHa iIMeHHHKIB
Die schwache Deklination der Substantive
CnaOka BiJiMiHa IMEHHHKIB XapaKTEPU3YEThCS 3aKiHUCHHSIM —(€)N B yCix
BiJIMiHKaX, KpiM Ha3uBHOTO. Jl0o cmabKoi BIAMIHM HaJeKaTh IMEHHUKH YOJIOBIYOTO
po1ty, IO O3HAYAIOTh HA3BH JKUBUX ICTOT:

1) imennukwu 3 cydikcom —€: der Slave, der Russe, der Belarusse, der Pole, der
Schwede, der Franzose, der Affe, der Bursche, der Knabe, der Junge, der Gatte, der
Bote, der Hase, der Lowe, der Rabe, der Falke, der Neffe Ta in.;

2) imennuku der Held, der Mensch, der Hirt, der Christ, der Prinz, der Herr, der
Bar, der Spatz i in.

3) IMEHHHKH IHIIOMOBHOTO IOXOKCHHS 3 cydikcamu —ist, -ent, -ant, -at, -
nom, -soph, -log, -graph, -arch, -et, -it, -ot: der Student, der Aspirant, der
Kandidat, der Agronom, der Philosoph, der Monarch, der Asthet, der Patriot, der
Padagoge, der Leopard Ta iH.

3a c1abKoI0 BIAMIHOIO BIJIMIHIOIOTHCS TAKOXK JESAKI IMEHHUKH 1HITOMOBHOTO
MOXOJDKEHHS, SIKI O3Ha4yaroTh HexuBl npeameT: der Diamant, der Brilliant, der
Foliant, der Konsonant, der Automat, der Komet, der Planet, der Obelisk, der
Paragraph.

der Junge Mensch Poet

des  Jungen Menschen  Poeten
dem Jungen Menschen  Poeten
den  Jungen Menschen  Poeten

>O00Z

Kinoua BigMiHa iIMEeHHUKIB
Die weibliche Deklination der Substantive
Jlo kiHOYOi BiIMIHM HAJIEKaTh BCl IMEHHHKHU XIHOYOro poxy. Lls Bimmina
XapaKTepU3y€eThCsl BIACYTHICTIO 3aKiHUYEHb IMEHHHKIB, 3MIHIOETbCS TIJIBKU
apTUKIIb:

N. die Mutter Tafel
G. der Mutter Tafel
D. der Mutter Tafel
A. die Mutter Tafel
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BigMiHIOBaHHS iMEHHHKIB Y MHOKHHI
Die Deklination der Substantive im Plural
Bci iMEHHUMKM y MHOXHHI BIIMIHIOIOTBCSL 32 OJHHM THIIOM, a came
NpUMalOTh 3aKiHYEHHS —N JMIIe B JaBaJbHOMY BiIMIHKY. He MaioTh 1poro
3aKiHYCHHS IMEHHHKH, SIKi YTBOPIOIOTh MHOKHHY 3a JOMOMOTOI0 cy(ikciB —(€)N |
—S:

N. die  Waélder Tage Blumen Cafes
G. der  Waélder Tage Blumen Cafes
D. den Waéldern Tagen Blumen Cafes
A. die  Waélder Tage Blumen Cafes

BigMmiHoBaHHSA BJIaCHUX iMeH
Die Deklination der Eigennamen

BrnacHi iMeHa B poJIOBOMY BiIMIHKY TPUHMArOTh 3aKiH4YeHHs —(€)S abo —ens:
Gogols Werke, Maries Buch.

SIkmo BiacHi iIMEHa 3aKiHYyHOThCS Ha -S, -1, -SCh, -X, -z, To pomoBwmii
BIIMIHOK TIO3HA4Ya€Thes amoctpodom: Marx’ Freund.

VY cydacHiil HiMENbKiii MOB1 ()yHKIIIO POJOBOrO BIAMIHKA 4acTo Oepe Ha
ceOe maBanbHMI BiAMIHOK 3 mpuiiMenHnkoM Von: die Werke von Heinrich Heine.

Skio mepen Mpi3BHILEM BXHBAETHCS KUJIbKA 1MEH, TO BIAMIHIOETHCS JIUIIIC
IMEHHHK, 1110 03Havae npizuine: Johann Wolfgang Goethes Gedichte.,

Axmo mepex BIACHUM IMEHEM € IMEHHHK 3 O3HAQUYCHHM apTHKJIEM, IO
o3Hauae mnpodeciro abo 3BaHHsA, TO BiacHe iM’st He BimMiHmoeThes: Die Rede des
Professors Rubenko war temperamentvoll.

VY Bunajakax, KoJIi IMEHHHUK BXXKHUTO 0€3 apTUKIISI, BIIMIHIOETHCS BJIACHE 1M’ 51
Professor Rubenkos Rede war temperamentvoll.

Tema 3. YTBOPEHHSI MHO’KUHU IMEHHUKIB
(DIE PLURALBILDUNG DER SUBSTANTIVE)

3akiHyeHHS -€ (g, 0, u 3MIHIOIOTbCA Ha YMIJIAYT y IEIKUX BUNAAKAX) MPUHMAIOTh:
1) GiNBIIICTh IMEHHHKIB YOJIOBIYOTO POIY:
die Baume, die Berge, die Hofe, die S6hne, die Stuhle, die Tische;
2) Mmaibke Bci 6araTockiaaaoBi 1 JesKi OJHOCKIIAI0BI IMEHHUKH CEPEIHBOIO POIY
(das Beil, das Bein, das Boot, das Erz, das FloB, das Gas, das Gift, das Haar, das
Heft, das Jahr, das Kreuz, das Mal3, das Meer, das Moor, das Paar, das Pfund, das
Reich, das Ross, das Salz, das Schiff, das Schwein, das Spiel, das Tor, das Werk,
das Ziel):
die Hefte, die Beispiele, die Resultate, die Feste, die Schiffe;
3) imeHHMKH 13 cydikcamu -ling 1 -nis (iTepa S moaBoroeThes): die Ereignisse, die
Verhéltnisse, die Kenntnisse, die Zwillinge;
4) imennuku xiHoyoro poxay: die Axt, die Bank, die Braut, die Faust, die Frucht,
die Gans, die Gruft, die Hand, die Haut, die Kluft, die Kuh, die Kraft, die Kunst,
die Laus, die Luft, die Maus, die Macht, die Nacht, die Naht, die Nuss, die Sau, die
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Stadt, die Wand, die Wurst, die Zunft, die Ausflucht, die Geschwulst, die
Zusammenkunft:

die Banke, die Wande, die Stadte, die Krafte, die Nachte.

5) HeMae ymiiayTa B JICIKMX IMCHHHKaX 4oJioBiworo poxy (der Aal, der Abend, der
Beruf, der Besuch, der Docht, der Dolch, der Dom, der Erfolg, der Erlass, der
Grad, der Halm, der Huf, der Hund, der Monat, der Mond, der Mord, der Pfad,
der Punkt, der Rost, der Ruf der Schluck, der Schlot, der Schuh, der Spalt, der
Stoff, der Tag, der Verlust i der Versuch), B 0ZHOCKIagOBHX IMEHHHKaX
cepearboro poay (BuasaTok: das FloB - die FIORe) i B iMeHHHKaX cepeIHBOTO POAY
3 HeBimokpemmoBanumu npedikcamu (das Gebot, das Geschoss, das Gespann, das
Verbot ta iummi):

die Abende, die Erfolge, die Tage, die Jahre, die Gase, die Gebote.

3akiHYeHHS -(e)n TPUHMAIOTh Mai>ke BCl IMCHHUKH JKIHOYOTO POIY:

die Blumen, die Klassen, die Lampen, die Tiren, die Schwestern;

1) iMEeHHUKH, SKI HaJIEXaTh OO0 CIa0KOi BIAMIHM, JO OCOOJMBOIO BHUIAIKY
BIIMIHIOBAHHS, a TakoK iMeHHUKH der Damon, der Dorn, der Fleck, der Mast, der
Muskel, der Nerv, der Pantoffel, der Pfau, der Schmerz, der Schreck, der See, der
Staat, der Stachel, der Strahl, der Typ, der Vetter, der Untertan, der Zins:

die Hasen, die Staaten, die Elefanten, die Nerven, die Herzen;

2) iMeHHHKH cepeZlHpoTo poxy: das Auge, das Bett, das Elektron, das Hemd, das
Insekt, das Interesse, das Leid, das Ohr, das Photon, das Statut, das Verb:

die Augen, die Betten, die Elektronen, die Ohren, die Interessen;

3) BCi iIMEHHUKH 13 cy(ikcoM -ISMUS 1 Maiixke BCi i3 cyikcom -US:

der Mechanismus — die Mechanismen; der Virus — die Viren;

4) IMEHHUKH YOJOBIYOTO poAy 13 cydikcom -Or (cyikc B IMEHHUKAX Y MHOXKHHI —
IT1]T HAaroJIOCOM):

die Professoren, die Direktoren, die Traktoren.

Bunsamxku: der Major (die Majore), der Meteor (die Meteore), der Tenor (die
Tendre), der Korridor (die Korridore) i der Tresor (die Tresore).

3akiHyeHHs -er (a, 0, u 3MIHIOIOTHCSI HA YMJIAYT 3aBXK/1) MPUUMAIOTh:

1) omHOCKIIaMOBI IMEHHUKH cepeaHboro poay das Amt, das Bad, das Band, das
Bild, das Blatt, das Brett, das Buch, das Dach, das Dorf, das Ei, das Fach, das
Fass, das Feld, das Glas, das Glied, das Grab, das Gras, das Gut, das Haus, das
Holz, das Horn, das Huhn, das Kalb, das Kind, das Kleid, das Kraut, das Lamm,
das Land, das Lied, das Loch, das Nest, das Rad, das Rind, das Schloss, das Tal,
das Volk, das Wort, a Takox Oararockmanosi das Gehalt, das Geschlecht, das
Gesicht, das Gespenst, das Regiment:

die Bilder, die Hauser, die Gespenster, die Geschlechter;

2) iMmeHHHMKH YojioBiyoro poxy der Geist, der Gott, der Irrtum, der Mann, der
Mund, der Rand, der Reichtum, der Vormund, der Wald, der Wurm:

die Geister, die Manner, die Walder, die Irrtimer, die Gotter.

be3 3akinyeHHs (a, o, ¥ IpUAMaOTh YMJIAYT y OUIBIIOCTI BUIA/KIB) YTBOPIOKOTh
MHOXHWHY:
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1) maii>ke BCl IMEHHUKHM YOJIOBIYOT'O POJY 1 BCl IMEHHUKH CEPEIHBOTO POy, SKi
3aKiHUYIOThCS Ha -€l, -en, -er, Bci iIMEHHHKH CepeTHbOro poay i3 cydikcamu -chen
i -lein, mpedikcom ge- i cydikcom -€:

die Apfel, die Brider, die Fenster, die Tischchen, die Gebirge;

2) IMEHHUKH KIHOYOTO POJIY:

die Mutter — die Mutter, die Tochter — die Tochter.

3) He MpHUIMAIOTh YMJIAyT iIMEHHUKH 4oJioBiuoro poxy der Adler, der Anker, der
Balken, der Bagger, der Braten, der Dampfer, der Daumen, der Donner, der
Groschen, der Haken, der Hobel, der Koffer, der Knochen, der Kuchen, der
Posten, der Schatten, der Schuppen, der Sommer, der Strudel, der Tadel, der
Tunnel, der Wagen, iMmeHHHKH cepenHboro poay 3 wiei rpymnu (das Lager — die
Lager, das Kabel — die Kabel; sunsrok: das Kloster — die Kldster).

3akiH4YeHHS —S MPUKMAIOTh:

1) OUIBIIICTH IMEHHUKIB 1HIIIOMOBHOI'O TMOXO/PKEHHS YOJIOBIYOTO 1 CEPEIHBOTO
poJly, SIKI HE MalOTh CY(DIKCIB:

die Autos, die Klubs, die Parks, die Fans, die Buros, die Hotels;

2) maibke BCl IMCHHUKH, SIKi 3aKIHUYIOThCS HA TOJIOCHHUHN 3BYK (KpiM -€), CKOPOYCHi
IMEHHUKHU Ta abpeBiaTypu:

die Azubis, die Pkws, die Krimis, die Omas, die Opas, die Pullis;

3) mo3HaYeHHS TPYIH OCi0 3 OHAKOBHUM IPI3BHUILEM YH IM'SIM:

die Mllers, zwei Oxanas.

Tema 4. IIECJIOBO (DAS VERB)
JliecnoBa y peueHHi, ik MPaBUIIO, BUPAXKAIOTh J1110, MPoIiec abo CTaH.
B HimerpKiil MOBI Jll€CTIOBA MalOTh HACTYIHI TpaMaTUYH1 KaTeropii:
1. ocoba Ta uucno (Tpu ocobu (mepia, Ipyra, TPEeTs) Ta JaBa yucia (OJHUHA Ta
MHOJKHHA);
2. dac (icnye 6 yacoBux (opm miecioBa — das Prasens, das Imperfekt (das
Prateritum), das Perfekt, das Plusquamperfekt, das Futurum I, das Futurum II);
3. cnoci6 (mivicamii (der Indikativ), nakazoBwmii (der Imperativ), ymoBHmi1 (der
Konjunktiv);
4. cran (aktuBHMi (das Aktiv) 1 macuBHuit (das Passiv).
JliecioBa MaroTh Tpu ocHOBHI popmu (3 Grundformen):
1) der Infinitiv |
2) das Préteritum(Imperfekt) Indikativ Aktiv
3) das Partizip Il
3aie’kHo Bij criocoOy YTBOPEHHS OCHOBHUX (JOPM JIECIIOBA TOMIISIOTHCS HA TaKi
OCHOBHI rpymu abo BigMinu: cwibHi (starke Verben) Ta cmabki (schwache
Verben). Pi3uuis Mik HIMH OCOOJIMBO YiTKO BHpakeHa y (GopMi ImpeTepiTymMy Ta
nienpukmetnuka I (Partizip 11). Cnabki giecioBa yTBOPIOIOTE OCHOBHI (opmu 0e3
3MIHH KOPEHEBOTO T'OJIOCHOTO, & CUJIbHI, SIK TIPABUJIO, 13 3MIHOIO.

Jlesiki nmieciaoBa, Tak 3BaHi HempaBuiIbHI (UnregelmaRige Verben), marorh
O3HAKH CHJIBHOI 1 CJT1a0KO1 BIAMIHK OJTHOYACHO, YTBOPIOIOTH Prateritum 3a ciabkoro
BigMiHOMO, a Partizip Il — 3a cuiIbHOIO, YW, HaBMaKW, MAalOTh MOJBIHHI (opMu
Préteritum a6o Partizip Il 6e3 3miHM 3HaYEHHS Ai€CTOBA.
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TEHNEPIIIHINA YAC JIECJIB
(PRASENS DER VERBEN)

TenepimHiil yac CIy>XUTh JUIsl BUPAXKESHHS [I1i, SKa BiI0YBA€THCSA B MOMEHT
MOBJICHHS, JUIsl BUPAKEHHS il Ta MPOLECIB, K1 BiIOYBAIOTHCS MOCTIHHO, a TAKOXK
JUTSl BUPKCHHSI MaliOyTHROT il

Jetzt liest der Vater eine Zeitung.

Ich kaufe jeden Tag ein.

Morgen geht meine Schwester ins Warenhaus, um sich einen

Ubergangsmantel zu kaufen.

Prasens yTBOpIOETHCS BiJI OCHOBH JIECIOBA IUISXOM JOJIaBaHHS OCOOOBHUX
3aKIHYEHb, a caMe:

ich -e mache wir -en machen
du -(e)st machst ihr -(e)t  macht
er, sie, €s -(e)t macht sie, Sie -en machen

l. OcobuBoCTI BiIMiHIOBAHHS CJIA0KHUX Ji€C/IiB
y TenepilmHbOMY Yaci.

1. Skmo ocHOBa JiecioBa 3akiHUyeThbcss Ha -0, -t Ta ckimamgHi
oykBocronryuennss turmy dm, tm, chn, ffn, gn, wnanpuknax, baden, arbeiten,
widmen, atmen, rechnen, 0Offnen, begegnen, To mnpu BigMiHIOBaHHI Y
TEMEepITHLOMY Yacl y ApYyTiil Ta TPETiit 0co01 OJTHUHU Ta 'y IPYTid 0c001 MHOKHUHU
MK OCHOBOIO Ta OCOOOBHUM 3aKiHUEHHSM JOMA€THCS 3B SA3KOBUN TOJIOCHUH -e.

Hampuxian:
ich zeichne wir zeichnen
du zeichnest ihr zeichnet
er, sie, es zeichnet sie, Sie zeichnen

2. Slkmo niecnoBa 3akiHuyrOThcs Ha —eln ta —ern 6 Infinitiv I (sammeln,
rudern), mpuiimMaroTh B MepIIid Ta TPeTid ocobax MHOXHHHM 3aKiHYCHHS —N, a
J€CIIOBa, IO 3aKiHYYIOThCS Ha —€ln BTpawaroTh € B mepuriii 0codi OHHMHH.

Hampuxian:
ich sammle wir sammeln
du sammelst ihr sammelt
er, sie, es sammelt sie, Sie sammeln

1. OcobauBocCTI BigMiHIOBAHHSA CHJILHUX Ji€CjiB
y TenepilmHboOMY Yaci
1. CunpHI pgiecioBa 3 KOPEHEBUM TOJOCHHM 2 3MIHIOIOTH HOTO TIpH
BIJIMIHIOBAaHHI B JIpYT1i Ta TpeTiit 0co01 OAHMHU Ha 4.
backen (mextn) — ich backe, du backst, sie backt
braten (cmaxkutr) — du bratst, er brat
fahren (ixatu) — du fahrst, er fahrt
fallen (mamaru) — du fallst, es fallt
fangen (;moButH) — du fangst, er fangt

147



graben (komatu) — du grabst, er grabt
'halten (Tpumarw, 3ynmunasTrcs ) — du haltst, sie halt
'laden (BanTaxxuTH, 3amporryBaTh) — du ladst, er 1adt
lassen (3amummaTu) — du l8sst, sie 1asst
laufen (6iratn) — du lgufst, er 1auft
Iraten (pagutn, naBatu mopaau) — du ratst, sie rat
schlafen (cmatu) — du schlafst, es schlaft
schlagen (outn) — du schlagst, er schlagt
tragen (HocuTH, HecTH) — du tragst, sie tragt
wachsen (poctu) — du wachst, es wachst
waschen (muTH, mpatn) — du waschst, sie wascht
Bunamku: schaffen (tBoputn), schallen (3Byuatu). Der Ton schallt laut.
2. CuibHI Ji€ciioBa 3 KOPCHEBUM TOJIOCHHM € 3MIHIOIOTh HOro Ipu
BIJIMIHIOBAaHHI B JIpYT1i Ta TpeTiid 0co01 OAHUHM Ha i a0o ie.
e-i
bergen (xoBatu) — ich berge, du birgst, er birgt
brechen (;tamatn) — du brichst, sie bricht
erschrecken (Hanskartu, 3ansakyBarn) — du erschrickst, es erschrickt
essen (ictu) — du isst, er isst
fressen (>keptu) — es frisst
geben (maBatu) — du gibst, er gibt
gelten (BBaxkatu(cs)) — du giltst, sie gilt
helfen (monomararu) — du hilfst, er hilft
messen (BuMiproBatn) — du misst, sie misst
'nehmen (6patu) — du nimmst, es nimmt
sprechen (po3moBisatu, ropoputi) — du sprichst, er spricht
sterben (momuparu) — du stirbst, sie stirbt
treffen (3yctpiuatn) — du triffst, sie trifft
treten (cTymaru) — du trittst, es tritt
vergessen (3a0yBartu) — du vergisst, er vergisst
werben (pekiaamyBaru, arityBaTi) — du wirbst, sie wirbt
'werden (cTaBaTu) — du wirst, er wird
werfen (kumatn) — du wirfst, sie wirft
e-1e
befehlen (nakaszysatu) — du befiehlst, er befiehlt
empfehlen (pexomenaysatu) — du empfiehlst, sie empfiehlt
lesen (untatn) — du liest, er liest
sehen (auBuTHCS, OaunTH) — du Siehst, sie sieht
stehlen (kpactn) — du stiehlst, er stiehlt
Bunamku: bewegen (pyxatu, nepecyBatu), heben (migHimaTth), genesen
(omyxyBatun), weben (TkaTtu), stehen (ctositn), gehen (iTu, XoauTH) Ta 1HII
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Cnabki Ta CWJIBbHI I1€CIOBA 3 OCHOBOKO HA S, SS, 13, Z, tZ. X MarOTh OJHAKOBI
¢bopMu Tipu BiIMIHIOBaHHI B JIPYTiil Ta TpeTiit 0cOO1 OTHUHHU.
lesen, essen, heillen, heizen, sitzen, faxen

ich esse, sitze wir essen, sitzen
du isst, sitzt ihr esst, sitzt
er, sie, es isst, sitzt sie essen, sitzen

A-&d e—i__e—ie
ich fahre, spreche, lese wir fahren, sprechen, lesen
du fahrst,  sprichst, liest ihr fahrt, sprecht, lest
er, sie, es fahrt, spricht, liest sie, Sie fahren, sprechen, lesen

II1. BinminoBanHs aieciiB sein, haben, werden, wissen, tun
y TenepiliHbOMY 4Aaci.

ich bin habe werde wir sind haben werden
du bist hast wirst ihr seid habt werdet
er, sie, es ist hat wird sie, Sie sind haben werden
ich weil tue wir wissen  tun
du weildt tust ihr wisst tut
er, sie, s weil tut sie, Sie wissen  tun

B HiMenbKil MOBI € Ba A1€CI0Ba, 1[0 MAIOTh 3HAYEHHS «3HAaTU» — WISSen,
kennen. JlieczoBo kennen BigMiHIOETHCS SIK 3BHUAlHE I1€CI0BO, ajie MOTPedye
000B’SI3KOBOTO BXKMBAHHSA JI0/IaTKa B 3HAaX1JHOMY BiIMiHKY. Hampukia;

Ich kenne diesen Studenten.

SIKI10 TaKoro goAaTka HeMae, TO 000B’I3KOBHM € BJKMBAaHHS I1€CII0BA
wissen. Hampuxkoan:

Ich weil3, dass dieser Student jetzt da ist. Aber du weif3t das nicht!

V. BignminioBanHs ai€ciiB 3 BiTokpeMIlOBAHMMU Ta
HEBIIOKPEeMJIIOBAHUMH npedikcammu.

[IpedikcanpHUil crocid yTBOpPEHHS MIECTIB € HAWOIIBIN TOIMUPEHUM B
HIMEIIbKIA MOBi. PO3pi3HAIOTH HEBIOKPEMITIOBaHI TpedikcH, BiTOKPEMITIOBaHI
npedikcu Ta npedikcH, siKi BIIOKPEMITIOIOTHCS, SKIIO Ha HUX MaJa€e HaroJoc.

1. neeiookpemniosani npegikcu.

Ili mpedikcu He HaroJIOMIyHOThCS (HArojoC TMajae Ha OCHOBY), BOHHU
3aJIMIIAIOTHCS 3 OCHOBOIO JIIE€CIIOBA MPY BiIMIHIOBAHHI.
be- besuchen (BinBizyBaTH)
ge- gefallen (mogoGartucs)
er- erzdhlen (po3noBigaTy)
ver- verstehen (po3ymiTH)
zer- zerschlagen (po3ouBatu)
emp- empfehlen (pekomenyBaTi)
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ent- enthalten (micTuTH)
mMil- miftrauen (He TOBIPSITH)

ich verbringe wir verbringen
du verbringst ihr verbringt
er, sie,es  verbringt sie, Sie  verbringen

Wir besuchen unsere Freunde am Sonntag.- Mu BifBiyeMo CBOiX JIpy3iB B
HEIITIO.
Ich verstehe alles.- 51 po3ymiro Bce.

2. ei0oKpemntoeani npegixkcu

i npedikcu 3aBXKaU IiJ] HATOJIOCOM, IIPU BIIMIHIOBAHH1 BIJOKPEMITIOIOTHCS
1 CTOSITh B KiHIIl peyeHHs. BimokpeMiatoBaHUME npedikcaMu MOXYTh TaKOX OyTH
MPUHMEHHUKH Ta TTPUCTIBHUKH.
ab- abfahren (BigmpaBisTHCs)
an- ankommen (mpu0OyBaTn)
auf- aufstehen (BcTaBaTH)
aus- ausgehen (BUXOIUTH)
bei- beitragen (cripusiTi)
ein- einschlafen (3acunarm)
mit- mitsingen (cmiBaTH pa3oM, MiJICIIBYyBaTH)
nach- nacherzihlen (nepexa3yBartn)
vor- vorschlagen (mpornonyBaTh)
ZU- zubereiten (ToTyBaTH (PO 1XKY))

ich stehe auf wir stehen auf
du stehst auf ihr steht auf
er, sie, es  steht auf sie, Sie stehen auf

Er stent immer frih auf.- Bin Bctae 3aBxau paHo.
Der Zug fahrt um 20 Uhr ab und kommt um 9 Uhr an.- Iloi3n
BiANpaBisieThes 0 20 roauHi 1 mpudyBae o 9 ToIuHI.

[Mpedikcu durch-, um,- Uber-, unter,- wider- MoXyTh BiJJOKpEMITFOBATHCA,
SKIO0 HA HUX I1aJIa€ HAroJI0C, 1 3JIMIIATHCS HeBIJOKPEMITIOBAHUMH, SKIIIO HAroiaoc
1ajia€ Ha KOPiHb. 3aJIe’KHO BiJI IIbOT0 3MIHIOETHCSI 3HAUCHHS CJIOBA!

Er Ubersetzt diesen schweren Text aus dem Deutschen ins Ukrainische ohne
Worterbuch. — Bin nepexnaoae 1eii BakKuii TEKCT 3 HIMEUBKOI MOBH Ha
YKpaiHChKy O€3 CJIOBHHKA.

Die Féhre setzt uns an das andere Ufer Uber. — I[Tapom nepesozump nac Ha
1HIIUN Oeper.

V. 3BopoTHI aiecioBa.
3BOpPOTHI JIi€CIOBa — 1€ JIIECIOBA 13 3BOPOTHUM 3aiiMEHHHMKOM SiCh
(mampukiana, Sich waschen, sich verspaten, sich &andern). 3BopotHi aieciioBa
HA3WBAIOTh JiI0, CHOPSIMOBaHYy Ha CaMOrO MOBIIS. YKpPaiHCBKOI MOBOIO e
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3aliMEHHUK TIEPEKJIAJAa€ThCcsl K dYacTKa-csZ (CKOPOYEHHS BiJl 3BOPOTHHOTO
3aiiMeHHHUKA cebe). Lleit 3aliMeHHMK BiIMIHIOETHCS BIIMOBIIHO 10 OCi0, a came , SIK
paBuiIo, Mae (opMy 3HAX1THOTO BiIMiIHKA BIATMOBITHOTO 0COOOBOTO 3aiiMCHHHKA,
KpIM TPEThO1 0COOM OTHUHU Ta MHOKUHHU:

ich erhole mich wir erholen uns
du erholst dich ihr erholt  euch
er, sie,es  erholt sich sie, Sie  erholen sich
Jlesiki iecoBa BXKMBAIOTHCS 13 3BOPOTHIM 3aiMEHHUKOM SICh y maBambHOMY
Bigminky: Sich (D) vorstellen — yssmarn co6i , sich (D) uUberlegen -
obmipkoByBarH, Sich (D) Miihe geben — noknagatu 3ycuiib Ta iHIII.
ich  gebe mir Mihe wir geben uns Muhe
du  gibst dir Mihe ihr gebt euch Miihe
er, sie, es gibt  sich Muhe sie, Sie geben sich Mihe

[Tpu psiMOMy TIOPSIZIKY CITiB 3aliMeHHHK SICh cTOITh Oe3mocepenHbO MmicIst
BIZIMIHIOBAHOT YaCTUHHU JI1€CIIOBA:

Ich interessiere mich flir Managament.

[Tpu 3BOpOTHROMY TIOPSZIKY CJIiB MiCIIe 3aiiMEHHUKA SICh 3anexuTs Bijg TOTO,
KO YaCTUHOK MOBHM BUPAXEHUH MIIMET. KO MiIMET BUPAXKEHUI IMEHHHKOM,
TO 3aiiMEHHHMK SICh CTOITH MIC/IS BIAMIHIOBAHOI YaCTHHH MPHUCYJIKA, SKIIO IiAMET
BUPKCHHI 0COOOBMM 3aMEHHHMKOM- TO 3aiMEHHHK SICh cTOIThH micis miaMera,
HaAIMPUKJIIA;

In der Nahe von der Apotheke befindet sich eine Kaufhalle.

In der N&ahe von der Apotheke befindet sie sich.

Interessiert sich der Junge fur Sport?

Interessiert er sich fiir Sport?

Tema 5. IMIIEP®EKT (DAS IMPERFEKT)
Imnepdext (MUHYIUN pO3MOBIIHUN 4Yac) BXKUBAETHCSA 3a3BUYAM ISl OMUCY
i Ta MOAINA, IO Majgd MICIlE B MHHYJOMY Ta PO3BUBAJIMUCS MOCIIAOBHO YU
OJIHOYACHO.
Monika stand auf, wusch sich und zog sich schnell an. (mocninosHi nii)
Fritz horte sich Musik an und machte seine Hausaufgaben. (ogHouacHi jii)
IMnepdexT yTBOPIOETBCS BiA JAPyroi OCHOBHOI ¢opMmu JieciioBa 13
J0JITaBaHHSAM 0COOOBHX 3aKIHUEHb:

ich - wir -(e)n
du - st ihr -t
er, sie,es - sie, Sie -(e)n

Imnepdext miecniB cimaOkoi AIEBIAMIHU 1 MOJAIBHUX JIIECTIB YTBOPIOETHCS
IUISIXOM JIOJaBaHHs JI0 OCHOBM Ji€ciioBa cy(ikca —t€ Ta BIAMOBIAHUX OCOOOBHUX
3aKIHYEHb, MOJIAJIbHI JIIECJIOBA, KPIM TOTO, BTpAayar0Th YMJIAYT:

sagen — sagte, fragen — fragte, machen — machte, missen — musste.

JliecioBa, OCHOBa SIKMX 3aKiH4yeThbcss Ha —t, -0 Ta Ha ckiagHi
OykBocmosydeHHs, Hanp. —dm, - tm, - chn, - gn, - ffn, npuiiMaroTe npu yTBOPEHHI
iMriepdexty cydikc — ete:
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warten — wartete, baden — badete, widmen — widmete, atmen — atmete,
rechnen — rechnete, begegnen — begegnete, 6ffnen — Offnete.

Immepdekt miecnmiB CHIIBHOI JI€BIIMIHM YTBOPIOETHCS IUIAXOM 3MIiHH
KOPEHEBOTO TOJIOCHOTO Ta JOJaBaHHS OCOOOBHX 3aKiHUY€Hb JIO OCHOBH
iMnepdexTy:

kommen — kam, helfen — half, fahren — fuhr.

Jesixi miecnoBa, Hanpukian denken, bringen, nennen, kennen Tta inmmi,
noAiOHO 10 CHJIBHUX 3MIHIOIOTH B IMIEp(EKTI KOPEHEBUM TOJIOCHHM, ae
NPUHUMaIOTh Cy(DiKC CIa0KUX J1€CTIB:

denken — dachte, bringen — brachte, nennen — nannte, kennen — kannte.

Biominosanns crabkux oiecnie y Imperfekt

ich lernte Wir lernten
du lerntest ithr lerntet
er, sie, es lernte sie, Sie lernten

Biominiosanns cunvnux oiecaie y Imperfekt

ich kam Wir kamen
du kamst ihr kamt
er, sie, es kam sie, Sie kamen

Imperfekt oiecnie haben, sein, werden

ich hatte war wurde

du hattest warst wurdest
er, sie, es hatte war wurde
wir hatten waren wurden
ihr hattet wart wurdet
sie, Sie hatten waren wurden

CuibHI 1i€ciIoBa 3 OCHOBOIO Ha —S, -[3, -z, -tz, a Takox — d,—t OTpUMYIOTh
nepes; 0cCOO0OBUM 3aKiHYEHHSM TOJIOCHY —€-

ich las
du las-e-st
er, sie, es  las
wir las-e-n
ihr las-e-t
sie las-e-n

Tema 6. MOJAJIBHI JI€CJIOBA
(DIE MODALVERBEN)

V HIMelBKIi MOBI1 € Takl MOJAJILHI J1€CIIOBA:
konnen —darfen  sollen — missen wollen — mdgen

MopanpHl Ji€cioBa BUpaXarOThb HE Ji0, a craBjieHHs mo0 mii. Ilicns
MOJAIBHUX AIECTIB 1H(PIHITUB BXKUBAETHCS 0€3 YacTKH ZU.
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MopanpHl Jai€ciioBa TpH BIAMIHIOBAHHI B TEMNEPIIIHROMY dYacl B OJHHUHI
3MIHIOIOTh KOpEeHEeBY TosiocHy (kpim Sollen) i He mMaroTh 0coOOBHX 3aKiHUCHbL B
mepuri Ta TpeTii ocobax. Y MHOXKWHI BOHU BIAMIHIOIOTBCS 3a 3arajbHUM
TIPABUIIOM.

kdnnen MOTTH, MaTH MOYKJIUBICTh; YMITH, 3HATH
ich kann wir konnen

du kannst ihr  konnt

er, sie, s kann sie  konnen

Ich kann heute nicht kommen. — CboroHi st He MOXKY IPUNTH.
Koénnen Sie Deutsch? — Bu 3Haere HiMEI[bKY MOBY?

dirfen CMITH, MOT'TH; MaTH JO3BLJI, IIPABO
ich darf wir darfen

du darfst ihr durft

er, sie, es darf sie durfen

Darf ich schon gehen? — Mosxna (103B0OJIBTE) BXKE HTH?

sollen  OyTu moBHHHUM (TOPYYEHHS, 000B’ 130K, HAKIIAJICHUH 1HIIIO 0CO00IO;
BXKHBAETHCS TAKOXK Y MUTATHHOMY PEUCHHI):

ich soll wir sollen
du sollst ihr  sollt
er, sie, es soll sie  sollen

Wir sollen diesen Brief heute beantworten. — Mu noBuHHI BiIIOBICTH HA 1IE€H JIUCT.
Soll ich lesen? — Meni uutatu?

mussen MyCUTH (HEOOX1IHICTh Yepe3 YMOBH, 1110 CKIIAJIUCS; HEOOX1THICTh
yepe3 BHYTPIIIHE NEPEKOHAHHS)

ich muss wir massen

du musst ithr musst

er, sie, s muss sie mussen

Er muss nach Berlin fliegen. — Bin mycuTts aeritu 1o Bepaina.
Meine Schwester hat Zahnschmerzen und muss zum Zahnarzt gehen. — B moei
cecTpu O0IMTH 3y0 1 BOHA 3MyIII€Ha MITH JI0 CTOMATOJora.

wollen XOTITH, MaTH HaMip

ich will wir wollen
du willst ihr wollt
er, sie, es will sie wollen

Unsere Familie will im Sommer ans Meer fahren. — Harra ciM’st Ma€e HaMip BIITKY
1oixaTyu Ha MOpE.
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maogen Oaxxatu, mogo0aTUCs, JIFOOUTH (HAITIp. TIEBHI CTPaBH, HAIIOI TOIIIO)
ich mag wir mogen

du magst ihr mogt

er, sie, s mag sie mdgen

Magst du Tee mit Zitrone oder Kaffee mit Sahne? — Tu 00w Yaii 3 TMMOHOM YH
KaBy 3 BEpIIKaMH?
Wir mogen diesen Menschen nicht. — Ham He momo0aeThes 11 JIt0IMHA.

Imperfekt der Modalverben

ich konnte durfte sollte
du konntest durftest solltest
er, sie, es konnte durfte sollte
wir konnten durften sollten
ihr konntet durftet solltet
sie, Sie konnten durften sollten
ich musste wollte mochte
du musstest wolltest mochtest
er, sie, es musste wollte mochte
wir mussten wollten mochten
ihr musstet wolltet mochtet
sie, Sie mussten wollten mochten
Tema 7. HOPAJIOK CJIIB Y ITPOCTOMY PEYUEHHI
(DIE WORTFOLGE IM EINFACHEN SATZ)
IIpsimuii mopsigok cJiiB
(gerade Wortfolge)
3MiHIOBaHe Honarku a6o | BinokpemJsoBaHi npedikcu
ITigmer Ii€cJI0BO o0cTaBHMHHU InginiTus gieciona
IMpeaukaTus
kommt um 7 Uhr.
Der Vater | fahrt nach Hause ab.
will heute abfahren.
Der Lehrer | ist heute mit meiner | zufrieden.
Arbeit
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3BOPOTHUI MOPAIOK CJIiB
(invertierte Wortfolge)

JonaTku a6o | 3minoBane | Iligmer | JlonaTtku ado | BimokpemJroBani
00CTAaBUHHU Hi€CI0BO 00CTaBUHM npedikcu
IndiniTus giecioBa
IIpeaukaTus
Um 7 Uhr kommt der nach Hause.
Heute fahrt Vater mit dem Zug | ab.
Heute will mit dem Zug | abfahren.

IopsAaok ciaiB y NUTATBHOMY pe4YeHHI

(Die Wortfolge im Fragesatz)

Hopaodok cnie 6 numaibHOMy peueHHi 3 NUMATbHUM C1060M

IIntanbHe | 3minwBane | Iligmer | JdogaTku ado BigoxkpemuroBani
CJIOBO Hi€CI0BO 00CTaBUMHH npedikcu
InginiTuB gieciaoBa
IIpeaukaTus
Wen siehst du hier?
Wer fahrt - heute ab?
Wann fahrt der Vater |mit dem Zug ab?

Hopaodok cnie 6 numaibHOMy peueHHI 0e3 NUMAabHO20 C108a

3minoBane |Ilinmer JMonatku a6o BinokpemuroBani npedikcu
Ii€CJI0BO 00CTaBHHH InginiTuB giecaona
IlpequkaTusB
Fahrst du heute ab?
Ist er mit meiner Antwort |zufrieden?

Erlernen Sie die Frageworter:
Wer? Was? Wessen? Wem? Wen? Wann? Seit wann? Bis wann? Wie lange? Wo?

Woher? Wohin? Warum? Wie viel? Welcher? Welche? Welches?

Tema 8. UUCJIIBHUK (DAS NUMERALE)

YucniBHUK BKa3ye Ha KUIBKICTh IpeaMeTiB abo iX MOpsIKOBE Miclle B
NMeBHOMY psiay. UHMCIIBHUKM TOJIISIOTHCS HA JIBI OCHOBHI TPYMH: KUIBKICHI 1
nopsaakoBi. KibKiCHI YUCTIBHUKHY BiAIOBITaOTh HAa MUTaHHSA Wie Viel? (ckinbku?).
Bonu He BiZMiHIOIOTBECSA. BUHATOK CTAHOBUTH YUCIIIBHUK €IN, IKUH BIAMIHIOETHCS:

Hast du Bruder? — Nur einen (oxHoro).

Hast du Schwestern? — Nur eine (oany).

Hast du alle Buicher? — Nur eins (Tinbku oaHy).

Ich habe zwei Bruder.

Die meisten Manager haben vier Grundfunktionen zu erfillen.
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KiabkicHi yncIiBHEKH
KinekicHi uncniBauku (die Kordinalia) Bka3ytoTs Ha 1eBHY KiIbKiCTh TIPEJAMETIB i
BIAMOBINAIOTH HA 3anmuTanHsa Wie Viel? — ckinpku?

1. eins 11. elf 21. einundzwanzig

2. Zwei 12. zwolf 20.zwanzig  22. zweiundzwanzig
3. drei 13.dreizehn 30. dreildig 23. dreiundzwanzig
4. vier 14.vierzehn 40. vierzig 24. vierundzwanzig

5. funf 15.funfzehn 50. funfzig 25. funfundzwanzig

6. sechs 16.sechzehn 60. sechzig 26. sechsundzwanzig
7.sieben 17.siebzehn 70. siebzig 27. siebenundzwanzig
8. acht 18.achtzehn 80. achtzig 28. achtundzwanzig
9. neun 19.neunzehn 90. neunzig 29. neunundzwanzig
10. zehn

3BepHITH yBary Ha yTBopeHHs uucen 16, 17, 20, 30, 60 i 70!
100. (ein)hundert 1000. eintausend (ein Tausend)

200. zweihundert 2000. zweitausend (zwei Tausend)
300. dreihundert 1000000. eine Million
400. vierhundert 2000000. zwei Millionen

VY uncniBaukax Bix 21 1o 99 cnouaTky Ha3uBarTh oauHMI (€INS, zZwei, drei, vier i
T. JI.), TOTIM CIIOJydHHK UNd, a motiM aecstku (zwanzig, dreiig, vierzigit. a.). ¥
YHUCTIBHUKY €INS BHIasae OykBa -S:
51. einundflinfzig 37. siebenunddreillig 78. achtundsiebzig
54. vierundfiinfzig 91. einundneunzig 45, finfundvierzig

VY yncniaukax Big 101 1o 999999 nasuBaemo crovaTky KiJbKiCTh THCSY (32
HEOOXIHOCTI), MOTIM KiJIBKICTh COTEHb (y YHCIIBHUKY €iNS BHUIAJA€ MPH I[HOMY
OykBa -S) i, HapemrTi, yucia jgo 20 (eins, zwei, drei, ..., achtzehn, neunzehn,
zwanzig), sIKIIO YMCITIBHUK 3aKiHUYEThCS Ha HHUX. SIKIIO YHCITIBHHUK 3aKiHIYETHCS
Ha yucia Big 21 10 99, To roBOpUMO CHOYATKY OJMHUIN, CIIOJYyYHUK UNd, a moTiM
JIECSATKH:
101 einhunderteins
315 dreihundertfiinfzehn
4803. viertausendachthundertdrei
95251. fiinfundneunzigtausendzweihunderteinundflinfzig

Yucaiauku 10 999999 numythes 3apxau pazom. Ciosa die Million,-n Ta
die Milliarde,-n i mgami (a Takox iHKoM Tausend)- IMEHHHUKH 1 TUITYThCS OKPEMO:
neunhundertneunundneunzigtausendneunhundertneunundneunzig,
2 Millionen flnfhundertsechsunddreiRigtausenddreihundertfiinfzehn.

[Ipu ynTaHHI TeIePOHHUX HOMEPIB HA3UBAEMO KOKHY IUPPY OKPEMO IO
HOPSAIKY OJHY 3a APYTOXO 1 3aMicTh ZWel kaxkemo ZWO: 72 18 34 uuraemo: sieben
zwo eins acht drei vier.
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YucniBauk einer (eines, eine) BiAMIHIOETHCS JIMIIE B OJHUHI:
einer eines eine
eines eines einer
einemeinemeiner
einen eines eine
An einem der schwierigsten Probleme arbeiten - mpamroBaT Ha oHi€O 3
HalBaX4YUX MPOOIIEM;

eine der wichtigsten Aufgaben  oaHe 3 HaliBaXK/IMBIIINX 3aBIaHb,

Einer fur alle, alle fir einen. OnuH 3a BCIX, BCI 32 OJHOTO.

VY croytydeHHi 3 IMGHHUKOM YHCIIIBHUK €INS BXKUBAEThes y hopmi ein (eine) i
BIJIMIHIOETBCS SIK HCO3HAYCHUH apTHKIIb:
Die FuBballmannschaft besteht aus einem Torwart und zehn Feldspielern.
DymoOonbHa KOMAHOA CKIAOAEMbCA 3 00HO20 80POMAPSL I 0eCAMbOX NOJIbOBUX
epasyis.

>O00Z

IHopsiakoBi YMCIiBHUKHA

[MTopsinkosi uncniBaukm (die Ordinalia) Bka3yroTs Ha Miclie ipeaMeTa y
MIEBHOMY PsJy 1 BIIMOBIAI0Th HA 3anuTaHHs "KoTpuit?", ,,koTpa?®, ,,korpe?*,
,,KOTp17.

YTBOpeHHH i BAKMBAHHS MOPAAKOBUX YHCIIBHUKIB

OCKIiJTbKH TTOPSITKOBI YHCITIBHUKHA MalOTh KAaTETOPII0 POy, JUIS iX YTBOPEHHS
BUKOPUCTOBYEMO , Y BIIMIOBITHOCTI JI0 POy, BIAMOBIAHUI O3HAYCHU apTUKIIb:
der vierte - uerBepTuIL
die sechzehnte — wictHaansaTa
das siebenundzwanzigste — nBaaIsITh ChOMe

VY nopsakoBux unciiBHUKaX 10 19 momaemo cydike -te:
der zweite Tag - opyeuii denv
die flnfte Konferenz - n’ssma xongepenyis
das zwolfte Seminar — dsanaoysmuii ceminap
Bunamxu: der (die, das) erste - nepwuii, nepwa, nepwe, die ersten - nepusi

der (die, das) dritte - mpemiii, mpems, mpeme

der (die, das) achte — socbmuii, 6ocvma, socome.

VY nopsakoBuxunciaiBHukax Big 20 1 gani gogaeMo cydikce -ste:
der funfundvierzigste Tag COpPOK n'simuti Oenb;
die zweiunddreil3igste Woche  mpuoysme opyeuit musrcoeno.
Ha3Ba TUTYJLY:

Friedrich Il. @piopix 1l.

(unutaemo: Friedrich der Zweite);

JApo6oBi uncaiBHUKN
(die Bruchzahlen)
Y npobGoBux uymchiBHHKaX g0 19 momaemo cydike -tel , Bim 20 1 gam
nogaemo cyodike —stel y snamennuky: ein Drittel (1/3), zwei Flnftel (2/5), ein
Zwanzigstel (1/20).
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JIpoOOB1 YHCITIBHUKH MUIITYTHCS K OJHE CJIOBO 1 3 MaJIOi OYKBH, SKIIO BOHU
CTOATH TEpeJl HA3BOI0 MIPU YH KUTHKOCTI PEYOBHHH, Y TOMY YHCII Y CIOJIY4YECHHI
IIJIOTO YKca 3 APOOOM:
zweidrittel Kilo Butter (2/3 kg), vier dreiviertel Kilometer (4 3/4 km).
necaTkoBi npoowu (die Dezimalbruchzahlen):

0,35 (unraemo: Null Komma drei finf).

ITo3naueHHs yacy
Ha36a 200UHU:
Wie spat ist es jetzt? Kompa 3apas coouna?
Es ist jetzt 2 Uhr. 3apasz opyea coouna.
Um wie viel Uhr? O kompiii 2c00uni?
um 10 (Uhr)o oecamiii;
halb 5 (Uhr)o nis na n 'asmy;
5 (Minuten) vor 2 (Uhr) 3a n 'smw xeéunun opyea,
5 (Minuten) nach 2 (Uhr) 5 xeunun no opyeii;
5 Uhr 10 (Minuten) 5-a coouna 10 xeunum,
Es ist jetzt ein (ue eine!) Uhr. 3apa3z nepua coouna.
Esist jetzt eins.  3apa3z nepwa.

HANUCAHHA Oamu:

Der wie vielte ist heute? Kompe cboeooni uucio?

der 2. Oktober  opyee orcosmus;

(untaemo: der zweite Oktober)

Am wie vielten war das? Koz (= B sikuii ieHb) ye 6y10?

am 2. Oktober  odpyeoco scoemus,; (uuraemo: am zweiten Oktober)

B nasBax poky Big 1100 mo 1999 Bkazyemo KibKiCTh HE THCSY, a coTeHb: 1998-u
pik - (das Jahr) neunzehnhundertachtundneunzig.

B inmmx Bumajkax KitbKicTh THCSY TpeOa BrazyBatu: 2003-u pix - (das Jahr)
zweitausenddrei.

[Tpu nepeknani peuenns A napoouscs ¢ 1990 poyi BxuBatu ¢pasy im Jahre (s
poyi) HEOOOB'I3KOBO, MpruoMy IM Jahre MoXxHa CTaBUTH JIUIIIE MIEPE]] IaTO0, a HE
nicis Hel (SIK B yKpaiHChKil MOBI):

Ich wurde 1990 (a6o: im Jahre 1990) geboren.

B HiMenpkiii MOBI mepeBara HaJaeTbcs KUIbKICHOMY YHCIIBHHKY B 0aratbox
CUTyaIlisiX, B SKUX B YKpaiHCHKI MOBI, SIK MPaBUJIO, BKUBAETHCS MOPSTKOBHIMA
YUCITIBHUK (Ha3Ba POKY, TOJUHU, PO3JILITY, KJIACy TOIIO):

Die Antwort findest du im Band 2. Bionogios snatioew y 2-omy momi.

(3amicTh: Im zweiten Band)

Im Kapitel 2 der Verfassung ... V opyeiii enasi Koncmumyyir ...

MaremaTu4li aii
3+2=5 3und/plus 2 ist/ gleich 5 (addieren);
6—2=4 6 minus/weniger 2 ist/gleich 4 (subtrahieren);
32=6 3 mal 2 (multipliziert mit 2) ist/gleich 6 (multiplizieren);
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8:2=4 8 (geteilt/ dividiert) durch 2 ist/ gleich 4 (dividieren);
32=9 3 zum Quadrat ist/ gleich 9;
2°=16 2 hoch 4 ist/ gleich 16;

Tema 9. IPUKMETHHK (DAS ADJEKTIV)

[IpukMEeTHHK BHUKOHYE€ B HIMEIPKOMY pedeHH1 (YHKI[IO O3Ha4eHHsS abo
(GYHKITII0 IMEHHOT YaCTUHM MPUCYJIKA (MPEIUKATHBA).

Sk o3HaYCHHS NMPUKMETHUK BXKUBAETHCS B MOBHIN (OpMIi, BIH CTOITh Mepe
O3HAYYBaHUM IMEHHUKOM, y3TOJI)KYEThCS 3 HUM 1 BIIMIHIOETHCSI:
Das ist ein breites Sortiment. Lle wupoxuii acopTUMEHT.

Sk iMeHHa YacTUHA MPUCY/IKa TPUKMETHUK BKUBAETHCS B KOPOTKINA QopMi i
HE 3MIHIOETHCS:
Das Sortiment ist breit. AcoptumenT wupoxuil.

BIIMIHIOBAHHS ITPUKMETHUKIB
(DIE DEKLINATION DER ADJEKTIVE)

Caaoka Bigmina (die schwache Deklination):
Sku1o nepen NPUKMETHUKOM CTOSITh
1) o3HAYCHUT aPTHKIIb;
2) BKa3iBHUI 3aiiMCHHUK;
3) nuraneHuii 3aiimenauk Welcher (-e, -es, -e);
4) zarimennuku alles, beides, alle, beide, samtlicher (-e, -es, -e), mancher (-, -es, -
e);

5) 3aiimennuk folgender (-e, -€s) B oaHuHI.

N. der kleine Hof das kleine Kind
G. des kleinen Hofes des kleinen Kindes
D. dem kleinen Hof dem kleinen Kind
A. den kleinen Hof das kleine Kind
N. die kleine Blume die kleinen Kinder
G. der kleinen Blume der kleinen Kinder
D. der kleinen Blume den kleinen Kindern
A. die kleine Blume die kleinen Kinder

In diesem schénen Wald, der Titel dieses interessanten Films, beide deutschen
Dichter, welcher deutsche Dichter, nach folgendem physikalischen Gesetz, fiir
dieses kleine Kind.

Mimana Bigmina (die gemischte Deklination):
HKH_IO nepea NpuKMETHUKOM CTOATDL:
1) Heo3HAYEHMIT APTHKIIb;
2) nmpucBiliHMi 3aiiMeHHUK a00 3aiiMeHHHK Kein.
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N. ein kleiner Hof ein kleines Kind

G. eines kleinen Hofes eines kleinen Kindes
D. einem kleinen Hof einem kleinen Kind
A. einen kleinen Hof ein kleines Kind

N. eine kleine Blume ihre kleinen Kinder
G. einer kleinen Blume ihrer kleinen Kinder
D. einer Kkleinen Blume ihren kleinen Kindern
A. eine kleine Blume ihre kleinen Kinder

Mit unserem kleinen Kind, flir dein kleines Kind, in seinem interessanten
Vortrag, die Leistungen seines kleinen Sohnes, mein grofiter Erfolg, sein
letzter Film, der Inhalt seines letzten Films.

Cuanna Bigmina (die starke Deklination):

1) SIKTII0 TPUKMETHHUK CTOITH caM abo rmepe HUM CTosTh ciioBa anderer (-es, -e,-¢),
einige, etliche, mehrere, verschiedene, viele, wenige, etwas, mehr, dessen,
deren;

2) ciioa manch, solch, welch, viel , wenig 6e3 3akiHdens,

3) 3aiimennuk folgende y muoxwHi;

4) KiJbKICHUI YUCITIBHUK.

N. kleiner Hof kleines Kind
G. kleinen Hofes kleinen Kindes
D. kleinem Hof kleinem Kind
A. kleinen Hof kleines Kind
N. kleine  Blume kleine  Kinder
G. kleiner Blume kleiner Kinder
D. kleiner Blume kleinen Kindern
A. kleine Blume kleine  Kinder

Bei solch schénem Wetter, zwei junge Madchen, viele interessante Gedichte,
Robert in dessen neuem Anzug. Ich habe frisches Obst gekauft. Guten Appetit!
Frohe Weihnachten!

Cnabka 8iomiHa:

Cxema 3aKiHYeHb NPUKMEMHUKIG

m n f Pl
N. -e -e -e -en
G. -en -en -en -en
D. -en -en -en -en
A. -en -e -e -en
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Miwana siomina:.

m n f Pl
N. -er -es -e -en
G. -en -en -en -en
D. -en -en -en -en
A. -en -es -e -en

m n f Pl
N -er -es -e -e
G -en -en -er -er
D -em -em -er -en
A. -en -es -e -e

Akmo mepen IMEGHHUKOM CTOSATH JIeKiJIbKa MNPHUKMETHUKIB, TO BCI BOHH
MPUHMAIOTh OJHAKOBI 3aKIHUCHHS:
in einer schonen malerischen schweizerischen Gegend.

[ToxiaHi MPUKMETHUKH 13 cydikcoM -er Ta nmpukMmeTHukU beige, khaki, lila,
orange, picobello, prima, rosa He 3MiHIOIOThCS:

VY mpukMerHukax i3 HeHarojomenuM 3akinuenusM -el (dunkel, edel, eitel,
heikel, komfortabel, nobel, penibel, respektabel, transportabel, tbel, variabel ta
1H111) OyKBa € MpHU BIAMIHIOBAaHHI 3HMKAE€:
dunkel — ein dunkler Wald, in einem dunklen Wald.

VY npukMeTHHKa hOCh 3MIHFOETHCS TIPUTOJIOCHHIA:
hoch - der hohe Baum, die hohen Hauser, der hohere Baum.

CryneHi nopiBHAHHSA NPUKMETHHUKIB Ta NPUCJIIBHUKIB
(Die Steigerungsstufen der Adjektive und Adverbien)

VY HIMEbKi# MOBI TPUKMETHUKH Ta MPUCITIBHUKU MAIOTh TPU CTYIICHI
nopiBHsHHS: 3BuYaitHui (der Positiv), Bummii (der Komparativ) 1 natiBumuii (der
Superlativ).

3BUYalHUH CTYIIHb € OCHOBHUM, TOOTO BUXIJHHUM JJIsl yTBOPEHHS ABOX
THIITUX.

Burwmii cTymiHb yTBOPIOETHCS 3a AomoMoroto cydikca —er: klein—er, schon-er,
laut-er.
HaiiBuuii cTymiHb yTBOPIOETHCS 3a A0MOMOroro cydikca —(e)st i mae 1Bi popmu:
e (opMmy, sfKa BIIMIHIOETHCS 3 O3HAUYCHUM apTUKJIEM Ta i3 3akinueHusM: der Klein-
st-e, die schon-st-e, das laut-est-e;
e (opMy, siKa HE BIAMIHIOETHCS, 13 CydikcoMm -€n Ta yacTkoro am: am klein-st-en,
am schon-st-en, am laut-est-en.
[Ipy yTBOpEeHHI BHIIOrO Ta HAWBHUIIOTO CTYINEHIB TMOPIBHAHHSA OUIBIIICTh
OJTHOCKJIAJJOBHX IIPUKMETHHKIB i3 KOPEHEBHUMH T'OJIOCHUMHU —a, -0, -U MPUIMAIOTh
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ymiayT: jung — jinger — am jlngsten; alt — dlter — am &ltesten; grol3 — groRer — am
groflten.

Buxmouenns: blond, falsch, schlank, rasch, klar, voll, froh, rot, mamp.: klar — klarer
— am klarsten; froh — froher — am frohsten, a Takox npukMeTHUKH i3 cydikcamu —
er, -el, -en, -bar, -sam, -ig, -lich, -haft, -e, manp.: munter, offen, dunkel, dankbar,
langsam, mutig, stattlich, boshaft, gerade.

[TpukMeTHHKY 3 OCHOBOIO Ha —d, -t, -S, -3, -Z, -SCh yTBOpIOIOTE HAWBHUINNI CTYITIHb
3a J0moMororo cydikca y mosHii popmi —est: kurz — kirzer — am kirzesten; suf —
siRer — am sli3esten; bunt — bunter — am buntesten.

Jleski TPUKMETHUKH Ta TPHUCITIBHUKKA MalOTh HENpaBWIbHI (OPMHU CTYICHIB
MTOPIBHSHHS:

gut — besser — am besten

hoch — hoéher — am hodchsten
nah — naher — am néchsten
gern — lieber  — am liebsten
bald — eher — am ehesten
viel — mehr — am meisten

[[pUKMETHUKY y BHUIIIOMY i HaWBHIIOMY CTYNEHSIX BIAMIHIOIOTBCS TaK camo, SK
MPUKMETHHUKH Y 3BUYATHOMY CTYTICHI.

Axmo micas NPUKMETHHKA Y 3BUYANHOMY CTYINEHI CIIAy€ MOPIBHSIHHS, TO
BXKHBAIOTHCS CIIOIYyYHUKH €Denso ... wie, SO ... Wie:

Diese Aufgabe ist ebenso leicht wie die andere.

Deine Tasche ist nicht so schwer wie meine.

[Tpu nopiBHSHHI MPUKMETHUKIB Y BHIIOMY CTYIICHI BXXHBA€ETHCS CIIOTyYHUK als:
Diese Aufgabe ist leichter als jene.

Tema 10. SAMMEHHUKH (PRONOMEN)
3aiilMEHHUKH BUCTYNAlOTh B PEUYEHHI CaMOCTIMHO SIK 3aMiHa IMEHHHUKIB a0o
CYNpPOBO/KYIOTh  iX. 3aliMEHHUKM HE T€pPelaroTh IMOBHICTIO 3HAYEHHS
3aMIHIOBaHMX HUMHU CJiB, @ BKa3yIOTh Ha 1X rpaMaTU4HI (PYHKIIi B pEYCHHI:

OCOBOBI 3BAUMEHHUKHA (DIE PERSONALPRONOMEN)
JIo 0co00BHMX 3aliMEHHHKIB HaJe)KaTh HacTymHi: ICh - s, du - mu, er - gin, Sie
- 6oHa, €S - 6ono, WIr - mu, Ihr - eu, sie - eonu, Sie - Bu.lli 3aliMeHHUKH
BIJIMIHIOIOTHCS 32 BIIMIHKaMHU, aJie¢ B POJIOBOMY BIIMIHKY Maii>Ke HE BXKUBAIOThCSI:

N. ich du er es sie wir ihr sie Sie
G. | meine | deine | seiner | seiner | threr | unser | euer | ithrer | lhrer
r r
D. mir dir ihm ihm ihr uns euch | thnen | lhnen
Akk | mich | dich thn es sie uns euch sie Sie
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3 HaBeJeHOI TaOJUIll BUAHO, IO JACSKI 3aMEHHUKH MalTh OJHY (GopMmy,
ayie pi3Hi 3HAYCHHS:
Sie hilft dem Vater. — Bona nomomarae OatbkoBi. Im Garten spielt meine
Schwester Ball. Ich sehe sie. — B camy mos cectpa rpae y M’siua, st Oady ii.
Sie arbeiten dort jeden Abend. — Bonu mpaiioroTe TaM KOXHOTO Bewopa. Ich bitte
Sie, kommen Sie morgen. — [Iponry Bac, mpuiinite 3aBTpa!
VY mepekiiajii Ha YKpaiHChbKy MOBY OJHAKOBO 3BY4YaTh 3aliMeHHUKH INr — Bu Ta Sie
— Bu. Sie BxuBaeThCs MpH 3BepTaHHI 10 OJHIET a00 MEKIIBKOX 0Ci0, SKIIO TOM,
XTO 3BEPTAEThCS, 3 IUMU 0coO0amMu Ha «Bu»; INr BKUBA€ThCs y BHIIAAKaX, KOJIH
Haerbes mpo ocio, hopma 3BEpTaHHS 10 SKUX B OJHUHI — «TH.

IMPUCBIMHI 3BAMMEHHUKH (DIE POSSESSIVPRONOMEN)

[IpucsiiiHi 3aiMEHHUKHU YTBOPIOIOTHCA Bl 0COO0BHX 3aiiMeHHUKIB. KoxkHOMY
0CcO0OBOMY 3aliMEHHMKY BIAMNOBiae MpUCBIiHUNA. OCHOBHA PI3HULA y BKHBaHHI
MPUCBIMHUX 3aIMEHHUKIB Y HIMEIBKIM 1 B YKPAiHChKI MOBax MOJIATAE B TOMY, IO
B HIMEIbKI MOBI HEMae YHIBEPCAJIbHOIO NPHUCBIMHOTO 3aliMEHHUKA, AKUH OuU
BIJIIOBIJIaB YKPaiHCHbKOMY 3aMEHHUKY «CBii». Tam, 1€ B yKpaiHChbKId MOBI
B)KMBAETHCS 3aMEHHHK «CBIi», y HIMELbKI MOBI BUKOPUCTOBY€ETHCSA MPUCBITHUI
3aiiIMEHHHK B1JIIIOBIJTHOT OCOOM:

ich - mein Wir - unser
du - dein ihr - euer
er - sein sie - ihr
es - sein Sie - |hr
sie - ihr

[Ipuceiiini 3aliMEHHUKH BIAMIHIOIOTBCS, 1 TIPU BIIMIHIOBaHHI BOHHU
OTPUMYIOTh B OJIHMHI 3aKIHYEHHS HEO3HAYEHOTO apTUKIS, a B MHOXHHI —
o3HaueHoro. Hanpukinan, 3aiiMeHHUK ein BiMIHIOETHCS HACTYITHUM YHHOM:

Maskulinum Neutrum Femininum Plural

N. dein dein deine deine
G. deines deines deiner deiner
D. deinem deinem deiner deinen
AKkK. deinen dein deine deine

[IpucsiiiHi 3aliMEHHUKH Y3TOIKYIOTbCSI 3 IMEHHHUKaMU B POJII, YHCIl 1

BIIMIHKY.
HEO3HAYEHO-OCOBOBU 3AMMEHHUK MAN
(UNBESTIMMTES PRONOMEN MAN)

3aliMeHHUK Man He BiIMIHIOETbCA. BiH BXHMBAa€TbcAd TUIBKM B HAa3MBHOMY
BIAMIHKY OJJHUHH 1 CITY>KUTh MIIMETOM Y HEO3HAY€HO-0COOOBUX PEUCHHSX.
JliecnoBo, sike BKMBAETHCSA 3 3aiIMEHHMKOM Man, 3aBXIu CTOITh y TPETid 0coOi
OJTHUHH, a Ha YKPAiHChKY MOBY IEpPEKJIAAa€ThCs, SIK IPABUIIO, JIECIOBOM y TPETiH
oco6i MmHOkmHH: Man singt — cmiBaroth, man schreibt — mumyTe. I[HOMI MoOXXHA
BUKOPHCTOBYBATH Y TIEPEKIIAl 11€CIOBO Y APYTiid 0COO01 OJHUHHU.
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Man geht am Dnipro- Ufer, man bewundert schéne Landschaft. — Inemr 6eperom
JlHinpa, MIUITy€eNICs 9yJOBUM KPA€BUIOM.

BE30COBOBUH 3AMMEHHUK ES
(DAS UNPERSONLICHE PRONOMEN ES)

be3ocoboBuii 3aliMeHHUK €S BUCTyNA€E K GOpMaTbHUMA MIAMET Y 6€30C000BUX
pedueHHsX. BiH BXXHBa€eThCA:
a) 3 6€30c000BUMU JI1€CIIOBAMHM, SIKI Ha3WBAIOTh SIBUILA TPUPOIU a00 TepeaarTh
BiquyTTs (cTan) moaunu: ES regnet. — Ine gomr. Es friert mich. — Mene Mopo3uTh.
0) B 6e30co00BHx peueHnsx: ES freut mich, dich zu sehen. — Panuii Tebe 6aunTu.
B) Y pPEUYEHHAX 3 IMEHHUM MPUCYIKOM 1 3 MIIMETOM, BUPOKCHUM IAPSIHUM
peueHHsM abo iHGiHITHBHOO Tpymoro: ES ist gut, dass du kommst. — /To6pe, 1o ta
npuiiaem. ES ist wichtig, Vokabeln standig zu wiederholen. — BaxxnuBo mocriiino
MTOBTOPIOBATH CJIOBA.
') y CTAJIUX BHpa3ax, HaNpuKIiaz, es gibt, es geht mir gut Tormmo.

Tema 11. MIPUAMEHHUKH (DIE PRAPOSITIONEN)

[IpuiiMEHHUK HAJIEKUTh A0 CIYKOOBUX YaCTUH MOBU. B 3a51€3kHOCTI BiJ
TOTO, SIKOT'O BIIMIHKA BUMAarae NpUMMEHHUK, PO3PI3HAIOTh YOTUPH IPYIIU
MPUIMEHHUKIB.

IpuiiMmenHuKH, 0 BUMarawTb Genitiv

PomoBuM  BiIMIHKOM KepylOTh mnpuiiMeHHukd (an)statt — 3amicTs;
ungeachtet — nHe3Bakaroun Ha; Unweit — Hemaneko Big;, wahrend — mporsarom, mig
yac;, trotz — He3Bakaroum Ha; WeQgen — 3apaau, uepe3, BHacmimok; infolge —
BHACIIOK, y 3B’s13Ky 13; innerhalb — na mpotssi, 3a, B mexxax; auerhalb — mo3a,
3a MEKaMH.

N. der (ein) die (eine) das (ein) die (P1.)

G. des (eines) der (einer)  des (eines) der
Wahrend der Vorlesung — mix yac nekiii, trotz des Regens — He3Bakarouu Ha JTOIII.
Die Brigade setzt ihre Arbeit trotz des Unwetters fort. — Bpurama npoaosxye CBOO
po0OOTYy, HE3BAXKAIOUM HA HETOTY.
Unweit des Flusses befand sich ein dichter Wald. — Hemanexo Bim piuku
3HAXOJIMBCS TYCTHUH JIiC.
Wegen des Zeitmangels kann ich an diesem Ausflug nicht teilnehmen. — Yepes
HECTauy 4acy s He MOXY B3STH Y4YacTb Y I[iil eKCKypClii.

IpuiiMeHHUKH, 110 BUMaraoTh Dativ
JlaBapHUM BiIMIHKOM KepYIOTh MpuiiMeHHUKH: Mit — 3; nach — micns, 1o,
Ha, aus — i3; von — Bix, mipo; bei —y, 61, npu; zU — 10; seit — 3 (mpo vac); aulder —
KpiM, entgegen — HasycTpiy, Bcyneped; gegenlber — naBmnportu. I[IpuiiMeHHUKH
entgegen ta gegenuber, sk mpaBuio, CTOSATH MICAS IMEHHHKIB, 1O SIKHUX BOHH
BITHOCSITHCH.
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N. der (ein) die (eine) das (ein) die (PI.)

D. dem (einem) der (einer) dem (einem) den
VVon der Mutter — Big marepi, bei dem Onkel -- y gsinpka.
Alle kommen rechtzeitig auer meinem Bruder. — Bci npuxonsTs B4acHO, KpiMm
Moro Opara.
Der Universitat gegenuber liegt ein Park. — HanpoTu yHiBepCUTETY 3HAXOIUTHCS
napk.
Zum Fest veranstalten die Studenten einen Kulturabend. — Jlo cBsita cTyaeHTH
OpraHi30BYIOTh BEYip.

[TputimenHuku Mit, Seit i ausS ykpailHCBKOIO MOBOIO TEPEKIaIAI0ThC
NPUAMEHHUKOM 3. AJie 11e HE CHHOHIMHU, TOMY HEOOX1JHO 100pe 3aCBOITH PI3HUITIO
y iX 3HadeHHI 1 BkuBaHHI. Tak NpUMEHHMK MIt BXXHUBA€ThCS, KOJIU Tpeda
MOKa3aTH CIJIbHE NepeOyBaHHs, 3HAPSAA Mpalll TOIIO:

Die Studenten der Universitat besichtigen mit ihren deutschen Freunden die
Sehenswirdigkeiten der Stadt. — CryaeHTH yHIBEpCHUTETY OINISIIAIOTH pa3oM 3i
CBOIMHU HIMELILKUMU APY3sIMU BU3HAYHI MICIISI MICTA.

Er schreibt gern mit dem Bleistift. — Bin m00uTh nucatu OMiBIEM.

[TpuiimeHHHK Seit Bka3ye HA 4ac MOYaTKy MEBHOI Jii, IKa TPUBAE JOCI:

Seit diesem Jahr studieren wir Philosophie. — 3 mporo poky Mu BHBYAEMO
¢1mocodito.

[IpuitMeHHUK aUS BKa3zye Ha PyX Yy HampsIMKY 3 CEpeIuHU, Ha TTOXOKCHHS,
Ha Martepial, 3 SKOro BUTOTOBJICHO MPEIMET, TOILO:

Diese Kette ist aus Gold. — Lleit nmaHIro)oK i3 30510T4.

Hpuiimennuku, mo BumaraTb Akkusativ
3HaxiIHUM BiJIMIHKOM KepyIOTh npuitMeHHuku: durch — uepes, no; flr — 3a,
1, ohne — 6e3; gegen — mpoTH; UM — HaBKOJIO, B, 3a; entlang — B3moBx; bis — no.
[Mpuiimenruk entlang cToiTk B peueHHI Micisl ¢I0Ba, 10 SIKOTO BiHOCUTHCA.

N. der (ein) die (eine) das (ein) die (P1.)

Akk. den (einen)  die (eine) das (ein) die
um den Tisch — 3a cromom;
durch die Stral3e — mo Bywii.
Die Touristen gehen durch den Chrestschatyk und bewundern die schonen Bauten.
— Typuctu iayTh o XpemaTuky 1 MUITYIOThCSI KPACUBUMHU Oy IBIISIMU.
Kaufe dieses Buch fir deinen Sohn. — Kynu 110 KHUTY 7151 CBOTO CHHA.
Alle friedliebenden Krafte sind fir die Abristung. — Bci mupomtoOHi cuu
BHUCTYMAIOTh 32 PO330POEHHS.
Schone Weiden wachsen den Fluf3 entlang. — UynoBi BepOu pocTyTh Y370BXK
P1YKH.

Ipuiimennuku, mo BumaraioTh Dativ ado Akkusativ
[TpuiiMmeHHHKH an — Ha (BEepPTHKAJIbHIA MOBepXHi), Oumst, g0; auf — Ha
(ropusonTaNbHINA MOBepxHi); hinter — 3a, mo3any, In — B, 4yepe3; neben — o1,
nopyu; Uber — Han, uepes; unter — mig, cepem; VOr — mepem; zwischen — mix
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MOXYTh KEpyBaTH SK JlaBaJbHUM, TaK 1 3HaX|IHUM BiAMIHKaMu. SIKIIo
CJIOBOCITOJTYYCHHST UM PEUCHHS, O CKJIaay SKUX BOHH BXOJSATh, BIAMOBIIAIOTH HA
3anmuTaHHs WO0? — pge? abo wann? — koaM?, TO MiCAs IMX MNPUIMEHHHKIB
B)KHUBAETHLCS JABAJLHMI BiAMIHOK:

Die ganze Familie sitzt an dem (am) Tisch. — Bcst cim'st cHIUTB 3a CTOJIOM.

Die Fernstudenten besuchen die Bibliothek am Abend. — CryaeHTH-3209HUKH
BIJIBIIYIOTH 010TI0TEKYy BBEUEDI.

SKIIO X CIOBOCHOJIYYEHHS YW PEUYCHHS 13 3rajJlaHMMHU MPUUMEHHUKaAMU
BKa3ylOTh Ha HAIpPSIMOK Jii 1 BiAMOBIZAIOTh Ha 3amuTaHHa WOhIn? — kyam?, TO
IMCJI HUX BKUBAETHCS 3HAXITHMI BiIMIiHOK.

Die Kinder gehen in den Wald. — Jlitu iiayTh B Jic.

N.  der (ein) die (eine) das (ein) die (PI.)
D. dem (einem) der (einer) dem (einem)  den
Akk. den (einen)  die (eine) das (ein) die

BixuBaHHS NpUIMEHHUKIB 3 JaBajdbHUM a00 3HaX1JIHUM BIAMIHKOM MOXHa
IIPOCTEKUTHU HA BXKUBAHHI PEYEHb 3 HACTYITHUMU HapaMH JI1€CTIB:
liegen (exxatn) — legen (kimacty)
sitzen (cumitn) — setzen (caautn)
stehen (ctositn) — stellen (craButn)
héngen (Bucitu) — hédngen (Bimarty)
Das Buch liegt (wo? — Dativ) auf dem Tisch. — Kuura jiexutsb Ha cTOJII.
Ich lege das Buch (wohin? — Akkusativ) auf den Tisch. — I kiaay KHUTY Ha CTiJI.
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GRAMMATISCHE UBUNGEN
I'PAMATHUYHI BIIPABH

Tema 1. APTUKJIb (DER ARTIKEL)
I. Setzen Sie den unbestimmten Artikel ein:

a) 1. Da steht ... Mann. Er hat ... Auto. 2. Hier gibt es ... Garten. 3. Das
Mé&dchen braucht ... neues Worterbuch. 4. Ich will ... Anzug kaufen. 5. Wer
braucht ... Kugelschreiber? 6. Hinter dem Wald liegt ... Dorf. 7. Siehst du da ...
Kind? 8. Brauchst du ... Laptop? 9. Meine Mitstudenten schreiben heute ... Diktat.
10. Mochten Sie ... Tasse Kaffee?

b) 1. Die Tulpe ist ... Blume. 2. Das Auto ist ... Verkehrsmittel. 3. Die Katze
ist ... Tier. 4. Das Management ist ... Wissenschaft. 5. Das ist ... schwere Ubung. 6.
Er ist ... begabter Student. 7. Das ist ... interessanter Artikel. 9. Das ist ... wichtiges
Problem. 10. Solomija Kruschelnyzjka war ... beriihmte ukrainische
Opernsangerin.

I1. Setzen Sie den bestimmten Artikel ein:

a) 1. ... Heft der Studentin liegt auf dem Tisch. 2. ... Bruder meiner Freundin
ist Flieger. 3. ... Telegramm kam aus Lviv. 4. ...Schwester meines Freundes
studiert an der Universitat. 5. ... Debut dieses Schauspielers war ausgezeichnet. 6.
... Aufsatz meiner Nachbarin ist fehlerlos. 7. ... Farbe der Tafel ist grn.

b) 1. ... Erde ist ein Planet. 2. ... Planetarium ist ein Ort zur Beobachtung der
Sterne. 3. ... Orgel ist ein sehr groRes Musikinstrument, das in der Kirche steht. 4.
... letzte Roman dieses Schriftstellers hatte einen grofien Erfolg. 5. ... Brot kostet 2
Hrywnja 75 Kopijka. 6. ... Himmel ist heute wolkenlos. 7. ... Dnipro ist ... grote
Fluss in ... Ukraine.

c) 1. Die Aula ist in ... zweiten Stock. 2. Goethe ist ... groffite Dichter ...
deutschen Klassik. 3. Die Flora ...Kaukasus ist wunderschon. 4. Sie ist ... beste
Studentin in unserer Gruppe. 5. Heute ist ... sechste September. 6. ... Sonnabend
haben wir frei, wir studieren nur 5 Tage pro Woche. 7. ... erste Funktion von
Management heif3t ... Planung.

171. Gebrauchen Sie den Artikel, wo es nétig ist:

1. Da kommt ... Bus. ... Bus fahrt zum Bahnhof. 2. Da liegt ... Fuller. ...
Fuller gehort meiner Schwester. 3. Da steht ... Junge. ... Junge ist ... beste Sportler
in unserer Klasse. 4. Da sitzt ... Médchen. ... Madchen studiert in unserer Gruppe.
5. Im Hof spielt ... Kind. ... Kind spielt mit seinem Bruder. 6. In meinem Zimmer
hangt ... Bild. ... Bild hat mein Bruder gemalt. 7. Ich muss ... Ubung machen. ...
Ubung ist ziemlich schwer. 8. Die Lehrerin diktiert ... Aufgabe. ... Aufgabe miissen
wir schriftlich machen. 9. Diese Frau hat ... Tochter. ... Tochter hilft ihr bei ...
Hausarbeit. 10. Ich kaufe mir ... Buch. Ich brauche ... Buch fir meine
wissenschaftliche Arbeit. 11. Unser Kollege ist ... Chemiker und unterrichtet ...
Chemie an der Technischen Hochschule. 12. Meine neue Bekannte ist ... Deutsche,
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aber sie lebt jetzt in ... Spanien. 13. Trinkst du ... Tee mit ... Zucker? 14. Im
Zentrum der Stadt erhebt sich ... alte Kirche. ... alte Kirche ist alt und schon. 15. Im
Garten wachsen viele schone Blumen: ... Tulpen, ... Maigléckchen, ... Nelken, ...
Astern. 16. ... erste Schnee fallt gewohnlich im November. 17. ...Wien liegt an ...
Donau, Kyjiw liegt an ... Dnipro. 18. Habt ihr ... Hunger? — Nein, wir haben schon
zu ... Mittag gegessen und mdchten ... Mineralwasser. 19. Am Institut studiert
unsere Gruppe viele Lehrfacher, aber besonders gern haben wir ... hohere
Mathematik. 20. Vor unserem Haus liegt ... Haltestelle. Hier halten ... Autobusse
und ... Omnibusse.

IV. Erklaren Sie den Gebrauch des Artikels in folgenden Séatzen:

1. Die Studenten haben zweimal im Jahr Prifungen: im Winter und im
Sommer. Sie haben auch zweimal im Jahr Ferien. 2. Unsere Wohnung liegt in dem
dritten Stock. Die Zimmer sind hell. Die Fenster gehen in den Hof. 3. Wie ist das
Wetter heute? Das Wetter ist heute gut. Die Sonne scheint hell. 4. In unserer
Gruppe sind 20 Studenten. Die Studenten lernen fleil3sig. Wir haben viele
Lehrfacher: Geschichte der Ukraine, hohere Mathematik, Informatik,
Fremdsprachen. 5. Heute haben wir eine Prifung. Das ist die erste Prifung. Ein
Student nimmt eine Prifungskarte. Die Fragen sind schwer. Die Antwort des
Studenten ist aber richtig. Der Dozent fragt nach einem Beispiel. Das Beispiel des
Studenten ist aber falsch. 6. Morgen fahren wir nach Odessa. Wir fahren an das
Schwarze Meer. In zwei Wochen fliegen wir von Odessa in die Turkei und bleiben
in der Tirkei noch einen Monat. Im August kehren wir wieder in die Ukraine
zuriick.

V. Erklaren Sie das Fehlen des Artikels:

1. Seine Mutter ist Laborantin. 2. Sein Vater ist Journalist. 3. Mein Zimmer
ist gemditlich. 4. Zwei Madchen unterhalten sich am Fenster. 5. Lviv ist eine sehr
alte Stadt. 6. Ich trinke Milch nicht gern. 7. Peter und Gabi gehen heute ins Kino.
Sie werden sich ,,Totentanz* nach Kellermann ansehen. 8. Zehn Minuten spater
kommen meine alten Freunde zu Besuch. 9. Wir essen gern Obst. 10. Liebe
Kollegen! Nach der Arbeit haben wir heute eine Beratung. 11. Die Mutter gibt dem
Kind ein Stiick Schokolade. 12. Dieser Zug fahrt nach Frankfurt am Main. 13.
Taglich kaufen die Leute Butter, Milch, K&se oder Wurst und andere Lebensmittel.
14. Ist es Herbst? — Nein, es ist schon Winter, aber das Wetter ist nicht kalt. 15.
Frau Lektorin! Darf ich diesen Text etwas spater nacherzahlen?

V1. Beantworten Sie folgende Fragen:

1. Was ist dein Vater von Beruf? (der Ingenieur) 2. Was stellt die Frau auf
den Tisch? (das Brot, die Wurst, der Kdse) 3. Was besichtigen die Touristen? (die
Museen der Stadt) 4. Welches Musikinstrument spielt deine Freundin? (das
Klavier) 5. Was kauft die Dame im Geschéaft? (der neue Hut) 6. Welche Jahreszeit
ist da? (der Herbst) 7. Was bringt der Kellner dem Gast? (der Braten) 8. Wohin
will Frau Tanner fahren? (das Polen) 9. Was hat der Junge? (das Motorrad) 10.
Was ist Johann Wolfgang Goethe? (der groRte deutsche Dichter) 11. Sind die
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Worter ,,schreiben" und ,,spielen" Adjektive? (die Verben) 12. Was gibt es fiir
jeden als Nachtisch? (die Banane, der Apfel) 13. Was (bt der Schuler? (die
Deklination der Substantive) 14. Wer hat diese Oper komponiert? (Richard
Wagner) 15. Wer bringt die Post ins Haus? (der Brieftrager) 16. Was braucht der
Schuler? (die Hefte, die Buicher, der Kugelschreiber) 17. Wer hat keinen Appetit?
(der kranke Paul) 18. Wo verbringt die Familie gew6hnlich ihren Urlaub? (das alte
Kyjiw) 19. Wie hei3t die Hauptstadt von Bulgarien? (Sofia) 20. Was liegt im
Winter tberall? (der Schnee).

V1. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. Mu gacTo ryJsieMo B MapKy, JUXAEMO CBIKUM IOBITPSAM 1 BIAMOYHMBAEMO. 2.
UTEI € d¢imianom KuiBChbKOro TOProBelIbHO-€KOHOMIYHOTO YHiBepcuTery. S
HaByaloCs Ha (aKyJIbTeTi TOPrOBEJBHOTO MIANPUEMHUIITBA Ta MIXKHAPOIHOI
exkoHoMikH. 3. Henaneko Bin Hamoro OyauHKy € HOBe Kade. Kade nyxe 3atuiine,
1 CTYAEHTH 4YacTO BIJABIAYIOTH ioro. 4. B po3NOpsIKeHHI CTYJIEHTIB HAIIOro
HABYAJIBHOI'O 3aKjady € 3py4Ha 010moreka. TyT CTyIeHTH OTPUMYIOTh HEOOXIIHY
dhaxoBy jiTepaTypy Ta MIJPYUYHHUKHU 1 TOTYIOTHCS 0 CEMIHAPCHKUX 3aHSTh. 5. Mu
nepehKIkaeMo B HOBY KBapTupy. KBaptupa MeHi ayxke moaobaeTthcs. 6. 3aBTpa
MU i7IeMO B YKIropoj, a uepe3 JABa THxHI s ity 1o CinoBauunHu. Uepes micsib Mu
noBepTaeMocs Hazan B Ykpainy. 7. Ha sxomy ¢akynbreTi MOXHA 3100yTH IPyTy
BUIIly OCBITY? — Jlpyry BuUIly OCBITY MOXHa 3100yTH Ha (aKyJIbTeTl
nignpuemMauninTea. 8. Cryaentu Hamoro BH3 BuBuatorh He numie pi3Hi ¢axosi
MpPEeIMETH, aje W TakoXX BUIIy MAaTeMaTukKy, iHQOpMaTHUKy Ta 1HO3eMHI MOBHU. 9.
[lin wac HaBYaHHS HaM HEOOXIHO NPOWUTH BUPOOHMYY MpakTHKy. [IpakTHka
JoTIoMarae mepeBipuTH CBO1 3HaHHS Ta HaBuuku. 10. B Hac 3aBTpa ceminap 3
icropii Ykpainu? — Hi, ceminap 3 ictopii Ykpainu B HacC Mmiclis3aBTpa, a 3aBTpa B
HAC TIPAKTUYHE 3aHATTS 3 BUIIOI MATEMATHKH.

Tema 2. IMEHHHK (DAS SUBSTANTIV)

BIIMIHIOBAHHA IMEHHHMKIB

(DIE DEKLINATION DER SUBSTANTIVE)
I. Deklinieren Sie folgende Substantive:
Die Doppelstunde, die Bedurfnisse, das Lehrbuch, der Hochschullektor, der
Held, der Absolvent, die Wagen, die Autos, der Handel, der Marketologe, der
Buchstabe, die Marktwirtschaft.

I1. Gebrauchen Sie die eingeklammerten Substantive im Genitiv:

1) Das sind die Bicher ... (der Lektor, der Lehrer, der Student Fedotow, der
Aspirant, die Studentin Sydorenko, die Lektorin).

2) Hier sind die Kontrollarbeiten ... (die Studenten Pawlenko und Iwanenko, die
Studentinnen Ostapova und Babenko, die Schiiler).
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3) Das ist das Worterbuch ... (ein Schiler, ein Aspirant, eine Frau, eine
Studentin, ein Mé&dchen, ein Junge).

4) Das ist der Name ... (ein Philosoph, ein Wirtschaftler, eine Buchhalterin).

5) Das ist das Zimmer ... (ein Personalleiter, der Vater, die Mutter, der Student
Pawlenko, eine Arbeiterin).

I11. Gebrauchen Sie die eingeklammerten Substantive in richtiger Form:

1. Er Offnet die Tur (das Arbeitszimmer). 2. Er braucht die Hilfe (der
Lehrer). 3. Wir verstehen die Interessen (unser Handelspartner). 4. Sie diktiert uns
die Telefonnummer (ihr Biro). 5. Mir gefallen die Waren (dieses Warenhaus). 6.
Der Lehrer korrigiert die Fehler (die Studentin). 7. Die Freunde (unsere Kinder)
kommen zu uns oft zu Besuch. 8. Die Fenster (das Schlafzimmer) gehen in den
Garten. 9. Sie versteht einige Worter (der Satz) nicht. 10. Die Schuler erlernen den
Wortschatz (der Paragraph).

IV. Gebrauchen Sie die eingeklammerten Substantive im Dativ:

1) Esgeht ... gut (der GroRvater, die Frau, das Kind).

2) Er erklart das ... (eine Sekretarin, ein Student, ein Junge, ein Mé&dchen, eine
Arbeiterin).

3) Ersagtdas ... (der Lektor, die Kollegen, die Freundin).

4) Der Dozent halt einen Vortrag. Der Vortrag geféllt (der Aspirant, die
Absolventen, der Wirtschaftler, die Studentinnen, der Hochschullehrer).

5) Die Arbeit auf der Bank geféllt (der Bankangestellte, die Fachleute in
Finanzen, die Personalleiterin, der Kassierer, unsere Praktikanten).

V. Gebrauchen Sie die eingeklammerten Substantive in richtiger Form:

1. Die Studenten horen (der Professor) zu. 2. Der Verkéaufer antwortet (der
Ké&ufer). 3. Ich danke (der Geschéftsfihrer) fir Verstandnis. 4. Wir begegnen (der
Herr) im Park. 5. Der Artikel des Studenten geféllt (der Dozent). 6. Das Rauchen
schadet (die Menschen) stark. 7. Wir holen (der Gast) Mineralwasser. 8. Die
Mutter sagt ,,Gute Nacht!““ (die Kinder). 9. Die Politiker gratulieren (der Prisident)
zum Tag der Unabhangigkeit. 10. Die Eltern schenken (die Tochter) ein sehr
interessantes Spiel zum Weihnachten.

V1. Gebrauchen Sie die eingeklammerten Substantive im Akkusativ:

1) 1)Verstehen Sie...? (der Satz, die Hausaufgabe, das Wort, die Worter).

2)  Wir grifen ... (der Student, die Lehrerin, die Studentinnen).

3) Ich Ubersetze ... (der Text, der Artikel, die Fachtexte, das Wort, die Satze, die
Worter).

4)  Die GroReltern erzahlen den Enkeln (eine Geschichte, ein Marchen, tber ihre
Kollegen, einige Witze, ein Scherz).

5) Der Buchhalter ordnet die Information ber (der Wechsel, alle Rechnungen,
das Finanzdokument, eine Geldanleihe, der Kassenzettel).

VII. Gebrauchen Sie die eingeklammerten Substantive in richtiger Form:
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1. Sie bildet ... (ein Beispiel). 2. Die Mutter ruft (der Sohn) am Abend an.
3. Der Lektor fragt ... (ein Auslander). 4. Der Brieftrager bringt uns (die Post) nach
Hause. 5. Frau Olga wiederholt ... (ein Satz). 6. Die Schiler kennen (dieses
Sprichwort) sehr gut. 7. Die Studentin macht ... (ein Fehler). 8. Der Gértner pfllickt
im Garten (schone Blumen). 9. Der Dozent erklért den Studenten ... (ein Thema).
10. Wofiir lobst du (dieser Junge)?

VI11.Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. KHmkka HalnexuTh acnipaHTy. 2. UuTanbHUil 3a1 MoA00a€EThCS CTYACHTY.
3. A xaxy apyry: «loopuit nens!» 4. Ile — cinoBHuK uMTada. 5. Mu yuTaeMo
onosinannd. 6. Ile — xypHan acripantku. 7. CTyJleHTKa niepekiaaae Tekct. 8. Bin
BilIae KapTuHy. 9. Bukiagau aukrye cryneHTam aekinbka peueHb. 10. I[Ipodecop
BUTpaBIsie MOMWIKK cryaeHTta. 11. Tu mumem 1o OykBy HeBipHO. 12. B
yHiBepMa3i Mu BuUOMpaemo maneTo 1 manky. 13. Ile — xabiner MeHemxepa. 14.
[ToxynusM no00ar0ThCs TOBapH B I[bOMY IIPOJOBOJIBYOMY MarasuHi. 15. Bupobu
HAIIOro MiANPUEMCTBA MOJ00AI0THCS crokuBavam. 16. S He 3Haro poro naxa. 17.
Mu BianoBigaemo 1 aroauHi. 18. Bona gae monapysi kHury. 19. Miit MmailOyTH1H
dax — nepxaui ¢iHancu. OBonOIHHS (PaxoM BUMAarae Bijl CTYJICHTIB JOKJIagaTH
Oararto 3ycunb y HaByaHHi. 20. ToproenbHI oprasizaiii MNpamioTh B yMOBaX
PUHKOBOI EKOHOMIKH.

Tema 3. YTBOPEHHSI MHOXWHHA IMEHHHUKIB
(DIE PLURALBILDUNG DER SUBSTANTIVE)

I. Nennen Sie folgende Feminina im Plural:

a) die Frau, die Frage, die Familie, die Person, die Lampe, die Uhr, die
Tasse, die Karte, die Tafel, die Feder, die Schwester, die Briicke, die Sache;

b) die Nacht, die Bank, die Hand, die Wand, die Stadt, die Maus;

c) die Mutter, die Tochter;

d) die Autobahn, die Terrasse, die Gaststatte, die Wolke, die Kraft, die Kuh,
die Zeitung, die Fabrik, die Ecke, die Frucht, die Puppe, die Kiiche, die Macht, die
Angst, die Wohnung, die Etage.

I1. Antworten Sie auf folgende Fragen:
Muster: Ist hier nur eine Bank? — Nein, hier sind viele (einige) Béanke.

1. Gibt es im Haus nur eine Tir? 2. Ist im Lehrerzimmer nur eine Lehrerin? 3.
Kaufst du nur eine Zitrone? 4. Bleibt er hier nur eine Woche? 5. Schenkt er der
Frau nur eine Blume? 6. Gibt es in der Stadt nur eine Schule? 7. Schreiben die
Schiler nur eine Kontrollarbeit? 8. Hat dieser Herr nur eine Tochter? 9. Mdchtest
du nur eine Stadt besuchen? 10. Hast du nur eine Flasche Mineralwasser? 11. Steht
im Biro nur ein Computer? 12. Lernen die Studenten nur eine Regel?

I11. Nennen Sie folgende Maskulina im Plural:
a) der Abend, der Tag, der Tisch, der Stuhl, der Ball, der FuB, der Brief, der
Bleistift, der Berg, der Fisch, der Teil;
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b) der Herr, der Junge, der Name, der Doktor, der Staat, der| Belarusse, der
Deutsche, der Pole;

¢) der Mann, der Wald, der Mund, der Gott;

d) der Vater, der Onkel, der Ofen, der Sportler, der Lehrer, der Garten, der
Schlussel, der Kuchen;

e) der Apfel, der Loffel, der Teller, der Monat, der Film, der Elefant, der
Lowe, der Wolf, der Rock, der Fehler, der Komponist, der Dichter, der Anzug.

IV. Antworten Sie auf folgende Fragen:

Muster: Hast du nur einen Bleistift? — Nein, ich habe viele (einige)
Bleistifte.

1. Arbeitet nur ein Bauer auf dem Feld? 2. Fahrt nur ein Zug nach Berlin? 3.
Hat der Fahrgast nur einen Koffer? 4. Hangt nur ein Mantel im Schrank? 5. Hat
deine Tochter nur einen Wunsch? 6. Steht nur ein Mensch an der Haltestelle? 7.
L&uft hier nur ein Film? 8. Fahrt hier nur ein Bus? 9. Ist hier nur ein Platz frei? 10.
Verbringt er im Ausland nur einen Monat? 11. Haben die Sportler nur einen Ball?
12. Sitzt nur ein Herr am Tisch?

V. Nennen Sie folgende Neutra im Plural:

a) das Buch, das Glas, das Taschentuch, das Feld, das Denkmal, das Fahrrad,
das Land, das Wort;

b) das Paket, das Papier, das Heft, das Pferd, das Geschenk, das Telefon, das
Haar, das Schiff;

c) das Bett, das Ohr, das Herz, das Hemd,

d) das Madchen, das Zimmer, das Fenster, das Brotchen, das Mdobel;

e) das Auge, das Konzert, das Regal, das Volk, das Messer, das Kaufhaus,
das System, das Jahr, das Lied, das Paar, das Werk, das Geschaft, das Spiel, das
Telegramm, das Bild, das Kleid, das Interesse, das Gesprach.

VI. Antworten Sie auf folgende Fragen:

Muster: Liegt nur ein Buch in der Mappe? — Nein, in der Mappe liegen viele
Blcher.
1. Hangt nur ein Bild in dem Saal? 2. Konjugieren die Schiiler nur ein Verb? 3.
Steht nur ein Glas auf dem Tisch? 4. Spielt nur ein Kind im Sandkasten? 5. Gefallt
ihm nur ein Haus? 6. Bekommt das Geburtstagskind nur ein Geschenk? 7. Wascht
die Mutter nur ein Hemd? 8. Brauchen wir nur ein Messer? 9. Lernen die Schiler
nur ein Gedicht? 10. Gibt es hier nur ein Dorf? 11. Gibt es im Zoo nur ein Tier? 12.
Liegt oben nur ein Zimmer?

VII. Gebrauchen Sie die kursiv gedruckten Substantive im Plural:

a) 1. Im Biro schlie3t man das Fenster. 2. Die Lehrerin kommt in die Schule
um 9 Uhr. 3. Wir brauchen flir den Sohn noch ein Zimmer. 4. Sie zeigt mir ihre
Tasche. 5. Der Gast sitzt auf der Terrasse. 6. Wir besuchen gern das Theater der
Stadt. 7. Der Freund besucht ihn jeden Tag. 8. Der Bruder ist im Garten. 9. Ich
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schenke dir mein Foto. 10. Der Bus kommt in 10 Minuten. 11. Der Roman dieses
Schriftstellers hat grof3en Erfolg. 12. Das Problem ist sehr kompliziert.

b) 1. Ich mdchte Ihnen jetzt einen Brief diktieren. 2. Ist hier noch ein Platz
frei? 3. Im Biro steht ein Telefon. 4. In unserer Stadt gibt es einen Bahnhof. 5. Im
Sprachlabor hore ich mir eine Kassette an. 6. Der Lehrer korrigiert im Diktat einen
Fehler. 7. Er verbringt ein Jahr im Ausland. 8. Die Arbeiter bauen in dieser Strale
ein Haus. 9. Oben liegt noch ein Raum. 10. An diese Wand hangen wir ein
Blcherregal. 11. Hier sind noch ein Apfel und ein Pfirsich. 12. Die Frau legt auf
den Tisch einen Loffel, eine Gabel und ein Messer.

VI11. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. Mu kynmyemMo B KpaMHHUIII MOJOYHI TPOJYKTH, XJI1000yJI04YHI BUPOOH,
OBOYl, (PYKTH, a TaKOXX pi3HOMaHITHI HamiBdabpukatu. 2. B Hamomy MicTi €
0arato 1CTOPUYHUX NaM’SATOK: OyAiBIS YHIBEPCUTETY, parylla, ApaMaTUYHUI
TeaTp Ta JACKUIbKa My3eiB. 3. B KiMHaTI CTOATH AWBaH, JBa Kpicia Ta JBi madu,
JUISL KHWDKOK Ta Jii onary. 4. Matu nae nmiTsM Ha APYrUil CHITAHOK (PYKTH:
OaHaHu, A07yKa, anebCUHU, a 1HKOJIM siroau abo PpykToBi coku. 5. JIucToHoma
PEryJIsipHO MPUHOCUTH HaM Ta3eTu, KYypHaH, JIUCTU a00 MOIITOBI JIUCTIBKH. 6.
CryaeHTH BUBYAIOTh B IHCTUTYTI 0arato MpeaMeTiB, TOMY BOHU HE MPOMYCKAIOTh
nexuii Ta ceminapu. 7. Hamr BH3 rortye ¢axiBuiB 13 6aratbox cremiaaibHOCTEH s
poOOTH B pI3HMX Taly3sX HapOJHOrO rocnojapcrsa. 8. BymauisiMu Hamoro micra
i314Th JIETKOB1 aBTOMOO1JI1, BaHTaX1BKH, aBToOycH, Tposeidycu. 9. Ha nacrymue
3aHATTS BU TOBHHHI TOBTOPUTH TpaMaTH4HI TMpaBUjia JO OCTAHHIX TPHhOX
naparpadiB, BUKOHAaTH TPH BIPaBU yCHO Ta MEPEKIACTH MHUCHMOBO TEKCT Ha
cropiaii 105. 10. Crynentu (iHAHCOBO-€KOHOMIYHOTO (HaKyJIbTETy MOXKYTh
MPAIIOBATH TICIS 3aKIHUEHHS 1HCTUTYTY B PI3HUX (DIHAHCOBHUX YCTAHOBAaX, a came
B 0OaHKaX, Ka3HAYCHCTBAX Ta B ITOJJATKOBIN 1HCHEKIIII.

Tema 4. J1€CJIOBO (DAS VERB)
TENEPIIIHIN YAC JIECJIB (PRASENS DER VERBEN)

I. Konjugieren Sie folgende Verben:

a) schwache Verben
studieren, lernen, antworten, baden, Ubersetzen, gruRen, fragen, faxen, basteln,
rudern, rechnen.

b) starke Verben
kommen, beginnen, schreiben, stehen, nehmen, lesen, sprechen, laufen, fahren,
geben, schlafen, gefallen, sehen, tragen, helfen, essen, fallen, treten, treffen.

I1. Setzen Sie entsprechende Personalendungen ein:

a) 1. Ich lern... Deutsch. 2. Er arbeit... viel. 3. Wir hab... viele Facher. 4.
Viele moderne Wohnheime steh... den Studenten zur Verfiigung. 5. Wann beginn...
der Unterricht an der Universitat? 6. Was studier... ihr? 7. Die Studentin antwort...
richtig. 8. WeiR... du von der Kontrollarbeit? 9. Er geh... heute in die Bibliothek.
10. Sie kauf... sich einen Regenmantel. 11. Heute geh... wir shoppen. 12. Die
Studenten geb... sich Mihe und beherrsch... den Stoff.
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b) 1. Peter, Thomas und ich sind Freunde. Ich frage Peter: ,,Studier... ... an
der Universitdt? Arbeit... ... viel? Wann geh... ... zum Unterricht?“ 2. Ich frage
Peter und Thomas: ,,Studier... ... an der Universitiat? Arbeit... ... viel? Wann geh...
.. zum Unterricht?* 3. Der Dozent fragt mich: ,,Studier... ... an der Universitit?
Arbeit... ... viel? Wann geh... ... zum Unterricht?* 4. Die Lehrerin fragt Thomas
und mich: ,,Studier... ... an der Universitat? Arbeit... ... viel? Wann geh... ... zum
Unterricht?*

I11. Gebrauchen Sie die eingeklammerten Verben in richtiger Form:

1. Hans (fahren) nach Berlin. 2. Wir (tragen) Bucher. 3. Er (werfen) den Stein
ins Wasser. 4. Die Fotos (gefallen) uns. 5. Er (tragen) die Tasche. 6. Meine
Schwestern (fahren) nach Minchen. 7. Mein Bruder (schlafen) fest. 8. Was
(gefallen) dir nicht? 9. Wer (tragen) den Mantel? 10. Der Lektor und die Studenten
(treten) in den Horsaal. 11. (Sprechen) der Lektor laut? 12. Der Sportler (laufen)
schnell. 13. Ich (geben) dir das Buch. 14. (Gehen) lhre Tochter schon in die
siebente Klasse? 15. Wer (empfehlen) dir diesen Roman? 16. (Helfen) du deiner
Mutter? 17. Die Blétter (fallen) auf die Erde. 18. Sie (sehen) ihre Mutter, die die
Backerei (verlassen), und (helfen) ihr die Einkdufe zu tragen. 19.(Halten) der
Dozent Petrenko diese Vorlesung? 20. Meine Oma (lesen) eine Zeitung und
(essen) ein Brotchen dabei.

IV. Setzen Sie Verben haben, sein, werden ein:

1. Unsere Familie ... ein Einfamilienhaus. 2. Meine Mutter ... Verkéduferin. 3.
Ich ... Student an der Universitit fiir Handel und Wirtschaft, Czernowitz. 4. Mein
Freund ... eine Schwester. 5. Was ... Sie nach der Absolvierung der Universitit? —
Ich ... Hotelmanager. 6. Meine Eltern und die Eltern meines besten Freundes ...
Freunde. 7. Die Rose ... eine schone Blume. 8. Die Wirtschaft ... mit vielen
Problemen der menschlichen Gesellschaft zu tun. 9. Woher ... ihr dieses
wunderschone Buch? 10. ... Sie frisches Brot? 11. Um wie viel Uhr ... es dunkel
1m Sommer? 12. Was ... Sie von Beruf? 13. Was ... ihr zu essen? 14. Studenten,
ithr ... heute hervorragend! 15. ... der Dekan heute in seinem Biiro? 16. ... du
schon zu Hause? 17. ... du schon das Buch? — Ja, ich ... es. 18. Im Herbst ... Apfel,
Birnen, Weintrauben und andere Friichte reif. 19. ... du hungrig? — Nein, ich ...
vor 15 Minuten zu Mittag gegessen. 20. Die Studenten ... ithre Winterferien Ende
Dezember. Mitte Januar ... diese Ferien schon vorbeli.

V. Setzen Sie das Verb wissen ein:

1. Morgen halt dieser Professor einen Vortrag in unserem Institut. ... du das?
— Ja, natirlich ich ... das. Wir alle ... das. — Woher ... ihr das? — Wir ... das von
unserem Gruppensprecher. 2. ... du schon, dass Frau Stolz heute ankommt? — Ja,
ich ... das schon. 3. Wann beginnt der Unterricht? — Ich ... nicht. 4. Er erklart uns
die Theorie der Marktwirtschaft? — ... er das? Er, er ... alles. 5. ... Sie etwas von
dieser Arbeit? — Nein, leider ... ich nichts davon. 6. Er ..., dass du jetzt viel zu tun
hast. 7. ... ihr etwas von seiner Arbeit? — Nein, wir ... nichts. 8. Wo befindet sich
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der Raum Nummer 218? — Ich ... es nicht. 9. Sie ..., dass du jetzt studierst. 10. ...
du, wie es mit seiner Dissertation steht? — Ja, ich ... es. Er hat sie fast fertig.

VI. Beantworten Sie folgende Fragen:

1. Habt ihr ein Seminar in der Geschichte der Ukraine heute? 2. Hast du am
Freitag viel zu tun? 3. Hat er drei Doppelstunden morgen? 4. Ist Olga
Schewtschenko Studentin der Fachrichtung ,,Hotelmanagement™“? 5. Sind diese
Horséle mit Computern eingerichtet? 6. Bist du im ersten oder im zweiten
Studienjahr zurzeit? 7. Werdet ihr Wirtschaftler nach der Absolvierung des
Instituts? 8. Wird es im Horsaal jedesmal still, wenn der Lektor eintritt? 9. Werden
Sie Studenten des zweiten Studienjahres, wenn Sie alle Vorprifungen und
Prifungen zeitig und erfolgreich ablegen? 10. Tust du das wirklich flr unsere
Gruppe?

VII. Beantworten Sie folgende Fragen:

1. Wann beginnen die Ferien? (im Juni) 2. Wo steigt der Herr aus? (an der
néchsten Haltestelle) 3. Was unterstreicht das Madchen im Text? (unbekannte
Worter) 4. Woflr entschuldigt sich der Junge? (fiir die Verspatung) 5. Was Ubersetzt
der Ubersetzer? (einen Artikel) 6. Wer raumt ihre Wohnung auf? (Frau Schneider)
7. Wo bleiben die Jungen stehen? (vor dem groRen Kaufhaus) 8. Wo verbringt die
Familie immer das Wochenende? (bei den Grolieltern) 9. Wann kommen die
Touristen in Minchen an? (um 18 Uhr) 10. Was macht die Frau zu? (die Kellertir)
11. Wem gehort das Auto vor dem Hotel? (dem Arzt aus Hamburg). 12. Was
schreibt die Schulerin ab? (eine Ubung). 13. Wann steht ihr werktags auf? (frih am
Morgen). 14. Welche Erzeugnisse stellt diese Fabrik her? (Damen - und
Herrenbekleidung). 15. Fur wie lange leiht man in der Bibliothek nétige Biicher aus? (fur
meistens 2 \WWochen).

VIII. Gebrauchen Sie die eingeklammerten Verben in richtiger Form:

1. Wir missen gleich.... (aussteigen) 2. Die Jungen ... . (aussteigen) 3. Der
Bus ... um 9.10. (abfahren) 4. Um wie viel Uhr muss der Bus...? (abfahren) 5. Die
Touristen wollen ihre Schlafsécke und Luftmatratzen.... (mitbringen) 6. Die Sportler
... Skier, (mitbringen) 7. Gunther will sein Fahrrad.... (ausprobieren) 8. Der Junge
hat neue Skier, er ... sie sofort, (ausprobieren) 9. Die Sportler ... am Waldrand.
(entlangfahren) 10. Zuerst muss man am Fluss ... und dann nach rechts....
(entlangfahren, abbiegen) 11. Sie ... in ihrem neuen Anzug sehr schick. (aussehen)
12. Heute mdchte das Madchen besonders gut.... (aussehen) 13 Wer ... bei Ihnen das
Geschirr? (abspilen) 14. Nach dem Essen muss man das Geschirr.... (abspiilen) 15.
Inge ... auf der Post ein Paket. (abholen) 16. Ich will heute noch meine Post....
(abholen)

IX. Setzen Sie die eingeklammerten Verben in richtiger Form ein:

1. Er (ablegen) eine Prifung in Marktwirtschaft. 2. Er (teilnehmen) an der
Reise nach Kiew. 3. Sie (verbringen) die Sommerferien auf dem Lande. 4.
Welches Stipendium (erhalten) du? 5. Morgens (aufstehen) ich nicht gerne. 6.
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Jeden Morgen (vorbeigehen) die Studenten an diesem Supermarkt. 7. Mein Freund
(anrufen) mich und (einladen) mich ins Kino. 8. Die Studenten (begriil3en) den
Lektor und der Unterricht (anfangen). 9. Unsere Familie (wegfahren) nicht, aber
wir (verreisen) fur einige Tage. 10. Entschuldigung, (aussteigen) Sie an dieser
Haltestelle? 11. Wir (einziehen) in eine neue Wohnung. 12. Ich (teilnehmen) an
dem Seminar ,Neue Theorien der Marktwirtschaft“. 13. In der Bibliothek
(ausleihen) wir Biicher. 14. Meine Mutter (einkaufen) in dem Lebensmittelgeschaft
in der Nahe von unserem Haus. 15. In diesem Werk (erzeugen) man Elektrogerate.

X. Bilden Sie Séatze:

| . Wir, der Onkel, erwarten, am Wochenende. 2. Dreimal am Tage, der
Kranke, einnehmen, die Medizin. 3. Anrufen, einige Schiler, der Lehrer? 4.
Aussteigen, an der nachsten Haltestelle, ich. 5. Die Polizei, der Dieb, verhaften. 6.
Alle, teilnehmen, am Gesprach. 7. In der Schule, beginnen, der Unterricht, um 8
Uhr. 8. Der Mann, die Quittung, unterschreiben. 9. Ich, immer, erwachen, selbst.
10. Am Sonntag, fortfahren, unsere Géste. 11. Die Kinder, stehen bleiben, vor dem
Haus. 12. Der Junge, sein Ball, umtauschen, gegen, ein Buch. 13. Das Kind,
zerbrechen, ein Glas. 14. Die Mutter, die Tochter, ein Ratsel, aufgeben. 15. Mitteilen,
uber seine Auslandsreise, der Journalist?

XI1. Ergéanzen Sie folgende Satze. Konjugieren Sie die angegebenen Verben:

a) I. Ich drgere mich sehr. 2. Ich erkéalte mich leicht. 3. Ich bereite mich auf
die Seminarstunden vor.

b) 1. Ich merke mir dieses Wort. 2. Ich sehe mir einen interessanten Film an.
3. Ich gebe mir Miihe beim Studium.

XI1. Setzen Sie entsprechende Form des Reflexivpronomens ein:

1. Wir stellen ... neben das Auto. 2. Er setzt ... an den Tisch. 3. Das Médchen
kdmmt ... vor dem Spiegel. 4. Die Kinder verstecken ... hinter der Hecke. 5. Ihr
fuhlt ... heute besser. 6. Du legst ... heute friih ins Bett. 7. Ich putze ... die Z&hne. 8.
Das Krankenhaus befindet ... nicht weit von hier. 9. Die Gaste unterhalten ... mit der
Hausfrau. 10. Du notierst... einige Worter. 11. Ich interessiere ... fur italienische Kunst.
12. lhr erinnert ... oft an dieses Treffen. 13. Wir freuen ... auf ihren Besuch. 14. Stellstdu ...
dein kiinftiges Leben genau vor? 15. Die Studenten bereiten . .. stindig zum Unterricht vor.

XIII. Setzen Sie die eingeklammerten Reflexivverben in richtiger Form ein:

1. Wir (sich bedanken) bei unserem Gastgeber. 2. Der Schiler (sich
verspaten) zum Unterricht. 3. Die Madchen (sich anziehen) langsam. 4. Ich (sich
anhoren) die Jazzmusik sehr selten. 5. Ich (sich verabreden) mit ihm. 6. Der Mann
(sich rasieren) mit seinem neuen Rasierapparat. 7. Du (sich merken) den Weg. 8. Die
Touristen (sich ndhern) einem kleinen See. 9. Mein Bruder (sich &rgern) tber mich.
10. Du (sich irren). 11. Wir (sich unterhalten) mit unseren Bekannten. 12. Ich (sich
vorstellen) sein Gesicht. 13. Ihr (sich setzen) immer hier. 14. Du (sich gewohnen) an
das Leben im Ferienheim. 15. Die Frauen (sich schén machen) vor dem Konzert.
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X1V. Bilden Sie Satze:

1. Vor, die Schule, sich befinden, ein Park. 2. Sie, sich verabschieden, vor, das
Haus. 3. Womit, sich beschaftigen, die Mutter? 4. Uber, die Kinder, sich freuen, die
Geschenke. 5. Mit wem, er, sich unterhalten? 6. Wir, wollen, sich bekannt machen, mit,
dieser Mensch. 7. Die Schuler, die Bedeutung, die Worter, sich merken. 8. Wo, sich
treffen, die Touristen? 9. Warum, sich setzen, sie, neben, er? 10. Ich, konnen, es,
sich vorstellen, nicht. 11. Hier, kdnnen, man, sich erholen, gut. 12. Sich verspéten,
der Schuler, oft, zu, der Unterricht? 13. Wo, sich befinden, in Ihrer Stadt, das
Hauptpostamt? 14. Sich erinnern, die Kinder, in, die Ferien, an, ihre Schule? 15. Sich
interessieren, mein Freund, fir, und, Fremdsprachen,

XV. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. Mu BHUBYaeMO HIMELIbKY MOBY B 1HCTUTYTI. 2. Konu mounHaeThcst apyra
napa? Meni Bxke TpeOa nocrimary. 3. BOHM 4MTal0Th, BAKOHYIOTH PI13HI BOPAaBH 1
nepekiaanaTs (axoBl TeKcTH. 4. Ty HaBYaelicss B TOPrOBEIbHO-EKOHOMIYHOMY
1HCTUTYTI? THU CTyAeHT cTalioHapy 4u 3a04HOi opMu HaBuaHHA? 5. [lomariHe
3aBJIaHHs Bakke 4u Jierke? 6. YuMm Tu 3a3Buuaii (gewohnlich) 3aiimaemics BBeuepi?
— BBeuepi 51 AUBIIOCH TENEBI30P, UMTAI0 a00 KaTaroch Ha Benocuriel. 7. XTo BIH 32
npodeciero? Bin npaitoe B 6aHky 3a paxom? 8. Sk JOBro TH BUBYAENIT HIMELBKY
MOBY? Ty BUBYAEN TAKOXK aHINIICBHKY SIK IpYyry 1HO3eMHY? 9. SIk Ha3uBaeThCA 15
kHura? Tu nero mikaBumics? 10./py3i yacTo 3ycTpiuaroTbCs, 0X04€ CIUIKYIOTHCS
Ta TMPOBOJIATH Oararo vacy pazoM. 11. S Bxke cryaeHT nepioro kypey. Ckopo mu
3maeMo ek3amMeHu. 12. Mos wmaitbyTHa mnpodecis — MeHeHKep OpraHizallli.
Buknamau pagute Hamniil rpymi: «Buitbes ctapanHo!» 13. CtyneHTu mnepuioro
KypCcy OTpPUMYIOTh CTyACeHTChbKUU KBUTOK (der Studentenausweis). 14.
IIKaBJIOCS BUILOK0 MAaTEMAaTUKOIO 1 Jy)X€ 3a/l0BOJICHUI CBOIM HaBYaHHSM. 15.
Jlekuii 3 iHpopmaTuku B Haiiid rpyni yutae npogecop KpaBuenko. 16. S 3aBxau
JISITaro CraTH 1 BcTaro cBoevacHo. 17. KoMy T nosicHtoem 1ie npaBuwio? 18. Bona
HE PO3yMi€ IILOTO 3aBJaHHA 1 HE MOXe oro BukoHaTtu. 19. Ham toBapuin i3AuTh
710 IHCTUTYTY Ha aBTOOYyCl, a 1 XoKy mimku. 20. Most poauHa Mae AiM Ha OJIHY
ciM’ro. 21. S HIKOJHM HE CIUIIO JOBro, s JIOIOMAararp CBOili MaMi, YMTarp Oarato
KHWKOK. M1 0aThKO TE€X 0X0U€ UMTaE, ajie BIH UATAE Fa3eTH 1 )KypHAJIU.

Tema 5. IMIIEP®EKT (DAS IMPERFEKT)

I. Setzen Sie passende Verben in richtiger Form ein:

a) sald oder setzte
1. Der Vater ... im Sessel. 2. Das Kind ... sich auf das Sofa. 3. Alle Kinder ... still.
4. Der Gast ... sich an den Tisch. 5. Der Mann ... einige junge Obstbdume. 6.
Wohin ... sich der Vogel? 7. Die Eltern ... auf der Terrasse. 8. Wohin ... das
Mé&dchen seine Puppe? 9. Wo ... er friher? 10. Warum ... ihn die Lehrerin in die
erste Bank?

b) lag oder legte
1. Der Hase ... im Klee. 2. Das Huhn ... uns ein Ei. 3. Die Mutter ... ein Stlick
Fleisch auf meinen Teller. 4. Ich ... Messer, Gabeln und L6ffel auf den Tisch. 5. Da
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... mein neues Kleid. 6. Eva ... im Bett. 7. Der Mann ... die Reisetasche in den
Kofferraum. 8. Die Mappe des Lehrers ... auf der Bank. 9. Wohin ... Ursula das
Heft? 10. Hier ... meine Bucher.

¢) stand oder stellte
1. Karl ... Teller und Tassen in den Schrank. 2. In der Mitte des Zimmers ... ein
runder Tisch. 3. Die Bucher ... ich auf das Regal. 4. Mein Bett... an der Wand. 5.
Der Kihlschrank ... neben der Tir. 6. Die Sonne ... am Himmel. 7. Die Tante ...
den Koffer auf den Stuhl. 8. Sie ... den Papierkorb neben die Tir. 9. Der Student...
neben der Bank. 10. Wohin ... sie das Bett?

d) hing oder hangte
1. Die Mutter ... die Wésche an das Seil. 2. Das Kleid ... zwischen dem Mantel und
den Rdcken. 3. Wohin ... der Lehrer die Tabelle? 4. Er ... seinen Anzug in den
Schrank. 5. Wer ... den Mantel an den Haken? 6. Wohin ... er die Uhr? 7. Das
Portrat ... friher hier. 8. Was ... sie Giber den Schreibtisch? 9. Am Fenster ... neue
Vorhénge. 10. Was ... in diesem Zimmer?

I1. Gebrauchen Sie folgende Satze im Prateritum:

a) 1. Das Dorf liegt in einem schonen Tal. 2. Er stellt einige Fragen zum
Text. 3. Der Vater setzt seinen Hut auf. 4. Ich lege das Buch auf die Bank. 5. Die
Leute sitzen vor dem Cafe auf der Strale. 6. Der Wagen steht nicht weit vom
Kiosk. 7. Wir setzen im Garten neue Obstbdume. 8. Am Eingang hédngt ein Plakat.
9. Die Handwerker setzen ein neues Rohr ein. 10. Die Frau hangt im Hof die
Wasche auf.

b) 1. Er hat Grippe und bleibt einige Tage im Bett. 2. Nach dem Unterricht
gehen die Studenten in die Mensa, weil sie sehr hungrig sind. 3. Was werden Sie
nach der Absolvierung des Instituts? 4. Hast du Zeit, zu mir zu kommen? 5. Der
Lektor ist mit unseren Antworten in der Stunde zufrieden. 6. Im Sommer wird es
sehr heild und sogar schwaul. 7. Habt ihr drei oder vier Doppelstunden montags? 8.
Ich bin um 7 Uhr an Ort und Stelle, und du bist dort noch nicht.9. Ihr werdet
richtige Fachleute, wenn ihr euer Studium absolviert. 10. Ich denke, dass ich Pech
habe, aber meine Freunde sind damit nicht einverstanden.

c)1. Der Zug fahrt um 13 Uhr aus Berlin ab und kommt gegen 20 Uhr in
Kd&In an. 2. Das Telefon klingelt, und ich nehme den Horer auf. 3. Die Mutter geht
und bringt frisches Brot. 4. Was fiir ein Buch empfiehlst du mir zum Lesen? 5. Sie
schneidet den Stoff mit der Schere und néht sich ein Kleid. 6. Der Doktor kommt
und verschreibt Medizin. 7. Die Maler waschen die Decke ab und bessern die
Waénde aus. 8. Wir sehen ein gro3es Flugzeug, es fliegt im dunklen Himmel. 9. Der
Bruder wirft den Brief in den Briefkasten ein. 10. Wie lange liest du abends im
Bett?

d) 1.Du willst das Buch lesen. 2. Dein Freund kann nicht kommen. 3. Ihr
miusst alles noch einmal schreiben. 4. Er darf in der Schule fehlen. 5. Du musst
zum Zahnarzt gehen. 6. Er kann die Prifung nicht ablegen. 7. Ich soll meine
Verspatung erklaren. 8. Ihr wollt am Abend spazieren gehen. 9. Die Kinder wollen
Eis essen, aber der Vater erlaubt es nicht.10. Es ist im Zimmer sehr heil3. Darf ich
das Fenster aufmachen?
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I11. Gebrauchen Sie die in Klammern stehenden Verben im Prateritum:

1. Am Dienstag (fahren) er nach Bonn, und wir (mitfahren). 2. Er (anrufen)
zuerst meine Mutter, dann (sprechen) er mit meinem Vater. 3. Wie (hei3en) die
kleine StralBe hinter dem Rathaus? 4. Die Jungen (hinaufgehen) die Treppe und
(6ffnen) die Tar. 5. Auf dem Campingplatz (sein) viele Menschen. Man (sich
unterhalten, rauchen, essen, Zeitung lesen, kochen, spielen). 6. Wir (vorbereiten)
eine Klassenparty, sie (missen) in unserer Wohnung stattfinden. 7. In der vorigen
Woche (abschicken) die Frau alle Weihnachtskarten. 8. Mein Freund (sich melden
und sich bedanken) flr das Geschenk. 9. Ich (arbeiten) zuerst einige Stunden, dann
(aufrdumen) ich die Wohnung. 10. Wir (frihstiicken) zu Hause und (essen zu
Mittag) in einem Cafe. 11. Nach der Fahrt in die Schweiz (brauchen) Ernst Geld
und (sich suchen) deshalb einen Job. 12. Er (abholen) auf der Post ein Paket und
(bringen) es nach Hause. 13. Der Mann (eintreten) ins Zimmer und (begrufen) alle.
14. Wie (sich ankleiden) du immer, wenn du ins Theater (gehen)? 15. Dieser
Student (mithaben) gewdhnlich ein Worterbuch. 16. (Aussteigen) Sie an dieser
Haltestelle? 17. Der Lektor (kommen) in den Ho6rsaal und die Doppelstunde
(beginnen). 18. Er (nacherzédhlen) das Thema ,,Die Wirtschaft der BRD* noch
einmal. 19. Wegen der Zuckerkrankheit (diirfen) er keinen Alkohol trinken. 20. In
den Sommerferien (wollen) wir uns am Meer erholen.

IV. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. S maBuarocs B UTEI 3apa3 g 3akinuyro nepmmii kype. Ile pik Tomy s OyB
IIKOJISIPEM Ta HaBuYaBCs B cepenHii mikoii. [Ticist 3akiHYeHHS KON s BCTYTHB
(die Abitur machen) no UTEL

2. Hesabapom Mu CKIIagaTMMEMO 3allikyu Ta iciuTu. 1le Bike Hama Tpers cecis
1, Ha IACTs, OCTaHHS B IIbOMY HaBYaJbHOMY poriil. [lig ywac mepmoi cecii mu
ckmaganmu 6 3amikiB Ta 4 icnuTH. 3WMOBa Ccecis JaBajacs MEHI BaXKKO
(schwerfallen), ame s mokmanmana Garato 3ycwib 1 ckiana ii ycmimmo. [licms
3UMOBHX KaHIKyJ1 sI BYHJIacS JyX€ CTapaHHO, CYMJIIHHO TOTyBajacs Ji0
MPAKTUYHUX Ta CEMIHAPCHKUX 3aHSATH 1 CKJIaIa IPYTy CECII0 «aBTOMATOM.

3. S mocuts JOBro He Moria o0partH cBili MaiOyTHIN (ax. Moi 6aTbKu 3aBxkKaM
Oynu JuIsi MEHe B3IpIeM 10 HachigyBaHHS. Miii 0aTbKO — MapKeToJIoT, a MaTh —
TOBapo3HaBelb. 3a (paxom BOHM mpompairoBain Oueine 20 pokiB, a 3 pOKHU TOMY
3acHyBaJu BiacHy (ipmy. S oOpana ¢gax Oyxranrepa, ToMy 10 OyXraaTepChKuit
OOJIIK CYTTEBO BIUIMBAE Ha AIsUIbHICTH Oyab-sKoi pipmu. [1ix yac naBuanus B YTEI
MU TaKOX BHUBYAEMO, B YOMY MOJIATAIOTh 3aBJIaHHS OOJIKY Ha MIIMPUEMCTBI, IO
Take ayJuT, HOro MeTra Ta XapakTEepUCTHKAa OCHOBHHUX BHUMIB ayauTy (ipm.
[IpakTuyHi BMIHHS Ta HaBUYKUA s 3MOXY BHUKOPUCTATH IMI3HIIIE B POJAUHHOMY
0i3Hecl.
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Tema 6. MOJIAJIBHI JIECJIOBA
(DIE MODALVERBEN)

I. Setzen Sie das Verb kénnen in richtiger Form ein:

1. Ich ... Ihnen Ihren Platz zeigen. 2. ... Sie uns ein Zimmer vermieten? 3. ...
er das Paket noch heute holen? 4. Wir ... Ihnen unser Lehrbuch geben. 5. Die
Hotelgéste ... im Hotel frihstiicken. 6. Dort... man abends tanzen. 7. ... du mir
seinen Namen nennen? 8. ... Sie die Zeitschrift jetzt gleich lesen? 9. Ihr ... heute
den Teppich aus der Reinigung holen. 10. Wo ... man hier tanken?

I1. Setzen Sie das Verb durfen in richtiger Form ein:

1. Peter ist krank. Er ... mit den Kindern nicht spielen. 2. ... ich eine Frage
stellen? 3. Willst du malen? Du ... meine neuen Buntstifte nehmen. 4. ... die Kinder
diesen Film sehen? 5. Bei Zuckerkrankheit ... man keinen Zucker essen. 6.
Brauchen Sie eine Zeitung von heute? Sie ... diese Zeitung nehmen. 7. Warum ...
ihr hier nicht spielen? 8. Das Madchen ist schon lange krank. Es ... noch nicht
aufstehen. 9. Bei Rot ... wir nicht tber die StralRe gehen. 10. Wir bekommen ein
Paket. Ich ... es 6ffnen.

I11. Setzen Sie das Verb kénnen oder dirfen in richtiger Form ein:

1. Die Apfel sind reif. Man ... sie schon essen. 2. Hier ist Schulweg. Die Autos ...
nicht fahren. 3. Die Ohren ... nicht schmutzig sein. 4. Meine kleine Schwester ...
noch nicht Rad fahren. 5. Hans ... nicht l&nger bei uns sitzen. 6. Die TUr ist offen.
Ich ... in den Garten sehen. 7. Lotte ist gefallen. Sie ... das Bein nicht mehr
bewegen. 8. Im Hof... niemand laut schreien. 9. Die Uhr tickt. Wir... nicht
einschlafen. 10. Es schneit. Ihr ... einen Schneemann bauen. 11. Peters Vater ist
Jager. Peter ... mit ihm auf die Jagd gehen. 12. Ohne Futter ... die Tiere nicht leben.
13. Der Bauer hat einen Esel. Wir ... auf dem Esel reiten. 14. Ohne Maschinen ...
heute der Mensch nicht auskommen. 15. Otto, ... ich heute deinen FuRball
nehmen?

IV. Setzen Sie das Verb missen in richtiger Form ein:

1. Ich ... dieses Gedicht auswendig lernen. 2. Er ... seine Tante morgen
besuchen. 3. Heute ... wir einen Plan machen. 4. Ihr ... sofort nach Hause gehen.
5. Sie (Pl.) ... den Ofen im Winter heizen. 6. Sie (Sg.) ... meinen Freund nach
meiner Adresse fragen. 7. Du fdhrst morgen friih. ... du heute den Koffer packen?
8. Man ... Grammatik jeden Tag {iben. 9. Am Abend ... ich meine Papiere im
Schreibtisch ordnen. 10. Wir sind im dritten Studienjahr und ... dieses Buch im
Original lesen.

V. Erganzen Sie folgende Satze:
Muster: Das Kind ist krank, (ich, den Arzt rufen) — Ich soll den Arzt rufen?

1. Er versteht die Regel nicht, (wir, erklaren) 2. Dein Koffer ist schwer, (ich,
helfen) 3. Im Zimmer ist es warm, (man, das Fenster 6ffnen) 4. Sie haben kein
Buch, (wir, geben) 5. Ihr gefallt dieser Hut. (er, schenken) 6. Wir haben kein Obst
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mehr, (sie (Sing.), holen) 7. Du kennst unsere Stadt nicht, (ich, zeigen) 8. Hier ist
es dunkel, (ich, das Licht machen) 9. Er ist aus England, (man, englisch sprechen)
10. Das Gras ist schon groB3, (man, es, schneiden).

V1. Setzen Sie das Verb mussen oder sollen in richtiger Form ein:

1. ... Sie morgen frih aufstehen? 2. Wo ... ich zahlen? 3. Wann ... ich
kommen? 4. Es ist schon 9 Uhr. Das Kind ... schon schlafen. 5. Ihr ... heute um 5
Uhr kommen. 6. Wohin ... wir den Sessel stellen? 7. Der Arzt sagt: ,,Der Kranke ...
viel trinken!" 8. Die Frau ... im Garten arbeiten. 9. Die Dame sagt dem Mann, er ...
ihr kaltes Wasser holen. 10. Ich ... meinen Sohn wecken. 11. Die Kinder ... nach
dem Essen den Tisch abrdumen. 12. Ich habe es nicht gern, aber ich ... jeden Tag
Morgengymnastik machen. 13. Unsere Lehrerin sagt, wir ... jedes Verb
konjugieren. 14. Im Diktat sind viele Fehler. Thr ... unbedingt Grammatik
wiederholen. 15. Es ist schon kalt im Zimmer. ... ich das Fenster schon zumachen?

VII. Setzen Sie das Verb wollen in richtiger Form ein:

1. Der Knabe ... auf dem Esel reiten. 2. Zwei alte Damen ... in den Bus einsteigen.
3. Ich ... einen Rock fir meine Puppe ndhen. 4. Die Kinder ... tber die Mauer
springen. 5. ... du kein Lied singen? 6. Der Bauer ... Kartoffeln graben. 7. Wir ...
ihm ein Geschenk basteln. 8. ... ihr eine lustige Fernsehsendung sehen? 9. Es
klingelt. Fritz ... die Tar aufmachen. 10. Heute ... wir ein kleines FulRballspiel
machen. 11. Jirgen ... mit den Eltern zur Nordsee fahren. 12. ... du ein bisschen
beim Tennisspielen zusehen? 13. Was ... ihr fragen? 14. Wir... Brot und Butter
kaufen.

VIIl. Formen Sie folgende Satze um. Gebrauchen Sie das Verb mégen in ent-
sprechender Form:
Muster: Ich esse gern Eis. — Ich mag Eis.

1. Alle essen gern Apfelkuchen und Schokolade. 2. Die Mutter trinkt gern
Tee mit Honig und Zitrone. 3. Ich esse gern gebackenes Obst. 4. Walter isst nichts
SlRes. 5. Wir essen gern etwas Gebratenes. 6. Helga isst gern gerOstetes Brot. 7.
Trinkst du gern Weillwein oder Rotwein? 8. Was esst ihr gern, wenn ihr ins
Restaurant geht? 9. Kurt isst nichts Scharfes. 10. Ich esse nicht gern Suppe.

IX. Gebrauchen Sie in folgenden Satzen die in Klammern stehenden
Modalverben:

1. Ich bringe den Rock zum Schneider, (mussen) 2. Der Vater zieht diese
Hose nicht mehr an. (kénnen) 3. Ich hole mir ein Buch aus der Bibliothek, (mdgen)
4. Wir helfen unseren Nachbarn, (wollen) 5. Mein grof3er Bruder steht frih auf.
(missen) 6. Du futterst unsere Haustiere, (sollen) 7. Man unterscheidet kurze und
lange Vokale, (mlssen) 8. Holt ihr die Tante vom Bahnhof ab? (k6nnen) 9. Ich
stelle den Sessel an die Wand, (wollen) 10. Sie spricht mit ihren Kollegen tber ihre
Arbeit, (mdgen) 11. Ich finde meinen Filler nicht, (kdnnen) 12. Er vergisst nichts,
(sollen) 13. Frau Bode bestellt noch eine Tasse Kaffee, (wollen) 14. Ich schreibe
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mit dem Kugelschreiber nicht, (dirfen) 15. Ich telefoniere mit meiner Schwester,
(mdgen)

X. Setzen Sie passende Modalverben in richtiger Form ein:

1. Ich ... dem Lehrer gern helfen, aber jetzt habe ich keine Zeit. 2. Klaus ist
hingefallen. Die Mutter ... den Doktor rufen. 3. Unsere Nachbarn ... einkaufen. Ich
... auf ihr Kkleines Kind aufpassen. 4. Der Faden aus Seide ... leicht reiRen. 5. Auf
der StraRBe ... man immer vorsichtig sein. - 6. Rolf... im Sand bauen. 7. Der Jager
nimmt seinen Hund auf die Jagd. Er ... Hasen suchen. 8. Ich ... die Briefe
abschicken. 9. Die Jungen ... die Tur zumachen. 10. ... Sie meine Eltern anrufen?
11. Welches Kleid ... ich anziehen? 12. Ich ... die Eintrittskarten selbst bezahlen.
13. Morgen kommt der Elektriker. Jemand ... zu Hause bleiben. 14. Wir ... uns
gern ein neues Haus kaufen. 15. Er ... noch sein Zimmer aufradumen. 16. Man ... ihr
eine Schallplatte schenken. 17. Alle ... zwei Stunden warten. 18. Sie ... nach
London fahren. 19. Wir ... in Wien umsteigen. 20. Ich ... schwimmen gehen. 21. Er
... keinen Alkohol trinken. 22. ... Sie mir den Weg zum Marktplatz zeigen? 23. Er
.. mehr Geld verdienen. 24. Sie ... im Biro nicht telefonieren. 25. Die Frau ...
heute eine Fischsuppe kochen, aber ihr Mann ... keinen Fisch. 26. Wer ... auf diese
Frage antworten? 27. GroRe Jungen spielen FuBball, der kleine Dieter ... auch
mitspielen. 28. Morgen ... wir in den Urlaub fahren, heute ... man die Sachen in
den Koffer einpacken. 29. Wenn das Wetter kalt ist, ... Sie warme Sachen
unbedingt anziehen. 30. Er kommt in 20 Minuten. ... wir auf ihn warten?

X1. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. Mos nBoropigna cectpa FOmns xuBe B HiMeuunHi Bxke pik, MPOTE IIe HE
nyxe no0pe 3Hae HiMenmbKy. Il 0arbku oTpumanu rpomazasHcTBo  (die
Staatsbirgerschaft annehmen) 2 poku ToMy, ajie 3MOIJId 3a0paTH JTOHBKY 110 ceOe
muiie yepe3 pik. FOns moBuHHA Oyia 3aKIHYMTH MOYATKOBY IIKOJY B YKpaiHi, a
Oatbku 3MyieHi Oynu 3amaroautu (erledigen) Bci ¢gopmanbHOCcTi B HiMewuwHi.
JliBunHII JIerko naroThes TouHi Hayku (exakte Wissenschaften), momobatorscs it
TaKOXK 1IcTopiss Ta (QpaHiy3pka. OCKUIBKM HIMEIIbKa MOBa HaJEXHUTh J0
repMaHCBKUX MOB, a HE J0 pPOMaHChKUX, SIK ¢paHiry3bka, HOm m103BojIEHO
BIJIBIZTyBaTH JOJATKOB1 3aHSTTS 3 HIMEIbKOI MOBU B IIKOJI ab0 Ha Kypcax st
iHO3eMIliB. BoHa TOBWMHHA MOKJIAgaTH OLIbINE 3YCHUJIb, MO0 MOKPAIIUTH CBOE
3HaHHS MOBH. baTbku X04yTh, 0O TXHs JTOHBKA 3700yBasa ocBity B HiMewyunHi 1
BCUISIKO MiATpuMYy0Th HOrtio.

Tema 7. IOPAJOK CJIIB Y TPOCTOMY PEYEHHI
(DIE WORTFOLGE IM EINFACHEN SATZ)

I. Bestimmen Sie Satze mit gerader und invertierter Wortfolge:

1. Gegen Abend kamen die Wanderer in einen Wald. 2. Die Katze klettert
auf einen Baum. 3. Plotzlich sahen die Touristen durch die Baume Licht. 4. Seit
diesem Tag leben sie gliicklich. 5. Ich gehe mit der Freundin nach Hause. 6. Einige
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Tage spater bekamen wir einen Brief von ihm. 7. In den Ferien wohnte ich bei den
Groleltern. 8. Hans macht eine Reise nach Frankreich. 9. An der Wand neben der
Tir steht ein Schrank. 10. Es ist Nacht. 11. Seit einer Stunde regnet es. 12. Bald
arbeitete er schon als Schlosser in einer Fabrik. 13. In diesem Jahr pflanzte der
Vater noch einige Apfelbdume. 14. Der GrolRmutter helfe ich immer gern. 15. Das
Lied kennt ihr wahrscheinlich schon.

I1. Bilden Sie Satze mit gerader Wortfolge:

1) arbeiten, in der Fabrik, meine Eltern; 2) Briefe, sie, von, ihren Freunden,
bekommen; 3) fahrt, Freund, mein, zur Arbeit, mit dem Bus; 4) Tisch, er, die
Zeitschrift, von meinem, nimmt; 5) nach, wir, dem Unterricht, gehen, nach Hause;
6)Kollege, wohnt, mein, Vorort, im; 7) mit, du, schreibst, dem, Filler, immer; 8) um 7 Uhr,
meine, Mutter, auf, steht, jeden Tag. 9) ich, eine, gekauft, habe, Zeitung; 10) gegen, sind,
wir, diesen, VVorschlag.

I11. Bilden Sie Satze mit inventierter Wortfolge:

1.Zeitungen, auf, Zeitschriften, dem Tisch, liegen, und; 2) fahren, im Sommer,
zur Erholung, die Kinder; 3) alle, in der Nacht, schlafen; 4) reif, die Birnen, im,
sind, Herbst; 5) noch, liegt, in den Bergen, Schnee; 6) besuchen, jeden Monat, die Kinder,
ihre Groldmutter; 7) lernen, die Schiler, am Vormittag, in der Schule; 8) feiern, das, wir,
im, Neujahr, Winter; 9) hier, mein, Heft, liegt; 10) ins Kino, wir, nach dem Unterricht,
gehen.

IV. Ersetzen Sie die gerade Wortfolge durch die invertierte:

1) Viele Menschen kommen taglich nach Kyjiw. 2) Wir fahren im Sommer nach
dem Siiden. 3) Mein Schreibtisch steht am Fenster. 4) Viele Bilder hangen an der Wand.
5) Ich kaufe jeden Morgen Zeitungen an einem Zeitungskiosk. 6) Die
Versammlung beginnt um 19 Uhr. 7) Wir gehen nach dem Unterricht in die
Bibliothek. 8) Die Schiiler arbeiten hier schon den ganzen Tag. 9) Das Wettspiel
findet im Stadion ,,Dynamo* statt. 10) Ich habe vor einer Woche den Brief erhalten.

V. Ersetzen Sie die invertierte Wortfolge durch die gerade:

1) Wéhrend der Stunde schreibt der Student eine Kontrollarbeit. 2) Unweit des
Gebdudes seht ihr ein Denkmal. 3) Wahrend der Mittagspause will ich die neue
Zeitung lesen. 4) Im 15.Jahrhundert wurde Martin Luther geboren. 5) Heute
machen Sie einen Spaziergang durch die Stadt. 6) Jetzt Ubersetzen wir den Text
ohne Worterbuch. 7) In Odessa verbringen die Touristen zwei Tage. 8) Nach jedem
Semester legen wir Vorpriifungen und Prifungen ab. 9) Im vierten Stock dieses Gebaudes
befindet sich unsere Wohnung 10) Im vorigen Jahr sind viele Artikel im Werk erzeugt
worden.

VI. Stellen Sie Fragen zu den unterstrichenen Woértern:

1. Ihre Nichte heif3t Carola. 2) Sie wohnt bei ihren Eltern 3) VVor zwei Tagen hat es
geregnet. 4) Thomas geht auf die Post. 5) Die Mutter kocht fur uns die Gemiisesuppe.
6) In den Bergen liegt noch Schnee. 7) Im Frihling werden die Tage langer. 8) Diese
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Schuler sind sehr fleiBig. 9) Er gratuliert seinem Freund zum Geburtstag. 10) Mein
Bruder interessiert sich fiir Wintersport.

VII. Bilden Sie die Fragesatze, die zu folgenden Antworten passen:

1. Nein, diese Speise habe ich friiher nicht gegessen. 2. Ja, davon hat mir
mein Schulkamerad erzéhlt. 3. Wir kennen einander schon seit vielen Jahren. 4.
Der Polizist sprach mit dem Fahrer sehr freundlich. 5. Ja, ich habe auf seinen Brief
sofort geantwortet. 6. Sie erinnert sich an ihren Urlaub nicht oft. 7. Nein, das Auto
des Vaters steht wie immer in der Garage. 8. Zum Stadion muss man mit diesem
Bus fahren. 9. Nein, ich kann Ihnen im Moment leider nicht helfen. 10. Nur eine
Frau konnte mir den Weg zur Schule erklaren.

VIII. Bilden Sie Fragesatze mit dem und ohne Fragewort:
Muster: Der Journalist, in Japan sein. — Ist der Journalist jetzt in Japan? Wo ist der
Journalist zurzeit?

1. Die Familie, im Sommer ins Gebirge fahren. 2. Die Freundin, die Reise
mit dem Zug machen. 3. Sie, in der Gartenstrale wohnen. 4. Der Bekannte, die
Adresse eines Hotels geben. 5. Der Schuldirektor, mit dem Vater des Jungen
sprechen. 6. Der Besucher, vor dem Bild lange stehen. 7. Der Bruder, an der
Universitat studieren. 8. Der Sohn, den Eltern ein Telegramm schicken. 9. Die
Eltern, mit dem Fahrrad zur Arbeit fahren. 10. Der Arzt, in der néchsten Woche
wieder kommen.

Tema 8. YUCJIIBHUK (DAS NUMERALE)

I. Wir zahlen:

1,— Euro ein Euro 1,60 Euro 3,30 Euro
1,10 Euro ein Euro zehn 1,70 Euro 4,40 Euro
1,20 Euro ein Euro zwanzig 1,80 Euro 5,50 Euro
1,30 Euro ein Euro dreiBig 1,90 Euro 9,90 Euro
1,40 Euro ein Euro vierzig 2,- Euro 10,- Euro
1,50 Euro ein Euro flinfzig 2,20 Euro 32,- Euro

Il. Statt des bestimmten Artikels gebrauchen Sie das entsprechende
Grundzahlwort:
Muster: Das Lehrbuch, sechs — sechs Lehrbticher

1) die Hochschule, zwei. 2) die Fakultat, drei. 3) die Abteilung, finf. 4) das
Lehrfach, sieben. 5) das Laboratorium, neun. 6) die Seminarstunde, acht. 7) der
Wirtschaftler, zehn. 8) der Gléaubiger, zwei. 9) die Funktion, vier.10) der
Hersteller, drei.

I11. Schreiben Sie folgende Zahlen in Wortern:
3,8,16,12, 7, 19, 21, 34, 65, 96, 213, 404, 849, 25 612, 102 201, 564 378
025; 7/8, 9/25, 17/44; 0,106, 1,75, 1243,400.
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IV. Bilden Sie Ordnungszahlwdrter von folgenden Grundzahlwortern:
5,9,11, 12,13, 17, 23, 36, 47, 64, 78, 99, 100, 108, 621, 1 112, 2 994, 12 765.

V. Wir rechnen:

Wie viel ist das? Zwei und drei, mal zwei, minus sechs, mal vier, durch
zwei, mal funf, plus neun, durch sieben, minus sechs.

Wie viel ist das? Dreimal drei, plus sieben, durch vier, mal flnf, plus
fiinfzehn, minus zwei, mal zwei, plus vierunddrei8ig, minus einhundert.

VI. a) Lesen Sie Daten:
Der 17.11.1936; den 3.9.1945; am 28.10.1985; Montag, den 30. 8. 2000; am
1.4.2003.
b) Wie spat ist es?
4.10., 6.25., 17.20., 19.30., 20.35., 8.45., 22.50.

VII. Beantworten Sie die Fragen:

1. Wie viel Monate dauert ein Semester?

2. Wie alt ist Ihr Vater? Ihre Mutter? Ihre Geschwister?

3. Wie viel Studenten sind in lhrer Gruppe? Wie viel Madchen? Wie viel Jungen?
4. Wie viel Jahre studieren Sie Deutsch am Institut?

5. Deine Telefonnummer ist 4-56-73. Stimmt das?

6. Wie viel Stunden arbeiten Sie taglich?

7. Wie viel Monate und Tage hat das Jahr? Wie viel Tage dauert das Schaltjahr?
8. Ist die Nummer Ihrer Lesekarte 9877

9. Ist die Elbe 1165 Kilometer lang?

10. Wann feiern Sie Ihren Geburtstag? Wann sind Sie geboren?

VIII. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. Slxe cporomui yncio? — CrOromdt ... ... ... .

2. 20 Gepe3Hs y HAC KOHTPOJIbHA poOOTa 3 HIMEI[bKOI MOBH.

3. B HamomMy iHCTUTYTI € Tpu QaKyIbTETH.

4, Kuteni 1poro pailoHy MicTa MalOTh B PO3MOPSIKEHHI JIBa MPOJOBOIBYUX

Mara3uHHM Ta OJIMH YHiBepMar.

. KepiBHHUIITBO p0OOTOIO CITY>KOOBIIIB — I11€ TpeTs (PYHKIIIST MEHEIKMEHTY.

. ITpodecop unrae nexitito B moctii ayauropii (die Vorlesung halten).

7. Xopomuii MEHEIXep BUKOPHUCTOBYE y CBOIH POOOTI YCHIMIHY KOMOIHAIIIO

4OTUPHOX (DYHKITIH: TIIaHyBaHHS, OpraHi3allii, KEpiBHUIITBA, KOHTPOJIIO.

. Y ApyroMmy cemMecTpi MH CKJIaIa€EMO iCITUT 3 1HPOPMATUKH.

9. O xotpiii roauHi TH 3a3BU4ail npokugaenics? — S Bcrato 3a 20 croma. Ilepia
napa nounHaeTbesa 0 8.30, 1 MeH1 Tpeba BUXOJIUTU 3 JIOMY HE Mi3HIIIE HIXK O
8.10.

10. binpmocTti cTyAeHTIB Hamoi rpynu 1o 17 pokiB. Tpoe CTyAeHTIB cTapii Bij
HAC Ha 2 POKH, a OJIHA CTYJEHTKA — Ha 5 POKIB, BOHA 3/100yBa€ BXKE JAPYTY BUIILY
OCBITY.

o O1

oo
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Tema 9. IPUKMETHHUK (DAS ADJEKTIV)

I. Verwandeln Sie folgende Satze in attributive Wortgruppen.
a) Muster: Das Buch ist interessant. — das interessante Buch

1. Der Fluss ist klein. 2. Der Park ist gro3. 3. Das Bett ist breit. 4. Das
Handtuch ist sauber. 5. Der Spiegel ist rund. 6. Die Lehrerin ist streng. 7. Der Platz
ist frei. 8. Die Birne ist saftig. 9. Die Briicke ist lang. 10. Der Tisch ist viereckig.
b) Muster: Das Buch ist interessant. — ein interessantes Buch

1. Der Brief ist kurz. 2. Das Glas ist diinn. 3. Das Haus ist hoch. 4. Der Film
ist spannend. 5. Die Wiese ist schon. 6. Der Arzt ist aufmerksam. 7. Das Dorf ist
klein. 8. Der Anzug ist neu. 9. Das Gesicht ist bekannt. 10. Der Regenschirm ist
grof.
¢) Muster: Das Wasser ist kalt. — kaltes Wasser

1. Die Luft ist kiihl. 2. Das Bier ist hell. 3. Das Obst ist reif. 4. Freude ist
groR. 5. Der Schnee ist weil3. 6. Der Regen ist stark. 7. Das Fleisch ist frisch. 8.
Der Kaffee ist schwarz. 9. Die Milch ist sauer.10. Die Tinte ist rot.

I1. Setzen Sie richtige Endungen ein:

1. Mir fehlt mein deutsch_ Worterbuch. 2. Ihr &lter_ Bruder kiimmert sich
um ihre Eltern. 3. Hinter dem Fluss liegt ein gro_ Wald. 4. Kein alt_ Kleid passt
ihr jetzt. 5. Eine freundlich_ Kellnerin bringt uns das Essen. 6. Hier studiert kein
auslandisch_ Student. 7. Es ist ein interessant_ und nitzlich_ Gesprach. 8. Sein
schon_ Haus ist im ganzen Dorf bekannt. 9. lhre streng_ Mutter erlaubt ihr vieles
nicht. 10. Morgen kommt eine belgisch_ Delegation an. 11. Kein grammatisch
Thema ist so schwer wie dieses. 12. Ein historisch_ Roman kann die Stunden in
der Geschichte interessanter machen. 13. Unser neu_ Touristenzentrum befindet
sich nicht weit von hier. 14. Kein ander_ Ort ist so schon wie meine Heimatstadt.

I11. Erganzen Sie folgende Satze mit passenden Adjektiven:

Im Keller ist noch ... Wein. hell

... Freundschaft verbindet diese Menschen. |warm
Mir schmeckt... Bier. tief

Hier liegt... Wésche. kalt

Auf dem Tisch steht... Obst. stark
Heute ist... Wetter. italienisch
Wo ist... Mineralwasser? sauber
Am Vormittag war... Gewitter. alt
Uberall liegt... Schnee. frisch

IV. Antworten Sie auf folgende Fragen mit attributiven Wortgruppen im
Genitiv:
Wessen Brief ist das? der junge Dichter, jener beriihmte

Komponist, das bekannte Madchen,

186



diese nette Frau, die alte Professorin

Wessen Auto steht ein reicher Mann, mein guter Freund,
hier? unsere neue Kollegin, ein bekanntes
Madchen, eine deutsche Familie

Welchen Duft schwarzer Kaffee, franzosisches
magst du? Parfim, gute Seife, blihender
Flieder

V. Antworten Sie auf folgende Fragen mit attributiven Wortgruppen im Dativ:
Wem geh0rt dieses Haus? der reiche Kaufmann, dieser alte Herr,

jene polnische Familie, dieses junge

Fréulein, diese freundliche Frau

Wem antwortet der ein alter Kunde, eine fremde Frau, ein
Verkaufer? kleines Madchen, mein guter Freund,
unsere neue Nachbarin

Woraus ist dein neues Kleid? guter Stoff, chinesische Seide,
dunkle Wolle, feine Baumwolle

V1. Erganzen Sie folgende Satze mit den in Klammern stehenden Adjektiven:

a) 1. Ich spreche mit meinem ... Nachbarn, (gut) 2. Das Kind trinkt Milch
aus der ... Tasse, (neu) 3. Das Rauchen schadet unserem ... GroRvater, (krank) 4. In
diesem ... Haus gibt es einige Lifts, (groB) 5. Wir wohnen in einem ... Haus,
(vierstockig) 6. Der Herr dankt dem ... Verké&ufer, (freundlich) 7. Er glaubt dieser

. Frau nicht, (schlau) 8. Wir verbringen die Feiertage in einer ... Familie,
(amerikanisch) 9. Er schreibt einen Brief seiner ... Mutter, (alt) 10. In unserem ...
Dorf gibt es keinen Laden, (klein) 11. Der Junge geht heute zu seiner ... Stunde,
(erst)

b) 1. Die Eltern sind mit den Leistungen ihres ... Sohnes zufrieden, (klein) 2.
Die Lage dieses ... Hotels ist sehr gunstig, (neu) 3. Alle Bicher des ...
Schriftstellers erzéhlen ber den Krieg, (bekannt) 4. Das Buro dieser ... Firma
befindet sich in unserer Stral3e, (bekannt) 5. Wir sprechen mit der Frau unseres ...
Kollegen, (alt) 6. Das Zimmer meines ... Bruders ist sehr sonnig, (groR) 7. Alle
furchten die Prifung des ... Professors, (streng) 8. Der Lehrer korrigiert die Fehler
seines ... Schiilers, (faul) 9. Der Freund erzahlt uns den Inhalt dieses ... Films,
(interessant) 10. Die Freundin mdochte den Preis meines ... Kleides wissen,
(schwarz)

VII. Antworten Sie auf folgende Fragen mit attributiven Wortgruppen im
Akkusativ:

187



Wen griRt der VVater?  ein unbekannter Mann, mein guter Freund, kein
grober Mensch, der alte Herr, dieser neue Kollege,
jener kleine Junge;

Was trinkt er gern? schwarzer Kaffee, roter Wein, starker Tee
Wen kennt Herr eine kranke Frau, meine beste Freundin, keine
Blume? bekannte Sangerin, die neue Lehrerin, diese hiibsche

Dame, jene kluge Arztin;

Was mag die Mutter?  saure Milch, frische Butter, diinne Seide, feine

Baumwolle
Was sieht Frau ein schones Kleid, mein neues Fahrrad, kein gutes
Krause? Beispiel, das neue Haus, dieses kleine Bild, jenes

grolRe Fenster;

Was isst der Bruder gebratenes Fleisch, frisches Obst
gern?

VIII1. Erganzen Sie folgende Satze mit den in Klammern stehenden Adjektiven:

1. Wir lesen ein Buch, (deutsch) 2. Er isst eine Birne, (saftig) 3. Die Mutter
schneidet Brot, (frisch) 4. Das Kind trinkt Saft, (kalt) 5. Ich sehe einen Garten,
(schon) 6. Der Schiiler nennt ein Wort, (neu) 7. Der Mann zieht einen Anzug an.
(grau) 8. Der GroRvater nimmt ein Brotchen, (klein) 9. Der Herr trinkt Bier, (hell)
10. Der Sohn braucht einen Bleistift, (griin) 11. Sie gibt mir ein Heft, (dick) 12.
Wir horen ein Lied, (spanisch) 13. Er schreibt einen Brief, (lang) 14. Die Studenten
lernen eine Sprache, (neu) 15. Die Frau bringt Tee. (heiR)

IX. Setzen Sie die Endungen der Adjektive ein:

1. Sie hort eine Kassette mit russisch_ Musik. 2. Der Schiiler versteht zwei
schwer_ Sdtze nicht. 3. Ich habe heute einige wichtig_ Termine. 4. Trotz seines
schwer_ Charakters sind wir mit ihm gut_ Freunde. 5. Mir halfen keine hoflich_
Bitten. 6. Uns verbindet eine alt_ Freundschaft. 7. Bei regnerisch_ Wetter bleiben
wir zu Hause. 8. Er erzahlt uns Gber seine letzt _ Neuigkeiten. 9. Der Junge liest ein
neu_ Buch mit gro3_ Vergniigen. 10. Walter hat nichts mehr aus seiner Kinderzeit,
kein alt_ Schulheft, keine alt_ Spielsachen und keine alt_ Blcher. 11. Die Familie
wohnt in einer sehr grof3_ Wohnung. 12. Unser klein_ Sohn hat heute einen
schwarz_ Hund mitgebracht. 13. In der néchsten Zeit will er seinen best_ Freund
besuchen. 14. Am letzt_ Sonntag kamen zwei jung_ Madchen zu Besuch. 15. Ich
brauche rot_ Seide. 16. Ein Auto besteht aus vielen gro _und klein_ Teilen. 17.
Viele jung_ Leute wollen ein neu_ Auto haben. 18. Dieser krank_ Mann konnte ein
halb_ Jahr nicht arbeiten.

X. Bilden Sie die Steigerungsstufen von folgenden Adjektiven:
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hell, dunkel, jung, arm, leicht, laut, stolz, gut, nah, gesund.

XI. Bilden Sie adjektivische Wortverbindungen:

Muster: klein, das Buch = Das kleine Buch, das kleinere Buch, das kleinste Buch.
1. Alt, der Mann. 2. schon, die Frau. 3. breit, die Strale. 4. dick, das Heft. 5.
sauber, die Stadt. 6. erfolgreich, die Kombination. 7. groR3, die Rolle. 8. jung, der
Mitarbeiter. 9. gut, der Marketologe. 10. wichtig, der Handelspartner.

XI1. Erganzen Sie folgende Satze:

Muster: Ich habe drei Biicher. (dick) = Das erste Buch ist dick. Das zweite Buch
ist dicker. Das dritte Buch ist am dicksten.

1. Die Mutter bekommt drei Briefe. (kurz) 2. Die Frau stellt auf den Tisch drei
Glaser. (hoch) 3. Der Lehrer diktiert drei Satze. (lang) 4. Wir sprechen mit drei
Kindern. (klug) 5. Der Maler malt drei Bilder. (bunt) 6. Die Familie hat drei S6hne.
(kraftig) 7. Dieses Madchen hat drei Tanten. (reich) 8. Im Garten spielen drei
Jungen. (brav) 9. In der Finanzabteilung arbeiten drei Spezialisten. (gut) 10. Nach
diesem Semester legen wir drei Prifungen ab. (schwierig)

XI11. Bilden Sie Komparative und Superlative.

1. hoch

Von allen Bergen in Deutschland ist die Zugspitze am ... (2963 m). Der Mont
Blanc in Frankreich ist ... (4810 m). Der ... Berg der Welt ist aber der Mount
Everest (8848 m).

2. lang

Der ... Fluss in Europa ist die Donau (2850 km). Sie ist ... als der Rhein (1320 km).
Am ... von allen Flissen der Erde ist der Nil mit 6671 km Lange.

3. viel

Europa hat ... Einwohner als die USA. Die ... Menschen leben in China.

XIV. Erganzen Sie folgende Satze mit passenden Adjektiven im Superlativ.
Setzen Sie den richtigen Artikel ein:

Der Sommer ist ... ... Jahreszeit. grol
Der Everest ist ... ... Berg der Erde. Klein
Der Baikal ist ... ... See in Asien. hoch
Der Winter ist ... ... Jahreszeit. kurz
Europa ist ... ... Erdteil. kalt
Der 22. Dezember ist ... ... Tag des Jahres. lang
Der Gepard ist ... ... Tier der Erde. warm
Der Eukaliptus ist ... ... Baum der Erde. tief
Der Mississippi ist ... ... FluR der Erde. schnell

V1. Antworten Sie auf folgende Fragen:
Muster: Wer antwortet besser, Helga oder Paul? = Helga antwortet besser als
Paul.
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1. Wer lauft schneller, der Junge oder sein Freund? 2. Wer versteht dich besser,
deine Freundin oder deine Mutter? 3. Wer kommt spater, der Bruder oder die
Schwester? 4. Wer schneidet das Brot dinner, der Vater oder die Mutter? 5. Wer
spricht gelaufiger, Monika oder Peter? 6. Wer wohnt ndher, seine Eltern oder seine
Groleltern? 7. Wer kauft billiger, die Tante oder die Kusine? 8. Wer handelt
Kltger, der Chef oder sein Mitarbeiter? 9. Wer fragt hoflicher, der Kéufer oder der
Verkaufer? 10. Wer legt die Prufungen besser ab, dieser Student oder jene
Studentin?

XV. Bilden Sie Satze:
a) Muster: Klein; das Mé&dchen, der Junge. = Das Méadchen ist kleiner als der
Junge.

1. Dick; das Buch, das Heft. 2. Hibsch; Frau Miller, Frau Rose. 3. Jung; der
Bruder, die Schwester. 4.Schlank, die Frau, der Mann. 5.Gut; der Weilwein, der
Rotwein. 6. GrofR3; Helga, Klaus. 7.Warm; der Mantel, die Jacke. 8. Teuer; das
Motorrad, das Fahrrad. 9. Modern; das rote Auto, das weiflte Auto. 10. Hoch, mein
Haus, dein Haus.

b) Muster: Fleil3ig; das Madchen, der Junge. = Das Madchen ist so fleil3ig wie der
Junge.

1. SuR; die Apfel, die Birnen. 2. Voll; der Biicherschrank, der
Kleiderschrank. 3. Kalt; der Morgen, der Abend. 4. Schlecht; der Fller, der
Kugelschreiber. 5.Diinn; das Heft, das Buch. 6. Teuer; das Bier, der Wein. 7.
Schwer; Deutsch, Franzosisch. 8. Gemditlich; das Schlafzimmer, das
Arbeitszimmer. 9. Interessant; die Kriminalromane, die Abenteuerromane. 10. Alt;
der Bruder, die Schwester.

XVI. Gebrauchen Sie die in Klammern stehenden Adjektive in richtiger Form:

1. Monika ist nicht so (grof}) wie Marianna, sondern (klein) als sie. 2. Die
GrolBmutter ist nicht so (alt) wie der Grolvater, sondern (jung) als er. 3. Ich kaufe
nicht so (billig) wie meine Freundin, sondern (teuer) als sie. 4. Der Herr spricht
Deutsch nicht so (falsch) wie die Dame, sondern (richtig) als sie. 5. Der Kaffee ist
nicht so (kalt) wie der Tee, sondern (warm) als er. 6. Diese Tapeten sind nicht so
(hell) wie jene, sondern (dunkel) als sie. 7. Diese Schokolade ist nicht so (bitter)
als jene, sondern (slR) als sie. 8. Der neue Tisch ist nicht so (lang) wie der alte,
sondern (kurz) als er. 9. Die Grofmutter ist nicht so (alt) wie der Groldvater,
sondern (jung) als er. 10. Der Bruder ist nicht so (fleiBig) wie die Schwester,
sondern (faul) als sie.

XVII. Setzen Sie als oder wie ein.

1. Der Sohn ist schon so kréftig ... der Vater. 2. Dieses Auto fahrt schneller
... der Zug. 3. Das Wetter ist heute so herrlich ... im Sommer. 4. Der Sessel ist
bequemer ... der Stuhl. 4. Dieses Méadchen ist genauso nett ... ihre Freundin. 5. Der
Himmel ist so dunkel ... vor dem Regen. 6. Die Tochter ist schon so hoch ... die
Mutter. 7. Der Weg Uber das Feld ist kiirzer ... der Weg tiber den Wald. 8. Meine
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Freundin stickt genauso schon ... ich. 9. Auf der Terrase ist es nicht so schwiil ...
im Zimmer. 10. Die Kiiche ist gerdumiger ... das Ezimmer.

XVI111. Ubersetzen Sie folgende Satze ins Deutsche:

1. TactpoHoM HOBimMi, HDK YyHIBepMar. Y IbOMYy TacTPOHOMI
O0OCIyroByIOTh TOKYIIIIB IIBHANIE 1 BBIWIMBIMIE. 2. BITBIIICTE MEHEIKEPIB
BUKOHYIOTh YOTHPHU OCHOBHI (hyHKIIIi. Bin — Halikpamuit MmeHemxep. 3. MapkeTHHT
— 11e HOoBa Hayka. llg Hayka Tak >k HOBa, sIK MEHEIKMeHT. 4. S HaByaioca B
HalOUIbIIOMYy 1HCTUTYTI MicTa. B UHY HaBuaeThbcs Oinbllie CTYACHTIB HIK B
HaloMy 1HCTUTYTI. 5. MeHi 18 pokiB 1 s HaBuarocs Ha mepmoMy Kypci B UTEL
Miii 6par IBan crapiimii 3a MeHe Ha 2 POKH, 3apa3 BiH Mpalo€ B 0aHKYy Ta BUUTHCS
3a04HO Ha ekoHOMIYHOMY ¢akyibTeTi YHY. HaiicTapmioro B ciM’i € Haia cectpa
[Nanuna, i1 Bxke 25 pPOKIB, BOHA 3aKIHYWIA MEIUYHY aKaJIeMil0 Ta IpaIioe
niTbHHYHUM Jiikapem (der Bereichsarzt). 6. Mos moapyra ayxe JOOUTh YUTATH
KpUMIHAJIBHI poMaHu. S Ouablie MoMo0JIsAI0 YUTaTH ICTOPUYHI POMAaHHU.
Haii6ineme Ham mogoOarotbest expanizarii (die Verfilmung) namux yimro0neHux
TBOPIB. 7. [loka3sHuku 1HGAAUID B IBOMY MICSI TaKi ) BHCOKI, IK B MHUHYJIOMY.
Ane HallBUIIMMU BOHU OyJIM B KIHIII MUHYJIOTO pOKY. 8. ExoHomika ®PH mBuame
HIK CKOHOMIKH 1HIIMX KpaiH mosae (liberwinden) Hacmimku cBiToBOi (iHAHCOBOT
Kpu3u. Jlo HalBaXJIMBIIMX Taly3ed MOPOMHUCIOBOCTI HiMewunHM HanexaTh
(gehdren zu (D)) BHPOOHHMITBO TPAHCIOPTHUX 3ac00iB, MaIIMHOOYTyBaHHS,
CJIEKTPOTEXHIKA Ta XIMIYHA MPOMUCIIOBICTb.

Tema 10. SAUMEHHUKH (PRONOMEN)
I. Antworten Sie auf folgende Fragen. Gebrauchen Sie passende
Personalpronomen:

I. Wie ist das Haus? (neu) 2. Wie ist der Sportplatz? (nicht groR) 3. Wie ist
das Schwimmbad? (modern) 4. Wie ist das Zimmer? (gemiditlich) 5. Wie sind die
Apfel? (reif) 6. Wie ist der Mantel? (warm) 7. Wie ist das Kostim? (schick) 8. Wie
ist die Bluse? (hell) 9. Wie sind die Sessel? (nicht bequem) 10. Wie ist der
Student? (faul) 11. Wie ist das Auto? (schnell) 12. Wie ist der Brief? (lang) 13.
Wie sind die Lieder? (traurig) 14. Wie ist das Seminar in der Geschichte der
Ukraine? (interessant) 15. Wie ist die Landwirtschaft der BRD? (leistungsféhig)

Il. Ergénzen Sie folgende Séatze. Gebrauchen Sie das Personalpronomen es als
Subjekt oder als Objekt:
Muster: Mein Bruder liebt dieses Madchen. — Er heiratet es.

|. Dieses Madchen gefallt mir. (sehr sympathisch sein) 2. Sein Zimmer ist
sehr sauber, (aufraumen) 3. Meiner Schwester geféllt Deutsch. (2 Jahre lernen) 4.
Ich muss das Geschirr spilen, (nicht sauber sein) 5. Man muss dieses Paket
abschicken, (zur Post bringen) 6. Wir haben immer frisches Obst, (fir die Kinder
kaufen) 7. Im Kuhlschrank steht Mineralwasser, (trinken) 8. Wir gehen am
Sonntag ins Konzert, (um 18 Uhr beginnen) 9. Die Mutter kocht heute Gemuse,
(gern essen). 10. Ich brauche das Auto nicht mehr, (in die Garage stellen) 11. Ich
sehe das Kind, (im Garten spielen) 12. Ich gehe zum Frihstiick, (um 8 Uhr sein)
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13. Dein Kleid liegt auf dem Stuhl, (in den Schrank héngen) 14. Nach dem
Unterricht fahren einige Studenten ins Studentenheim, (sich weit genug vom
Institut befinden) 15. Das Biro habe ich selbst gefunden, (aulerdem im Zentrum
der Stadt liegen)

I11. Setzen Sie die Personalpronomen in die richtige Form:

a) 1. Ich verstehe ... nicht, (er) 2. Ich sehe ... zum ersten Mal. (Sie) 3. Er
mochte ... fotografieren, (wir) 4. Geht... mit... in den Klub? (ihr, wir) 5. Wir
konnen ... nicht helfen. (Sie) 6. Ich mache ... Tee. (du) 7. Hier liegen Biicher.
Gehoren......? (sie, ihr) 8. Hans bringt ... das Buch, (ich) 9. Wir fragen.... (sie) Sie
antwortet ... gern, (wir) 10. Sie schenkt ... Blumen, (sie (Pl.)) 11. Er erkléart ... die
Maschine, (ich) 12. Ich gebe ... ein Messer, (du) 13. Paul zeigt ... unser Haus, (ihr)
14. Wir finden ... im Garten, (er) 15. Er winscht... alles Gute, (wir)

b) 1. Ich koche fir ... einen Kaffee, (ihr) 2. Diese Familie wohnt neben...
(wir) 3. Wir sprechen oft mit.... (sie (Pl.)) 4. Ich habe fir ... kein Buch, (du) 5.
Gibt es bei ... einen Sportsaal? (ihr) 6. Ich komme von ... und gehe gleich zu.... (er,
sie) 7. Vor ... liegt ein neues Buch, (ich) 8. Die Eltern kaufen fir ... ein Spiel, (wir)
9. Ich gehe mit ... ins Kaufhaus, (sie (PI.)) 10. Sie macht das ohne.... (er) 11. Um ...
stehen viele Kinder, (wir) 12. Ich weif3 alles von.... (du) 13. Ich bleibe heute bei....
(sie) 14. Er sitzt ... gegendiber, (ich) 15. Fir . . ist diese Arbeit zu schwer. (Sie)

IV. Ersetzen Sie die kursiv gedruckten Objekte durch Personalpronomen:

1. Der Vater 6ffnet den Brief. 2. Mein Schulfreund bringt dem Méadchen
Biicher. 3. Wir lernen neue Worter. 4. Ich danke dem Lehrer. 5. Der Junge schreibt
seinem Freund. 6. Die Multter stellt das Geschirr auf den Tisch. 7. Die Frau sagt
den Gasten: ,,Guten Appetit!" 8. Das Madchen holt das Messer. 9. Ich kann seine
Worte nicht vergessen. 10. Unsere Verwandten laden unseren Sohn zu Gast ein.
11. Wir besuchen unsere GroReltern jeden Sonntag. 12. Er hilft seiner Schwester.
13. Die Hausfrau backt den Kuchen. 14. Der Herr antwortet den Kindern nicht. 15.
Die Jacke gefallt der Mutter.

V. Setzen Sie passende Personalpronomen in richtiger Form ein:

1. Er erzéhlt ... eine interessante Geschichte und wir lachen. 2. Das Kind
nimmt das Heft, 6ffnet ... und schreibt die Ubung. 3. Seine Frau hat Geburtstag, ...
will ... ein Geschenk machen. 4. Die Lehrerin erklart den Schilern Grammatik und
sagt ... ,,Versteht... alles? Ich kann ... ... noch einmal erklaren." 5. Der Vater zeigt
den Gésten seine Fotos und fragt: ,,Gefallen ... ...?" 6. Das Médchen ist krank. Wir
wollen ... heute besuchen. 7. Ich brauche ein Buch. Die Freundin gibt ... und sagt:
,Ich gebe ... nur fir zwei Tage." 8. Die Kinder machen eine Aufgabe, die Mutter
hilft... 9. Zwei Freunde sprechen am Telefon. Der eine sagt: ,, ... hore ... schlecht.
Wiederhole bitte alles!" 10. Meine Schwester bringt ... Blcher. 11. Er spricht
schlecht Deutsch. Wir verstehen ... nicht. 12. Meine Tochter ist noch klein. Ich will
... in den Kindergarten nicht geben. 13. Unser Zug fahrt um 10 Uhr ab, der Bruder
bringt ... zum Bahnhof. 14. Der Mann sieht eine bekannte Dame, grifit ... und
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fragt: ,,Wie geht es ..?" 15. Unsere Freunde wollen ... helfen. Sie sagen:
,,Braucht... Hilfe? Sagt .., wir helfen ...»

V1. Setzen Sie passende Possessivpronomen ein:

1. Ich habe einen Freund. Das ist... Freund. 2. Er hat ein Buch. Das ist ...
Buch. 3. Du hast eine Wohnung. Das ist ... Wohnung. 4. Wir haben viele Freunde.
Das sind ... Freunde. 5. Monika hat einen Gast. Das ist ... Gast. 6. Erich hat einen
Gast. Das ist... Gast. 7. Monika und Erich haben Géste. Das sind ... Gaste. 8. lhr
habt einen Koffer. Das ist... Koffer. 9. Sie haben Zigaretten. Das sind ... Zigaretten.
10. Ich habe einen Hund und eine Katze. Das sind ... Haustiere. 11. Das Kind hat
einen Ball. Das ist ... Ball. 12. Du hast einen Apfel. Das ist... Apfel. 13. Das
Médchen hat ein Messer. Das ist... Messer. 14. Ihr habt einen Kugelschreiber und
Bleistifte. Das sind ... Kugelschreiber und ... Bleistifte. 15. Er hat einen Bruder,
eine Schwester und Eltern. Das sind ... Bruder,... Schwester und ... Eltern.

VII. Setzen Sie entsprechende Possessivpronomen in richtiger Form ein:

I. Das ist mein Zimmer. ... Fenster gehen in den Garten. 2. In der Ecke ...
Zimmers steht ein Kleiderschrank. Ich kann in den Schrank ... Kleider hangen und
... Wésche legen. 3. Wir fruhstiicken heute im Cafe. ... Frihstiick kostet 10 Mark.
4. Der Junge geht zu ... Freund. 5. Die Frau sieht auf ... Uhr. 6. Er wohnt hier, und
das Haus ... Vaters liegt in der Gartenstra3e. 7. Die Dame ist krank. Die Putzfrau
rdumt ... Zimmer auf. 8. Frau Mdiller zieht ... Mantel an. Herr Miller hilft ... Frau.
9. Kinder, nennt mir ... Namen! 10. Die Eltern ... Freundes haben mir einen Brief
geschickt. 11. Wir gehen ins Geschéaft. Wir wollen ... Sohn ein Geschenk kaufen.
12. Die Stadt liegt an einem Fluss. An ... Universitat und ... Instituten studieren
viele Studenten. 13. Andrea, wohin gehen die Fenster ... Zimmers? 14. Ich studiere
am Institut fiir Handel und Wirtschaft. ... Fachrichtung ist Technologie der
Nahrungszubereitung. 15. Studierst du an der Universitidt? Wie lange dauert ...
Studium jedes Lehrjahr?

VIII. Antworten Sie auf folgende Fragen:

1. Wie schreibt man dieses Wort? (grof3) 2. Wo wascht man sich? (im
Waschraum) 3. Wann trinkt man Kaffee? (morgens und nachmittags) 4. Wo
bezahlt man das Essen? (an der Kasse) 5. Wohin stellt man Blumen? (in die Vase)
6. Wann kommt man in die Schule? (vor dem Glockenzeichen) 7. Wo geht man
spazieren? (im Park) 8. Was korrigiert man im Diktat? (die Fehler) 9. Wann spult
man das Geschirr? (nach dem Essen) 10. Was liest man abends? (Zeitungen und
Zeitschriften) 11. Was zeigt man den Gésten? (das Haus und den Garten) 12. Wo
badet man? (im Fluss oder im Meer) 13. Wem schenkt man Geschenke? (dem
Geburtstagskind) 14. Wem gibt man Zensuren? (den Schilern und den Studenten)
15. Wo bestellt man das Essen? (im Restaurant oder im Cafe)

IX. Setzen Sie die Verben in richtiger Form ein:
1. Man ... zur Arbeit mit dem Auto oder mit der Stralenbahn, (fahren) 2.
Man ... das Madchen Rotké&ppchen, (nennen) 3. Abends ... man Freunde oder man
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... Ins Kino, (besuchen, gehen) 4. Bei der Begegnung ... man einander, (grifen) 5.
Im Ausland ... man oft an die Heimat, (denken) 6. Hier ... man viele neue Hauser,
(bauen) 7. Im Winter ... man manchmal krank, (sein) 8. In der letzten Zeit ... man
ihn nicht oft. (sehen) 9. In der Mittagspause ... man in der Kantine, (essen) 10. Wie
... man diesen Satz? (Ubersetzen) 11. In unserer Familie ... man um 8 Uhr.
(frahstiicken) 12. Man ... die Jacke auf den Kleiderbugel, (hédngen) 13. Man ... Obst
im Gemuseladen, (kaufen) 14. Man ... uns sehr viel ... . (aufgeben) 15. Um 10 Uhr
... man Nachrichten, (bringen)

X. Antworten Sie auf folgende Fragen:

a) 1. Wann ist es kalt? (im Winter) 2. Wann ist es warm? (im Sommer) 3.
Wann ist es dunkel? (in der Nacht) 4. Wann ist es oft windig? (im Februar) 5. Wo
ist es still? (im Lesesaal) 7. Wo ist es ruhig? (im Haus) 8. Wo ist es gemdtlich? (im
Zimmer) 9. Wo ist es den Kindern lustig? (zu Gast) 10. Wo ist es dem Madchen
gut? (bei den Groleltern)

b) 1. Wann regnet es oft? (im Herbst) 2. Wann donnert und blitzt es? (beim
Gewitter) 3. Wann friert es? (im Winter) 4. Wann schneit es oft? (im Januar) 5.
Wann taut es? (im Friihling) 6. Wann hagelt es manchmal? (im Sommer) 7. Wann
klingelt es zur Pause? (um 9 Uhr) 8. Wann dunkelt es frih? (im Dezember) 9.
Worum handelt es sich in diesem Roman? (die Helden des zweiten Weltkrieges)
10. Wie viel Fakultaten gibt es an Ihrem Institut? (vier)

XI. Setzen Sie das Pronomen man oder s ein:

1. Abends tanzt und singt ... . ... ist lustig. 2. ... regnet heute den ganzen Tag
und ... badet nicht. 3. Gestern war ... windig und kalt. Heute taut ... wieder. 4. ... ist
schon spét. ... muss nach Hause gehen. 5. ... ist hell. ... sieht alles sehr gut. 6. Ich
war zwei Tage krank. Jetzt geht ... mir wieder gut. 7. ... ist 12 Uhr. Wir machen
Mittagspause. 8. Was macht ... im Unterricht? — ... liest einen Text und bildet
Séatze. 9. ... klingelt. Der Lehrer kommt und ... arbeitet. 10. ... ist Viertel 6. ... kann
nach Hause gehen. 11. Gibt ... hier ein Kino? — Ja, ... lauft dorthin 15 Minuten. 12.
Herr Doktor, mir geht ... nicht gut. 13. ... gibt hier keine Studenten. 14. Das Haus
liegt gut. ... ist schnell im Zentrum. 15. In diesem Roman handelt ... sich um eine
Familie. ... liest ihn mit Interesse.

X11. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. Bin yacTo Hajacuiiae HaM JUCTH CJICKTPOHHOIO IomToro. 2. Bukmamau
MOSICHIOE HOMY cjoBa N0 TeKCTy. 3. S mar0 BaM CHHCOK PEKOMEHJIOBAHOI
mitepatypu. 4. Sk Bamn cnpaBu? — Jlsxyemo, ane Tak cob6i. 5. S BigBigyro ii
peryJsipHO, 3a3BHYail B KiHIN TWXHS. 6. Mu Tebe myxe noOpe posymiemo. 7. Bu
Mene nutaete? 8. Bu ix 3Haere? 9. lle pedenns cknaane. S moraHo HoOro po3ymiro.
10. Konu tu npunecenn HaM 110 KHUTY? — S mpuHecy BaM ii 3aBTpa. 11. Y Hamomy
cany Garato ksitiB. 12. II kxoHTponbHa pobota — Haiikpama B rpymi. 13.Komu Tu
npoBifaen cBoro 6adycro? 14. I'ocTi mikaBiIATbCS YKpaiHOW Ta ii icTopiero. 15.
Mama kymye CBOIM J04YIll YEpEeBHMKM Ha BHCOKMX migbopax. 16. Meroro
NIIPUEMHUIBKOT  JTISJIBHOCTI € ofepKaHHA npuOyTKy. IcHye rpomoBuii Ta
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HerpomoBuil mpuOyTok. 17. Po3pi3HAIOTH Taki OCHOBHI BUIW IANPHUEMHHUIIBKOT
TiSUTBHOCTI, SIK BUPOOHUIITBO, PO3IMO/ALI Ta MPOJIaXKk TOBapiB Ta mociyr. 18. ['pomri —
11e 0coOMMBHiA ToBap. BoHM (PYHKITIOHYIOTH B SIKOCTI 3arajlbHOTO €KBiBaJieHTY. 19.
B koHi# KpaiHi iICHY€ BllacHa, a caMe HalioHayibHa BamoTa. 20. J{ns po3paxyHKiB
BUKOPHCTOBYIOTh MAiepoBi Ta METaJeBl IPOIII, BEKCENl Ta YEKH.

Tema 11. IPUAMEHHUKH (DIE PRAPOSITIONEN)
I. Antworten Sie auf folgende Fragen:

1. Wann gehen die Studenten in die Mensa? (wéhrend, die Pause) 2. Warum
bleibt er heute zu Hause? (wegen, die Grippe) 3. Wo befindet sich das Museum?
(unweit, unser Biiro) 4. Wie ist er blind geworden? (infolge, eine Krankheit) 5.
Wie schnell kannst du diese Ubersetzung machen? (innerhalb, eine Stunde) 6.
Warum kann dein Freund nicht kommen? (wegen, die Erkaltung). 7. Unter
welchen Umstanden treffen sich die jungen Leute? (ungeachtet, das Verbot ihrer
Eltern) 8. Warum zieht die Familie in eine andere Stadt? (wegen, ihre Tochter) 9.
Statt welchen Wortes kann man das Personalpronomen gebrauchen? (statt, ein
Substantiv) 10.Trotz welchen Umstandes hat er dir nicht geantwortet? (trotz, mein
Brief)

I1. Gebrauchen Sie die in Klammern stehenden Substantive in richtiger Form:

1. Statt (ein Brief) hat er mir ein Telegramm geschickt. 2. Die Familie baut
sich ein Haus auBerhalb (die Stadt). 3. Wéahrend (die Ferien) machen wir eine
Reise nach Minchen. 4. Trotz (das Wetter) haben wir uns gut erholt. 5. Wegen
(der Stau) sind wir zu spat gekommen. 6. Innerhalb (das Dorf) ist ein groRes
Einkaufszentrum. 7. Sie hat wegen (ihre Kinder) die Arbeit aufgegeben. 8. Statt
(eine Zeitung) hat er eine Zeitschrift gekauft. 9. Wahrend (meine Erzahlung) ist
das Kind eingeschlafen. 10. Infolge (die Krankheit des Lehrers) fallt der Unterricht
aus. 11. Trotz (sein Schweigen) schreibt sie ihm Briefe. 12. Wegen (der Sturm)
bleiben die Alpinisten im Lager. 13. Innerhalb (der Tag) hat mich niemand
angerufen. 14. Ungeachtet (die Dunkelheit) gingen die Touristen weiter. 15.
Unweit (unser Sportplatz) ist ein Camping.

I11. Finden Sie die richtige Praposition und gebrauchen Sie die in Klammern
stehenden Worter in richtiger Form:

1. .. (das Gewitter) macht die Frau die Fenster zu. 2. ... (seine
Kurzsichtigkeit) hat er mich nicht erkannt. 3. Meine Schule liegt ... (unser Haus).
4. Der Lehrer ist mit Klaus ... (seine Fehler in Klausuren) nicht zufrieden. 5. ...
(diese Woche) versaumt er schon zum zweiten Mal den Unterricht. 6. ... (sein
Flei®) hat er im Sport nicht viel erreicht. 7. ... (die Halsschmerzen) will sie Rad
fahren. 8. ... (das Mineralwasser) brachte sie uns Apfelsaft. 9. Ich kann das nur...
(unsere Freundschaft) machen. 10. ... (das Passiv) kann man hier eine Aktivform
gebrauchen. 11. ... (die Konkurrenz) werden viele Kleinbetriebe geschlossen. 12. ...
(das Sportfest) fanden interessante Wettkdmpfe statt. 13. ... (dieser Park) baut man
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ein Kulturzentrum. 14. ... (meine Bitte) will er mir nicht helfen. 15. Ich nehme ...
(meine Handschuhe) die Handschuhe von Hans.

IV. Antworten Sie auf folgende Fragen:

I. Von wem ist der Brief? (von, der Sohn) 2. Womit schreibt der Schuler?
(mit, der Kugelschreiber) 3. Bei wem ist seine Tochter? (bei, der Onkel) 4. Wann
kommst du nach Hause? (nach, das Mittagessen) 5. Seit wann wohnt die Familie
hier? (seit, ein Jahr) 6. Woher kommen die Kinder? (aus, der Zoo) 7. Zu wem féhrt
das Madchen? (zu, seine GrolReltern) 8. Wo liegt die Schule? (die Post, gegentiber)
9. Wovon springt der Junge? (von, der Zaun) 10. Mit wem spricht der Alte? (mit,
der Enkel) 11. Woraus ist dieses Kleid? (aus, Seide) 12. Bei wem ist dein Heft?
(bei, der Lehrer) 13. Wohin fahrt der Bus? (zu, die Bibliothek) 14. Woher kommt
Paul? (von, der Bahnhof) 15. Wer von den Schilern spielt Ball? (alle, auBer, ein
Schiiler)

V. Gebrauchen Sie die in Klammern stehenden Substantive in richtiger Form:

1. Wir waren bei (die Familie Muller) zu Besuch. 2. Die Leute kommen aus
(die Stadt) mit (das Schiff). 3. Seit (dieser Moment) ist er mein Freund. 4. Bei
(dieses Wetter) bleiben wir zu Hause. 5. Alle fahren in den Urlaub, auBer (meine
Schwester). 6. Nach (der Regen) ist die Luft frisch. 7. Das Kind lauft (die Mutter)
entgegen. 8. Er fahrt zu (die Arbeit) mit (die Metro). 9. Ich spreche mit (die Géste).
10. Dieser Ingenieur arbeitet bei (wir) seit (ein Monat). 11. Das Institut liegt nicht
weit von (unser Haus). 12. Er nimmt eine Zigarette aus (die Schachtel). 13. Sie
geht zu (das Kind). 14. Der Schiler bildet einen Fragesatz mit (ein Fragewort). 15.
Der Sessel steht links von (das Fernsehgerat). 16. Aus (das Theater) kommen wir
spat. 17. Sie sitzt immer (ich) gegentber. 18. Dieses Dorf liegt bei (die Stadt). 19.
Sie Ubersetzt den Text seit (eine Stunde). 20. Alle besprechen aktiv den letzten
Roman von (dieser Schriftsteller).

V1. Setzen Sie die richtige Praposition ein und gebrauchen Sie die in Klammern
stehenden Worter in richtiger Form:

1. Der Lehrer ist ... (die Antwort der Schiler) zufrieden. 2. Die Studenten
erzéhlen den Text ... (der Plan). 3. Hier stehen die Bucher ... (Goethe) 4. Er fahrt
morgen ... (der Vater) ... (K6In). 5. Die StraRe ist leer, nur ein Auto fahrt (wir) ... .
6. Ich gehe ... (die Freunde) ins Konzert. 7. Ich bin hier ... (der Dienstag). 8. Er
nimmt Papier ... (der Tisch). 9. Zwei Bilder hangen (das Fenster) ... . 10 ... (die
Reise) bin ich sehr miide. 11. Mein Fahrrad ist ... (die Freundin). 12. Alle schreiben
das Diktat ... (diese Schulerin). 13. Im Zoo will das Kind ... (die Affen) nicht
gehen. 14. ... (die Mittagspause) ist ... (wir) eine Versammlung. 15. Diese Stral3e
fuhrt ... (das Hotel). 16. ... (zwei Wochen) macht sie ... (er) Deutschunterricht. 17.
Die Arbeiter bauen ein Haus ... (die Fertigteile). 18. Der Arzt prift ... (alle Kinder)
Gehor. 19. Er liegt ... (funf Tage) in einem Krankenhaus. 20. Im Keller stehen
Kisten ... (das Bier und die Limonade).
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VII. Antworten Sie auf folgende Fragen:

1. Wie geht man zur Bibliothek? (durch, der Korridor) 2. Wo stehen die
Kinder? (um, der Tannenbaum) 3. Wie lange hast du Ferien? (bis, Ende Mai) 4.
Wohin fuhrt der Weg? (der See, entlang) 5. Fir wen ist dieses Buch? (fur, meine
Mutter) 6. Gegen wen ist er? (gegen, sein Bruder) 7. Wie liest er die Zeitung?
(ohne, Brille) 8. Fur wie lange gibst du ihm dein Fahrrad? (fiir, ein Tag) 9. Wie
fahrt dieser Bus? (durch, das Zentrum der Stadt) 10. Wann kommt er zu Besuch?
(gegen, 12 Uhr) 11. Welchen Mantel kaufst du? (fur, 100 Euro) 12. Um wie viel
Dollars ist dieser Anzug teuerer? (um, 15 Dollars) 13. Gegen welche Mannschaft
spielt Ihr FuBballklub? (gegen, die Stadtemannschaft) 14. Bis wann dauert das
Studienjahr an lhrem Institut? (bis, Ende Juni) 15. Wofur bereitest du diesen
Vortrag vor? (fur, die Studentenkonferenz)

VIII1. Gebrauchen Sie die in Klammern stehenden Worter in richtiger Form:

1. Sie kauft Milch fur (ihr Sohn). 2. Niemand sagt gegen (er) ein Wort. 3.
Der Weg geht (die Hecke) entlang. 4. Ohne (dieser Junge) wollen die Kinder nicht
spielen. 5. Bis (der ndchste Monat) bleiben noch einige Tage. 6. Die Touristen
wandern durch (der Wald). 7. Fir (ihr) ist diese Arbeit nicht schwer. 8. Um (das
Bett des Kranken) stehen Arzte. 9. Diese schonen Blumen sind fiir (du). 10. Fahren
Sie bis (die Kreuzung) und dann biegen Sie nach rechts! 11. Er muss fir (ein
Monat) ins Krankenhaus. 12. Gegen (20 Uhr) ist es hier schon dunkel. 13. Der
Brieftréager bringt einen Brief fur (mein Bruder) eine Postkarte fir (ich) und ein
Paket fiir (wir). 14. Ohne (dieser Schrank) sieht das Zimmer anders aus. 15. Wir
sitzen um (das Lagerfeuer) und singen Lieder. 16. Ich war in der Turnhalle bis (16
Uhr). 17. Alle stimmen gegen (sein Vorschlag). 18. Der Mann steckte den Kopf
durch (die Tur). 19. Um (10.10.) beginnt bei uns die zweite Doppelstunde. 20. Die
Studenten haben Sommerferien bis (Ende August).

IX. Finden Sie die richtige Praposition und gebrauchen Sie die in Klammern
stehenden Worter in richtiger Form:

1. Die Eltern kaufen ... (ich und meine Schwester) zwei Sportanziige. Der
Sportanzug meiner Schwester ist ... (20 Euro) billiger. 2. Die Soldaten marschieren
... (die StraRen der Stadt). 4. Das Kind malt ein Haus ... (die Fenster). 5. Wir
kaufen ... (unser Schlafzimmer) eine schone Lampe. 6. (Die Autobahn) ... stehen
hohe Baume. 7. Der Freund gibt mir einen Rat ... (meine Sommerreise). 8. ... (die
Brille) kann die GroRBmutter nicht mehr lesen. 9. Die Frau kauft frischen Kase ...
(das Fruhstiick). 10. ... (diese Krankheit) gibt es keine Arznei. 11. Er verspétet sich
schon ... (15 Minuten). 12. Er sieht ... (das Fenster)... (die Strae). 13. (die Ecke)
befindet sich eine Apotheke. 14. Mein Bekannter kommt heute ... (der Abend). 15.
Mein Freund studiert am Institut ... Handel und Wirtschaft, an der Fakultit ...
Handelsunternehmertum und internationale Wirtschatft.

X. Gebrauchen Sie die in Klammern stehenden Substantive in richtiger Form:
1. Die Frau steht vor (das Bild). 2. Meine Kusine fahrt in (das Gebirge). 3.
Wir kommen punktlich in (das Theater). 4. Ich sitze in (der Sessel). 5. Ich lege
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meinen Hut auf (die Hutablage). 6. Herr Braun fiihrt die Géste in (das Zimmer). 7.
Wir treffen uns an (der Sonntag). 8. Wir sitzen lange in (das Cafe). 9. Der Junge
bringt die Zeitung in (das Biro). 10. In (die Ferien) gehen wir jeden Tag baden. 11.
Der Wind weht tber (die Felder). 12. Der Kranke féhrt in (der Herbst) in (das
Sanatorium). 13. Sie legt die Tischdecke auf (der Tisch). 14. Das Klavier steht
neben (die Tur) an (die Wand des Wohnzimmers). 15. Der Lehrer kommt in (die
Klasse) und die Schiler stellen sich neben (die Banke). 16. Die Kinder lernen in
(die Schule) lesen und schreiben. 17. Reisen Sie in (dieser Sommer) nach Italien?
18. Die Wolken ziehen uber (der Wald). 19. Der Herr steckt den Brief in (die
Tasche). 20. Das Geschéft liegt unter (die Wohnung).

XI. Antworten Sie auf folgende Fragen. Finden Sie die richtige Praposition:

1. Wann trinken wir Tee? (der Nachmittag) 2. Wo héngt der Mantel? (die
Garderobe, der Haken) 3. Wo steht die Lehrerin? (die Tafel) 4. Wohin legt das
Méadchen die Decke? (das Bett) 5. Wohin stellt die Mutter das Mittagessen? (der
Tisch) 6. Wohin geht Max? (der Balkon) 7. Wann z&hlt der Junge alle Kinder? (das
Spiel) 8. Wo treffen sich alle? (die Wiese) 9. Wohin kommen die Tiere trinken?
(der Fluss) 10. Wohin gehen die Freundinnen? (das Kaufhaus) 11. Wo laufen die
Kinder? (die Tische) 12. Wann waschen Sie die Hande? (das Essen) 13. Wohin
setzt das Kind seine Katze? (der Karton) 14. Wo liegt ein Géartchen? (das Haus) 15.
Wohin hangt der Vater den Anzug? (der Kleiderschrank)

XI11. Setzen Sie liegen — legen, stehen — stellen, sitzen — (sich) setzen, hangen (vi)
— héangen (vt) ein:

1. An dem Apfelbaum ... viele Apfel. 2. Die Mutter ... Fleisch auf einen
Teller. 3. Karin ... die Tassen neben die Teller. Ich ... die L6ffel vor die Tassen. 4.
Meine Wésche ... auf dem Stuhl. 5. In der Mitte ... ein Tisch mit Stlhlen. 6. Eva ...
im Bett. 7. Das Fernsehgerét ... in der Ecke neben der Lampe. 8. Ralf... sein Rad
neben das Auto. 9. Die Eltern ... in der Kiiche und sprechen. 10. Ich ... die
Pflaumen in den Korb. 11. Das Bett ... wir an die Wand neben das Fenster. 12. Der
Ball ... unter dem Strauch. 13. Im Auto ... mein Vater. 14. Die Frau ... Bananen in
den Kuhlschrank. 15. Méntel und Kleider ... auf den Kleiderblgeln. 16. Die
Schiler ... in drei Reihen. 17. Das Auto ... auf dem Parkplatz. Der Parkplatz ...
hinter dem Hotel. 18. Er ... den Schllssel unter die Zeitung. 19. Er ... zwischen mir
und dem Lehrer. 20. Die Mutter ... die Wasche auf die Leine.

XI11. Gebrauchen Sie passende Prapositionen:

1. Die Kinder spielen ... die Mutter. 2. ... dem Mittagessen sprechen alle ...
das Wetter. 3. Das Zimmer ... der Kiiche ist dasWohnzimmer. 4. Sie brachte einen
Brief ... meine Freundin. 5. ... seiner Krankheit war die Mutter ... thm. 6. Der
Wald ist ... dem Berg, ... der Autobahn. 7. Sie kocht ... der Mutter das Essen ...
die ganze Familie. 8. Ich will ... die Wand ... den Schreibtisch ein Biicherregal
hiangen. 9. ... dem Morgen ist es noch kalt, aber ... dem Tage wird es warmer. 10.
... ihrer Reise ans Meer fiihlt sie sich nicht gut. 11. Er kommt ... das Zimmer ...
der Strafle. 12. Helga spielt ... den Kindern ... die Wiese. 13. ... mir ... der Ecke
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ist noch ein Platz frei. 14. Die Arbeiter bauen eine Briicke ... den Fluss. 15. Ich
trage gern Kleider ... modernen Stoffen. 16. ... die Ecke des Zimmers stellen wir
einen EBtisch ... sechs Stithlen. 17. ... meinem Glas ist Bier. 18. Alle Kinder
gehen heute ... ihren Eltern ... den Zoo. 19. ... dem Sonntag kann ich spéter
aufstehen. 20. Das ist ein gutes Mittel ... die Grippe.

XIV. Ubersetzen Sie ins Deutsche:

1. CryneHT BIACYTHIN Ha 3aHATTI Yyepe3 XBopoOy. 2. S npuiny 1o tede mij yac
kaHikyJl. 3. He3Bakaroun Ha pgomoBy moroay Mmu uaemo ryistu. 4. Ilig yac
KaHIKYJl s 4acTo BIJABIAYIO Aigycs 1 6abycro. 5. S poOaro chOrogHi JOMOBIIHL
3aMICTh CBOTO ToBapuia. 6. BiH mpomyckae JekIli Ta ceMiHapy Ha I[bOMY THXHI
yepes 3actyay (die Erkaltung). 7. He3Baxkarouu Ha 3a00pOHY JIiKaps s IPUHIY 10
tebe. 8. Miit konera xuBe y cBoix 0aThkiB. 9. Bin 13 KueBa, a 3apa3 Memikae mij
JIeBoBOM. 10. Yepes 20 xBuiuH 5 iay Ha Jekuito. 11. 3 upboro gHsS MU — CTYICHTH.
12. Kymu tn #ipem micns 3adsaTth? 13. Bei goOpe po3ymitoTh BUKIIamada, KpiMm
oaHoro crtyaeHTa. 14. JIo Hac yacTo mpuikIKaTh rocti 3 Himeuunnn. 15. J{ns
Koro i kauru? 16. 4 He nepeknanaro GpaxoBl TEKCTH 0e3 ciaoBHUKA. 17. O KOTpiid
roauHi Jekisg? 18. Mu mpamroeMo cborogHi 10 yerBeptoi. 19. o m’aTHHIN y HEl
e € gac. 20. Ieit aBToOyc ine g0 610110Teku. 21. SIke y Bac 3aBaaHHs Ha cepeny?
22. Yomy BiH ige uepe3 Kuis, a He uepe3 JIpBiB? 23. J[o Beyopa s MpOUYHUTAIO L0
cTarTio. 24. BiH po3MOBIIsie aHTIIIMCHKOIO 0€3 TOMIIIOK. 25. Sl BI3bMY IIeH sKypHaI
TUIBKW Ha OJIMH Ac¢HB. 26. CemiHap 3 MMTaHb PEKJIaMH TpHUBae 3 5-o0i g0 7-0i. 27. B
KiHI[ THKHS MU inemo B bepuin. 28. Cekperapka CTaBUTh Ba3y JJiA KBITIB Ha CTIJI.
29. Ilix razeroro JSKUTH KOHBEPT Oe3 aapecu, aine 3 mapkor. 30. Menemxkep
pO3MOBJIsi€ 3 KirieHTaMu B kabiHeTi. 31. ToproBenbHMii mapTHEP MPOTH MPOMO3HUITIT
nocTtadainbHuKa. 32. Byxrantep moBuHeH Hamucatu 3BIT 10 noHeaiaka. 33. I1ix gac
HAaBYaHHS MM 4acTO XOAMMO B 010mioTeky. 34. MiibiioHU J0/Ield B LIJOMY CBITI
oXo4Ye TMOAOPOXKYIOTh. 35. He3Bakarounm Ha [JOMIOBY IMOTOMy MH HMIEMO Ha
nporyisHKy. 36. Ham iHCTUTYT po3TamoBaHuil Helajaeko Big MOTo OyAauHKyY. 37.
Toprieist crnpusie HaNaroPKEHHI0O €KOHOMIYHMX 3B’SI3KIB MK BCIMa Tally3siMU
HapOJHOro rocrojapcTBa. 38. 30BHINIHSA TOPTIBISA 3aiMAaEThC TOBAPOOOIroM Ha
MIKHApPOJITHOMY pUHKY. 39. 3a MailHOBUMU BITHOCMHAMU PO3PI3HAIOTH TOPTIBIIO 32
BJIACHUM paxyHOK Ta TOPriBIIO 3a 4YyXuil paxyHok. 40. 3a KII€HTYpoIo
PO3PI3HAIOTH TYPTOBY Ta PO3JIpiOHY TOPTIBIIO. ['ypTOBa TOPTIBIIS € TOCEPETHUKOM
MDK BUPOOHUIITBOM Ta PO3APIOHOIO TOPTIBIIEIO.
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Teil IV. LEXIKALISCHE TESTS
Jlekcu4Hi TecTn
1. ist ein Volkswirtschaftszweig, der die Waren mittels Kauf und
Verkauf realisiert.
A) Der Handel  B) Der Kaufer C) Der Verkéufer D) Der Markt

2. ist eine Sonderware, die als ein allgemeines Aquivalent funktioniert.

A) Kreditkarte B) Geld C) Geldautomat D) Bank

3. Beim Papiergeld unterscheidet man in verschiedenen Léandern mit
unterschiedlichem Wert.

A) Miinzen B) Hartgeld C) Metallgeld D) Banknoten

4, bedeutet die Produktion, die Distribution und den Verkauf von

Waren und Dienstleistungen mit dem Ziel, Profit zu erhalten.

A) Das Business B) Der Betrieb  C) Der Uberschuss D) Der Austausch

5. ist die Schaffung von Dienstleistungen oder Verwandlung von
Werkstoffen in Erzeugnisse.

A) Der Hersteller B) Der K&ufer C) Die Produktion D) Der Gewinn

6. ist der Austausch von Erzeugnissen oder Dienstleistungen gegen das
Geld.

A) Der Verkauf  B) Der Konsument C) Der Anbieter D) Die Okonomie

7. Der Hauptgegenstand der Okonomie ist selbst.

A) die Inflation  B) die Steuer C) die Arbeitslosigkeit D) die Gesellschaft

8. Man unterscheidet zwei Seiten beim Studium der Okonomie:
Mikrookonomie und

A) Dienstleistungen B) Makro6konomie C) Guter D) Einkommen

Q. Alle Bereiche des Studiums in Okonomie sind entweder mit dem Angebot
oder mit der verbunden.

A) Konsum B) Nachfrage C) Lohn D) Mangel

10. ist mit den Fragen 6konomischer Entwicklung, Arbeitslosigkeit und
Inflation verbunden.

A) Die Makrotkonomie B) Die Mikrookonomie C) Profit D) Gehalt

11. Der Wunsch der Menschen, Giter und Leistungen zu verschiedenen
Preisen zu konsumieren, bildet das Problem der :

A) Angebot B) Kapital C) Bestellung D) Nachfrage

12. befasst sich mit einzelnen Erzeugnissen und Entscheidungen, die
von einzelnen Firmen und Konsumenten beschlossen werden.

A) Die Wirtschaft B) Der Markt  C) Die Mikrodkonomie ) Die Waren

13. Spater mussen die Erzeugnisse vom Werk zum Markt gebracht werden.
Dieser Prozess ist bekannt als :

A) die Distribution B) die Dienstleistungen C) der Betrieb D) das Geld

14. sind Erzeugnisse, die von Menschen gebraucht werden.
A) Der Kauf B) Die Waren C) Der Verkauf D) Der Handel
15. sind die Tatigkeitsarten, die eine Person oder eine Personengruppe

fur eine andere Person oder Personengruppe ausubt.
A) Die Dienstleistungen B) Die Okonomie C) Der Haushalt D) Die Guter
16. Ist das Geld, das nach allen Kosten, die gezahlt werden, bleibt.
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A) Die Kosten B) Der Transit ~ C) Der Gewinn D) Das Business

17. Nach der rdumlichen Ausdehnung unterscheidet man den Binnen- und
____handel.

A) Markt  B) Funktion C) AuBen D) Werbung

18. Nach dem Abnehmerkreis unterscheidet man den GroR- und __ handel.

A)Klein  B)Einzel C) Absatz D) Kauf

19. ist eine Kombination von Produktion, Distribution und Verkauf.

A) Die Unternehmertatigkeit B) Das Geld C) Die Werbung D) Die Globalisierung

20. Ohne kann es keine Marktwirtschaft geben.

A) Kondo B) Versicherung C) Konkurrenz D) Kasse

21. garantiert die Freiheit der privaten Initiative.

A) Das Grundgesetz B) Die Kreditkarte C) Das Scheckheft D) Die Zinsen

22, hat mit dem Funktionieren der ganzen Wirtschaft zu tun.

A) Die Firma B) Der Kredit C) Die Makrokonomie ) Der Autohandler

23. wird auch oft Kleingeld genannt.

A) Der Mittelbetrieb

D) Der Arbeitgeber

24, ermoglichen es, das Geld von einer bestimmten Summe vom
Bankkonto zu bekommen, wenn die Bank geschlossen ist.

A) Die Marktlicke B) Die Auftrage C) Der Markttest D) Die Geldautomaten

25. Es gibt einen und nicht monetdaren Gewinn.

A) monetéren B) potenziellen  C) gemeinniitzigen D) professionellen

26. Die Voraussetzung fur das Funktionieren des Marktmechanismus ist

B) Der Erwerbstatige  C) Das Metallgeld

A) die Weiterbildung B) der Wettbewerb C) die Information D) der Mangel

217, hat mit der Produktion und Konsumption von Gitern und
Dienstleistungen zu tun.

A) Das Geschaft B) Die Firma B) Der Werbeslogan D) Die Okonomie

28. Die Hersteller haben die Waren zu verschiedenen Preisen fir bestimmte
Konsumentengruppen zu erzeugen. Hier entsteht das Problem .

A) des Angebots B) der Werbeagentur  C) des Handels D) des Audits

29. Spricht man von den Handlungen der Konsumenten, so hangt von
dem Entschluss der Konsumenten ab, wie sie ihre Einkommen ausgeben
wollen.

A) die Umsatzzahlen

D) die Marktstudie

30. Als ein wichtiges Glied der Volkswirtschaft verwirklicht der Handel
, soziale und erzieherische Funktion.

B) die Buchhaltung C) die Mikrotkonomie

A) gunstige B) wirtschaftliche C) gravierende D) elektronische

la 2b 3d 4 a 5¢ 6a 7b 8d 9b 10 b
11d |12c¢ |13a |14b |15a |16c |17c |18b [19a |20c
21a |22c |23c |24d |25a |26b |27d |28a [29c |30b
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Teil V. GRAMMATISCHE TESTS
I'pamaTnuni TecTH

31.Vor mir liegt Zeitung.
A)einer  B)eine C)einen D) einem
32.Gibt es in Ihrem Institut grofRRen Lesesaal?
A)einen B)einer C)eines D)eine
33.Die Arbeit Managers ist nicht leicht.
A) dem B) der C) des D) den
34.Der Chef sprach den ganzen Tag mit Handelspartner.
A) das B) die C) dem D) den
35.Ich danke Buchhalterin fir die Hilfe.
A) der B) den C) die D) des
36.Sein Bruder ist Wirtschaftler von Beruf.
A) der B) ein C) - D) einer
37. fahrt Ihr Verkaufsmanager morgen?
A) Wer B) Wen C) Wohin D) Wessen
38. heif3t deine Sekretarin?
A)Wie B)Wann C)Woher D)Warum
39. legen die Studenten die Prifung in Mathematik ab?
A) Wer B) Wann C) Was D) Was flr ein
40. Ins Institut fahren wir mit Bus.
A) den B) der C) das D) dem
41. Stellen Sie den Tisch in Arbeitszimmer!
A)das B)dem C) den D) die
42. Der Gruppenélteste kauft das Lehrbuch fur Gruppe.
A) diesem B)diese  C)dieses D) diesen
43.Viele Menschen im Warenhaus taglich ihre Einkaufe.
A) macht B)mache C)machst D) machen
44, Heute ich in die Konfektionsabteilung.
A) gehe B) geht C) gehst D) gehen
45. Die Schuhabteilung befindet im ersten Stock.
A) mich  B) dich C) sich D) uns
46.In diesen Abteilungen immer viele Kunden.
A) sind B) bin C) bist D) seid
47. Die Selbstbedienung den Kunden.
A) gefallen B) gefallt C) gefallt D) gefalle
48. Unsere Familie in einem neuen Stadtbezirk.
A)wohnt B)wohne C)wohnst D) wohnen
49. Im Lebensmittelgeschaft es viele Abteilungen.
A) geben  B) gebt C) gebe D) gibt
50. Besonders gut die Obst- und Gemiiseabteilung.

A) sein B) bin C) bist D) ist
51. Viele Arbeitslos__ warten auf eine Chance.
A) —en B) —er C) —igkeit D) e
52.Die beid___ Problem___ sind nicht leicht zu l6sen.
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A)-e\-e B)-en\-e C)-en\-en D) —e\-en
53.Sehr geehrt  Damen und Herren,

A) —en B) —esten C)-e D) —er
54.Leider die Sendung nicht unserer Bestellung.

A) entsprechen  B) entspracht C) entspricht D) entsprecht
55.Wir mussen endlich eine Entscheidung :

A) getroffen B) treffen  C) trifft D) zu treffen

56. Die Krise das Wachstum weiter verlangsamen.
A) wird B) werde C) werden D) haben

57.Es geht die Hilfe fur die Lander der Dritten Welt.
A)um B) bei C) mit D) zu

58.Wir danken Ihnen Ihren Auftrag.
A) zu B) flr C) nach D) durch

59. gehort dieses Unternehmen?
A) Wer B) Wessen C) Wem D) Wen

60.Frauen arbeiten langer Manner.
A) wie B) dass C) denn D) als

61. Die Investitionen sind doppelt hoch im Vorjahr.
A)—/als B)-/wie C)so/als D)so/wie

62. Wir das Geld erhalten.

A) haben B) sein C) sind D) hat
63. Sie haben alle Artikel :
A) kaufen B) kauft  C) gekauft D) kaufe

64. Unsere Firma ist die in der Stadt.
A) grélite B) grol3 C) grolite D) grolien
65.Die wirtschaftliche Lage ist zufriedenstellend.

A) das Unternehmen B) der Unternehmen C) des Unternehmens
D) dem Unternehmen

66. Durch  den Maschinenpark gewinnt der Betrieb an
Wettbewerbsfahigkeit.
A) neu B) neuen C)neues D) neuer
67. Es ein Manager gesucht.
A)werden B)wirst  C)werdet D) wird
68. Der Chef die Partner in Deutschland besuchen.
A)werde B)werden )werdet D) wird
69. Die meisten Stellenangebote Wirtschaftswissenschaftler.
A) erhalten B) erhalt  C) erhéltst D) erhalte
70. Der Online-Kauf entwickelt rasch.
A) mich  B) sich D) dich D) uns
71. Die Kollegin hat vom Bahnhof abgeholt.
A) mir B) ihm C)du D) uns
72.Dieser Vertrag interessiert sehr.
A) mir B) dir C) ihn D) er
73. Er versteht die Verkaufsbedingungen nicht, ich erklare ihm.

A) sie B) er C)es D) ich
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74.\Wo wart gestern?

A) wir B) du C) ihr D) sie
75.Er zeigt seinen neuen Kontrakt.
A) dich B) mir C) mich D) er
76.Auf dem Markt gibt es frische Erdbeeren. Soll ich dir kaufen?
A) sie B) ihr C) ihn D) euch
77.Ich suche ein Zimmer. Kann hier ein billiges Hotel finden?
A) es B) er C) welches D) man
78.Kennen Sie Herrn Busch? — Ja, kenne ihn sehr gut.
A)du B) ich C) sie D) ihr
79.Die meisten Studenten sind mit Noten zufrieden.
A)meine B)unser C)ihren D) euer
80.Willst du Studium fortsetzen?
A) meine  B) unseren C) dein D) seiner
81.Wo sollen wir treffen? Im Biro?
A) mich  B)uns C) sich D) dich
82.Im Artikel handelt es um die AuRenwirtschaft Deutschlands.
A) uns B) euch C) dich D) sich
83. Ich freue auf die Dienstreise nach Osterreich.

A) mir B) mich C) sich D) euch
84.Wo befindet ___lhre neue Filiale?
A)sich  B)uns C) dich D) mich

85.Wir wollen auf die Konferenz vorbereiten.
A)uns  B) mich C) dich D) sich
86. Unser Geschaftsfiihrer die Handelspartner sehr freundlich.
A) empfangen B) empfangt C) empféangt D) empfange
87. ihr immer fleiRig?
A) Arbeite B) Arbeiten C) Arbeitet D) Arbeitest
88. Ich trage den Koffer. du die Tasche?
A)tragen B)trage  C)tragt D) tragst
89. Unsere Verkaufsleiterin schon gut Deutsch.
A) sprechen B) spreche C) sprecht D) spricht
90. Woher Ihr Personalleiter?
A) sein B) bin C) ist D) bist
91. Wirden Sie bitte sagen, wann die Maschine ?
A) abfliegt B) fliegt ab C) flogab D) abfliegte
92. du wirtschaftliche Zeitschriften?
A)Lesen B)Liest C) Lese D) Lest
93. mir bitte ein Taxi!
A) Bestellen B) Bestellen Sie  C) Bestellst D) Bestellte
94. Wolfgang, zum Direktor!

A)geh  B)gehst C)gehen D) ging
95. Dieser Student hat seine Hausaufgaben nicht :
A) machen B) macht C) machte D) gemacht
96.Unsere Buchhalterin ist gestern nach Leipzig :
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A) fahrt

B) fahrt

B) geschrieben

C) gefahren
97. Die Sekretarin hat den Geschaftsbrief .
A) schreiben

B) besprach

D) fuhr

C) schriebt D) schreibe
98.Die Partner haben die Verkaufsbedingungen :
A) besprechen
99.Er ist gerade :
A) abgereist

C) besprochen

B) abreisen

D) bespricht

C) geabreist

100.  Verzeihung! Ich habe Sie nicht :
A) verstehen

B) verstanden

C) verstehe

D) reist ab

D) geverstanden

3l1b [32a |33c 34 c 35a |36¢C 37¢C 38a |39c¢ |40d
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CoNok~wNE

CoNOOR~LDNE

Teil VII. Fragen zur Modulkontrolle
IMuranns A0 MOAYJ/IBHOI'0 KOHTPOJIIO
I cemecTp

Wo studieren Sie und was studieren Sie?
Welche Abteilungen gibt es an unserem Institut? Sind Sie Direktstudent?
Welche Lehrfacher studieren Sie hier? Studieren Sie Englisch oder Deutsch?
Wie lange dauert das Studium an unserer Hochschule?
Wie heil3t Ihr Zukunftsfach?
Warum haben Sie dieses Fach gewéhlt?
Was machen viele Menschen im Warenhaus taglich?
Welche Abteilungen gibt es im Warenhaus?
Was kann man in der Konfektionsabteilung kaufen?

. Was kann man in der Schreibwarenabteilung kaufen?
. Warum geféllt die Selbstbedienung den Kunden?

. Was kann man im Lebensmittelgeschaft kaufen?

. Welche Abteilungen gibt es im Lebensmittelgesch&ft?
. Was kann man in der Brotabteilung kaufen?

. Was ist der Hauptgegenstand der Okonomie?

Mit welchen Problemen hat die Okonomie zu tun?

. Welche zwei Seiten unterscheidet man beim Studium der Okonomie?
. Womit befasst sich die Mikrodkonomie?

. Womit hat die Makrodkonomie zu tun?

. Welche Industriezweige gehoren zu den wichtigsten in der Ukraine?

IT cemecTp
Zu welchen Landern gehort die Bundesrepublik Deutschland?
Wozu hat sich das Wirtschaftssystem der BRD entwickelt?
Welche Zweige sind die wichtigsten Industriezweige der Bundesrepublik?
Welche Lander sind die wichtigsten Handelspartner Deutschlands?
Verfiigt die BRD Uber eine leistungsféahige Landwirtschaft?
Welche Bedeutung hat das Wort ,,das Business* heute?
Was ist das Hauptziel der Téatigkeit einer Unternehmergesellschaft?
Wie entsteht der Gewinn?
Was (ibte die Funktion des Geldes in alten Zeiten aus?
Welche Wéhrung hat jedes Land?

Welche Zahlungsmittel verwendet man bei den internationalen Abrechnungen?

Welche Einrichtungen gibt es fir den Geldumtausch?
Was ermdoglichen die Geldautomaten?

Warum sind die Kreditkarten handlich?

Was ist der Handel?

Welche Funktionen hat der Handel zu erfillen?
Welche Arten von Handel gibt es?

Worin besteht die wirtschaftliche Rolle des Handels?
Welche soziale Bedeutung hat der Handel?

Wie erfullt der Handel seine erzieherische Funktion?
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